El comportamiento electoral

mexicano en las elecciones
de 2012

Gustavo Meixueiro
Alejandro Moreno
(coordinadores)







LXII LEGISLATURA
CAMARA DE DIPUTADOS

Presidente de la Camara de Diputados
Dip. Ricardo Anaya Cortés

JUNTA DE COORDINACION POLITICA

Presidente
Dip. Silvano Aureoles Conejo

Integrantes
Dip. Manlio Fabio Beltrones Rivera
Dip. Luis Alberto Villarreal Garcia
Dip. Arturo Escobar y Vega
Dip. Alberto Anaya Gutiérrez
Dip. Ricardo Monreal Avila
Dip. Maria Sanjuana Cerda Franco

Secretario General
Mtro. Mauricio Farah Gebara

Secretario de Servicios Parlamentarios
Lic. Juan Carlos Delgadillo Salas



EL COMPORTAMIENTO ELECTORAL MEXICANO
EN LAS ELECCIONES DE 2012

Andlisis del Proyecto Comparativo
de Elecciones Nacionales (cNEp)



Centro de Estudios

CaoP

Sociales y de Opinién Publica

COMITE DEL CESOP
MESA DIRECTIVA

Presidente
Dip. Sebastian Alfonso de la Rosa Pelaez

Secretarios
Dip. Ana Isabel Allende Cano
Dip. Maria Teresa Jiménez Esquivel
Dip. Carol Antonio Altamirano

Integrantes
Dip. Lilia Aguilar Gil
Dip. Sue Ellen Bernal Bolnik
Dip. Cristina Olvera Barrios
Dip. Rosa Elba Pérez Hernandez

Dip. Laura Guadalupe Vargas Vargas
Dip. Martin Alonso Heredia Lizarraga
Francisco Alfonso Durazo Montano

CENTRO DE ESTUDIOS SOCIALES
Y DE OPINION PUBLICA

Director General
Dr. Rafael Aréstegui Ruiz



El comportamiento electoral

mexicano en las elecciones
de 2012

Andlisis del Proyecto Comparativo
de Elecciones Nacionales (cNEp)

Gustavo Meixueiro
Alejandro Moreno
(coordinadores)



El comportamiento electoral mexicano en las elecciones de 2012

Primera edicion: enero de 2014

D.R. © Centro de Estudios Sociales y de Opinion Piblica
Cdmara de Diputados / LXII Legislatura

Av. Congreso de la Union 66

Edificio I, Primer Piso

Col. El Parque

México, D.F.

Tel. 5036-0000 ext. 55237

cesop@congreso.gob.mx

http://diputados.gob.mx/cesop

ISBN: 978-607-7919-57-5

J. Guadalupe Cardenas Sanchez
Diserio de portada

José Olalde Montes de Oca
Formacion

Yuritzi Mendizabal

Claudia Ayala Sinchez
Correccion de estilo

Alejandro Lopez Morcillo
Cuidado de la edicion

Se prohibe la reproduccion total o parcial de esta obra —incluido el diseno tipogrifico y de
portada—, sea cual fuere el medio, electronico o mecanico, sin el consentimiento por escrito

de los editores.

Impreso en México / Printed in Mexico



Indice

Prefacio
Richard Gunther

Introduccion. El votante mexicano en 2012

Alejandro Moreno y Gustavo Meixueiro

Capitulo I. Bases sociales del voto

Alejandro Diaz

Capitulo II. Jdmporta el género del candidato?: andlisis
del efecto de la candidatura de Josefina Vazquez Mota
en el comportamiento politico de las mujeres

Rosario Aguilar

Capitulo III. Bases ideologicas y valorativas
del votante mexicano y su efecto en el voto.
Sintomas de una creciente institucionalizacion

Mariano Torcal

Capitulo IV. Las identidades partidistas de los mexicanos

y la eleccion de 2012

Maria Fernanda Somuano

Capitulo V. Los electores independientes en México
en 2006 y 2012

Gustavo Meixueiro

15

41

63

91

117

141



S EL COMPORTAMIENTO ELECTORAL MEXICANO EN LAS ELECCIONES DE 2012

Capitulo VI. Intermediarios politicos y comportamiento electoral

en México: dime con quién hablas y te diré por quién votas

Gerardo Maldonado

Capitulo VII. El papel mediador de la conversacion politica

en la generacion de participacion politica: evidencias
desde una perspectiva generacional comparativa

Carlos Muniz y Victoria Isabela Corduneanu

Capitulo VIII. Consumo informativo y culturas civicas:

el papel de internet y las audiencias proactivas

Manuel Alejandro Guerrero, Eduardo Rodriguez-Oreggia
y Carlos Machuca

Capitulo IX. Exposicion a medios de comunicacion

y participacion electoral

Benjamin Temkin y Georgina Flores-Ivich

Capitulo X. Comportamiento politico y migracion

Sergio C. Wals

Capitulo XI. El malestar democratico en México

Alejandro Moreno y Shannon K. O’Neil
Conclusiones

Gerardo Maldonado, Alejandro Moreno
Y Gustavo Meixueiro

Apéndice 1

Apéndice 2

Bibliografia

Acerca de los autores

173

201

229

265

281

317

325

335

339

369

401



Prefacio

Richard Gunther*

Este libro ofrece un excelente analisis de la eleccion presidencial en
México en 2012. En el volumen se identifican a los sectores del electo-
rado mexicano que dejaron de apoyar al Partido Accion Nacional (pan),
luego de seis anos de gobierno de Felipe Calder6n, y dieron un apoyo
decisivo a la candidatura triunfante de Enrique Pena Nieto, del Partido
Revolucionario Institucional (prD). En el libro se analizan varios factores
que derivaron en la insatisfaccion ciudadana con el desempeno del
partido gobernante y que contribuyeron a la alternancia en el gobierno.
Destacan, en particular, la inseguridad ciudadana como producto del
aumento de la violencia relacionada con la guerra contra los carteles de
la droga, la situacion econdmica derivada de la crisis financiera interna-
cional desatada en 2008, y la persistencia de la corrupcion en el pais. En
este sentido, el libro es rico en datos y en perspectivas de anilisis que
realzan el proposito de las encuestas y de los estudios nacionales elec-
torales, los cuales permiten plantear explicaciones del comportamiento
del electorado y del resultado de la contienda electoral.

* Profesor Emérito, Ohio State University.
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Pero ciertamente este libro va mas alla, en muchos sentidos, de los
objetivos que suele plantearse la mayoria de los “estudios de una elec-
cion”. La adopcion de un disefio de investigacion riguroso y estanda-
rizado, asi como el uso de un mismo cuestionario que se ha aplicado
en dos elecciones presidenciales, permite un mejor entendimiento de la
evolucion de la conducta electoral en México durante un periodo cru-
cial para la democracia en el pais. Desde esta perspectiva temporal, la
conclusion principal apunta a la institucionalizacion y la consolidacion
del sistema mexicano de partidos. A su vez, el enfoque en la “interme-
diacion” politica que caracteriza al Proyecto Comparativo de Elecciones
Nacionales (cnep) ilustra los microprocesos que subyacen a la consolida-
cion del sistema de partidos a un nivel macro. La inclusion de la bateria
de preguntas del cxep relativas a las actitudes hacia la democracia y la
participacion ciudadana también ofrece evidencia y explicaciones acer-
ca de un cambio que parece menos afortunado para el sistema politico
mexicano: el declive en la satisfaccion con y el apoyo a la democracia.
Este cuestionario y los métodos de andlisis que se emplean en el libro
han sido probados en otros 18 paises participantes en el cnep en cinco
continentes, lo cual hace posible situar a México en una perspectiva
comparada, e insertar a este pais en un esfuerzo internacional para
realzar las teorias de las ciencias sociales concernientes a la conducta
electoral y la consolidacion democratica.

La historia que mostraron los encabezados periodisticos acerca de
la eleccion de 2012 es una historia de cambio, la derrota del partido
gobernante y el regreso del prr al poder; pero acaso la historia mas inte-
resante surge de los rigurosos andlisis desarrollados en este volumen: la
consolidacion del sistema mexicano de partidos. Uno de los aspectos
de este proceso implica el marcado apoyo electoral que distintos seg-
mentos de la sociedad mexicana dan a los principales partidos politi-
cos, como se documenta en el capitulo de Alejandro Diaz Dominguez,
“Las bases sociales del voto”. En las dos ultimas elecciones, el pri dio
muestra de que tiene un apoyo consolidado entre votantes de mayor
edad, con menor nivel de escolaridad, mas religiosos y que residen en
zonas rurales, mientras que la principal base de apoyo al Partido de la
Revolucion Democritica (PrRD) se encuentra entre los votantes jovenes,
urbanos y seculares, particularmente en la Ciudad de México. Si bien los
electorados del pri y pan son religiosos, éstos difieren en cuanto a sus
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niveles de escolaridad, ingreso y residencia urbana. La mas importante
diferenciacion sociodemogrifica se observa entre los seguidores del prp
y aquellos que apoyan a esos dos partidos ubicados en posiciones de
centro-derecha. El anclaje de las lealtades partidarias en clivajes sociales
de este tipo es, como se mostro en el estudio cldsico de Lipset y Rokkan
(1967), una fuente de estabilidad electoral en el tiempo, acaso para las
proximas décadas.

Otra caracteristica de la consolidacion del sistema mexicano de par-
tidos es el aumento notable del uso y reconocimiento del continuo
izquierda-derecha, considerado como un recurso heuristico en las de-
cisiones de voto. Como han mostrado algunos estudios comparativos
previos (ver Moreno, en prensa; Costa Lobo, Bellucci, Gunther y Lisi, en
prensa), los electores mexicanos denotaban un bajo nivel de conciencia
acerca de la terminologia y las orientaciones de izquierda y derecha,
lo cual reflejaba la deliberada ambigiiedad ideologica que el pri como
partido dominante logré imprimir durante décadas. Luego de doce anos
desde la alternancia en el Poder Ejecutivo y de experimentar una fuerte
oposicion y competencia electoral con una opcion claramente de iz-
quierda, el nivel de reconocimiento del espectro izquierda-derecha ha
crecido sustancialmente: la proporcion de entrevistados a nivel nacional
que no lograba ubicarse en el continuo ideologico de izquierda y dere-
cha se redujo de 44% en 2006 a solamente 10% en 2012. A su vez, la au-
toubicacion ideologica de izquierda y derecha emerge del analisis multi-
variado realizado por Mariano Torcal (en su capitulo, “Bases ideologicas
y valorativas del votante Mexicano y su efecto en el voto”) como uno
de los determinantes significativos del voto por el prp. El nivel de vola-
tilidad electoral entre las elecciones de 2006 a 2012 fue modesto pero
alto, con un promedio neto de 17% del voto que cambié de un partido
a otro); no obstante, solo 3% de éste fue volatilidad inter-bloques. En
otras palabras, el porcentaje del voto que se emitio por partidos de la
izquierda vs. partidos de la derecha no cambié mucho de una eleccion
a otra. Este anclaje ideologico del partidismo es otra fuente importante
de la estabilidad electoral y de la consolidacion del sistema de partidos.

La contribucion mas distintiva del Proyecto Comparativo de Eleccio-
nes Nacionales a la literatura comparada sobre comportamiento electo-
ral es el renovado interés en los procesos de intermediacion politica,
esto es, en como se adquiere la informacion de campanas politicas a
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través de los medios de comunicacion, de asociaciones secundarias y
de las discusiones personales con amigos, familia, vecinos y compaiie-
ros de trabajo. Estos procesos de intermediacion habian ocupado un
lugar central en los enfoques y analisis de los estudios pioneros sobre
comportamiento electoral basado en evidencia de encuestas, desarro-
llados por Paul Felix Lazarsfeld y sus colegas en la Universidad de
Columbia en los anos cuarenta, pero fueron desplazados o ignorados
en las siguientes cuatro décadas. Sin embargo, desde los anos noventa
constituyen una de las contribuciones tedricas mis identificadas con la
agenda de investigacion del cnep al comportamiento electoral. Con base
en este marco analitico, Gerardo Maldonado (en su capitulo “Interme-
diarios politicos y comportamiento electoral en México”), ofrece clara
evidencia de los microprocesos que apuntalaron las decisiones de voto
en 2006 y 2012. En su capitulo se documenta un aumento sustancial en
la discusidon que los mexicanos sostienen cara a cara con otras personas
sobre asuntos politicos; segiin los datos, la proporcion de entrevistados
que dijo no discutir sobre politica en su entorno personal registré6 un
descenso de 36 a 13%. Pero con esto también se plantea otra explica-
cion de por qué el voto por el prro fue tan estable de una eleccion a otra,
y es que hubo un alto grado de homogeneidad en la opinidn politica
de aquellos que votaron por ese partido politico, mientras que los elec-
tores del ran y pri se enfrentaron mayormente a opiniones contrarias a
las suyas en el curso de sus discusiones sobre politica. En suma, la es-
tabilidad del voto se relaciona con la homogeneidad o heterogeneidad
de los flujos de informacion entre los interlocutores y personas con las
que se habla de politica, de manera que los contactos interpersonales
se politizaron mas y acorde con las diferencias partidarias.

El efecto neto de todos esos cambios —el aumento en la marcada
estructura social de las preferencias partidistas, el mayor anclaje ideolo-
gico del voto vy la politizacion partidaria de las comunicaciones politicas
interpersonales— ha sido la evoluciéon hacia la consolidacion del siste-
ma mexicano de partidos, lo cual se nota de manera clara en el apoyo al
prD. Todo esto se refleja también en un mayor impacto en el voto de los
factores relativamente estables considerados como de largo plazo (los
clivajes socioestructurales, la ideologia y la identificacion partidista),
que se explican en la introduccion del libro, y en el declive respectivo
de los factores de corto plazo, tales como las actitudes hacia los candi-
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datos. El analisis multivariado que realizan Alejandro Moreno y Gustavo
Meixueiro en la introduccion revela que en 2012 las actitudes hacia los
candidatos “explicaban” solamente 8% de la varianza en el voto (me-
dida por la contribucion incremental en la pseudo R*de Cox y SnelD),
mientras que un andlisis idéntico de los determinantes del voto en 2006
reporta que hasta 20% de la varianza era explicada por este mismo
factor de corto plazo (Costa Lobo, Bellucci, Gunther y Lisi, en prensa).
Esta consolidacion electoral es algo sorpresiva dados los origenes del
prD como un partido de movimiento social (Gunther y Diamond, 2003);
es probable que la estabilidad continua del apoyo electoral perredista
dependa del comportamiento algo impredecible de sus liderazgos.

Mientras que la institucionalizacion y la estabilizacion del sistema mexi-
cano de partidos pueden ser consideradas como un desarrollo positivo,
el cambio en las actitudes hacia la democracia no lo es. En el capitulo
de Alejandro Moreno y Shannon O’Neil se presenta evidencia de un cre-
ciente “malestar democritico” en México. Ambos autores reportan que el
apoyo popular a la democracia disminuyo (de 47 a 30% en una medicion
estandar); que la satisfaccion con el funcionamiento de la democracia se
ha erosionado (con un aumento en la proporcion de entrevistados que
dicen no estar satisfechos de 42 a 70%); y un aumento en la proporcion
de mexicanos que creen que la democracia “tiene problemas mayores” o
que México “no es una democracia” de 33 a 62 por ciento.

Esta excelente publicacion editada ofrece un riguroso analisis de va-
rios aspectos centrales de la politica democratica en México. Se trata
de un andlisis de alta calidad de los determinantes del resultado de la
eleccion 2012 a un nivel del electorado masivo, pero es mucho mas que
eso. La amplia perspectiva de su disenio de investigacion hace posible
una reveladora mirada a los microprocesos que subyacen en la esta-
bilizacion del comportamiento electoral y la consolidacion del sistema
de partidos, pero también de la perturbadora erosion de algunas de las
bases actitudinales de la legitimidad democritica en el pais.






Introduccion. El votante
mexicano en 2012

Alejandro Moreno y Gustavo Meixueiro

La eleccion presidencial de 2012 en México finiquitd doce anos de
administraciones panistas, devolvio al prr a los Pinos y dejo a la deriva
el segundo intento del izquierdista, Andrés Manuel Lopez Obrador, por
ganar la Presidencia. ;Qué razonamientos emplearon los electores para
definir su voto? ;Qué factores pesaron en el apoyo electoral a una u otra
opcion politica? ;Qué lecciones nos deja esta eleccion para entender de
una manera mis cabal los patrones de votacion y las coaliciones elec-
torales en México?

En la eleccion presidencial de 2012, los tres principales contendientes
sumaron casi el 97% de los votos validos, logrando cada uno mis de
una cuarta parte del total. Enrique Pefia Nieto, candidato de la coali-
cion del pri y el Partido Verde, obtuvo el 39.2% de los votos validos;
Andrés Manuel Lopez Obrador, candidato de la coalicion del prp, p1y
Movimiento Ciudadano, el 32.4%; y Josefina Vazquez Mota, candida-
ta del oficialista paN, el 26.1%. Gabriel Quadri, abanderado de Nueva
Alianza, obtuvo el 2.3% restante. La presencia del voto nulo, que en los
comicios legislativos de 2009 llegd a 5.4%, fue de 2.5% en esta ocasion.
En 2012 votaron 50 millones 143 mil 616 mexicanos, registrando una
participacion del 63% de la lista nominal de electores.

[15]
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Este es un libro acerca de como votaron y como se informaron
los mexicanos en la eleccion presidencial de 2012. Se basa funda-
mentalmente en la evidencia de la encuesta nacional poselectoral del
Proyecto Comparativo de Elecciones Nacionales (cnep, por sus siglas
en inglés), que en éste ano se llevd a cabo en colaboracion con el
Centro de Estudios Sociales y de Opinion Publica de la Camara de Di-
putados (cesor). El cNep es un proyecto de investigacion por encuestas
disenadas para comprender y explicar el comportamiento electoral
desde una perspectiva comparativa (ver Gunther, Montero y Puhle,
2007). La encuesta en México se realizo en julio de 2012 a 1,600 mexi-
canos adultos en todo el pais y es la continuacion del proyecto cnep
México que dio inicio con las elecciones presidenciales de 2006 (Mo-
reno y Fuentes-Berdin, 20006). El libro se compone de once capitulos
preparados por diversos expertos en comportamiento electoral y en
comunicacién politica, tanto nacionales como internacionales. Los
analisis se basan en la encuesta de 2012, pero en varios capitulos se
hace referencia al estudio de 2006, de manera que se pueden apreciar
patrones de continuidad y cambio.

Ademas de utilizar la misma fuente de datos, los capitulos también
estan vinculados entre si por una razéon de caricter tedrico, ya que si-
guen un esquema de analisis comun establecido por los coordinadores
del libro. Dicho esquema refleja las explicaciones del voto derivadas de
una amplia literatura que tiene como factor comin el llamado “embudo
de la causalidad”. Basado en buena parte en el paradigma psicosocial
de la Universidad de Michigan que analizaba originalmente al votante
americano (Campbell et. al., 1960), este esquema se ha aplicado en
muchos otros contextos hasta el dia de hoy y es comin encontrarlo en
estudios sobre el votante europeo (Thomassen, 2005), el votante latino-
americano (Telles y Moreno, 2013) y los votantes de diversos paises o
regiones que crecientemente se observan a través de encuestas compa-
rativas como el cnep.

El argumento del embudo de la causalidad establece que el voto es el
altimo eslabon, el acto politico final, de una serie de factores o causas
que le preceden, y que van de lo mas amplio y general a lo mas espe-
cifico y particular —de ahi la alegoria del “embudo”. El esquema hace
diferencia entre factores de largo y corto plazos. Entre los factores de
largo plazo estin aquellos que tienen que ver con las caracteristicas so-
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cioecondmicas y demograficas de los electores: la region donde viven,
su grupo racial, étnico o lingtistico, si residen en contextos urbanos o
rurales, su sexo, su edad, su nivel de escolaridad, su ocupaciéon o in-
sercion en el mercado laboral, la clase social o nivel econémico al que
pertenecen, y otros factores demograficos que diferencian a los votantes
de una manera sociologica. A este conjunto de factores se les suele ver,
precisamente, como las bases sociales del voto y componen las expli-
caciones primordialmente estructurales del comportamiento electoral.
La perspectiva sociologica fue muy importante para comprender la na-
turaleza del voto europeo durante buena parte del Siglo 20, donde se
marcaban claras asociaciones entre los rasgos sociales de los votantes
y su apoyo partidario (Lipset, 1959). Tal asociacion no era accidental,
sino resultado de las divisiones generadas por procesos historicos de
cambio politico, socio-cultural y econémico, asi como de la forma en
que los partidos y sus asociaciones aliadas —como sindicatos o iglesias,
por mencionar algunas— movilizaron dichas divisiones en busca de un
apoyo electoral estable (Lipset y Rokkan, 1967).

La articulacion de demandas en programas e ideologias que vincu-
laran a los votantes con los partidos politicos resulta crucial para esa
movilizacion. Por ello, en el esquema del embudo de la causalidad,
el factor ideologico sigue al factor estructural. Para entender el apoyo
partidario no bastaba poner atencién a la clase social, la religion o la
region, por ejemplo, sino también a los intereses que éstas representan
y a la manera en que se articulan dichos intereses en un eje de conflicto
politico-electoral. Dichos intereses suelen resumirse en etiquetas ideo-
logicas como capitalista o socialista, derecha o izquierda, conservador o
progresista, o cualquiera que fuere el conflicto dominante en un pais en
un momento dado. Los estudios de voto en Europa de la primera mitad
del Siglo 20 mostraban una clara relacion entre ser miembro de la clase
trabajadora y votar por un partido socialista, por ejemplo, ademas de
una correspondiente ideologia de izquierda. Hacia la segunda mitad del
Siglo 20, sin embargo, la evidencia de encuestas comenz6 a mostrar un
debilitamiento del impacto de la clase social en el voto (Inglehart, 1977,
Flanagan y Dalton, 1984), y una revaloracion acerca del peso de los
factores estructurales en el comportamiento electoral. No obstante, las
diferencias lingtiisticas, regionales, y religiosas prevalecen y contintian
teniendo un peso politico muy importante hoy en dia. Basta mirar la
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influencia de los factores lingtiistico-regionales en Bélgica o en India, o
los factores étnicos y raciales en Estados Unidos o Sudafrica.

En el esquema del embudo de la causalidad, la ideologia se suma a
las bases sociales del voto como un factor de largo plazo. Si bien los
partidos y los electores pueden adaptar su oferta programatica y sus de-
mandas en el tiempo, la ideologia en sus aspectos cognitivo y afectivo
tiende a ser duradera. El conflicto entre izquierda y derecha, por ejem-
plo, se ha ido reformulando a lo largo del tiempo, cambiando de héroes
y adoptando nuevos temas, pero aun podemos rastrear sus vinculos
con los conflictos marxistas del Siglo 19, o con los debates en torno al
Estado de Bienestar de la primera mitad del Siglo 20. Si bien han adop-
tado posturas en nuevos temas, las opciones de izquierda mantienen
generalmente un caricter economicamente redistributivo.

Otro factor de largo plazo que se suma a las variables estructurales
e ideologicas es la identificacion partidista, concepto desarrollado por
los investigadores de la Universidad de Michigan en la década de 1950,
pero ciertamente visible como nocion en discusiones previas sobre la
naturaleza de la opinion publica (Bryce, 1888). La identificacion parti-
daria es un rasgo psicologico afectivo hacia los partidos o grupos poli-
ticos, y tiende a ser duradero por diversas razones. Una de ellas, acorde
con el planteamiento original de la escuela de Michigan, es la sociali-
zacion politica. Los electores se socializan politicamente en ambientes
que pueden ser de apoyo o rechazo a un partido politico especifico vy,
por ello, son altamente probables de internalizar la identidad partidaria
prevaleciente en su ambiente social o familiar. Para los investigadores
de Michigan, la identificacion partidaria va incluida en la transmision de
valores politicos de padres a hijos en el proceso de socializacion politi-
ca temprana. Otra razon es la socializacion o internalizacion posterior:
el individuo se enfrenta al acto de votar varias veces durante su vida
politica, lo cual puede llegar a fortalecer un sentido de lealtad hacia
alguno de los partidos (Pierce, 1995). En ambos sentidos, la identidad
o la lealtad partidaria son factores de largo plazo, en tanto que definen
una personalidad politica duradera —verse a si mismo como priista, pa-
nista o perredista— y no solamente un estado de animo o una opinién
cambiante. La identificacion partidista ha probado ser, de hecho, una de
las actitudes politicas mas estables de los individuos no sélo el contexto
americano, sino también en el mexicano (Moreno, 2003). Se suman,
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pues, como factores de largo plazo, los rasgos sociales o estructurales,
las orientaciones ideologicas y las identidades partidarias duraderas.
En contraste, los factores de corto plazo son generalmente opiniones
o apreciaciones que inclinan a un votante a apoyar a una opcion politi-
ca “dadas las circunstancias”, es decir, bajo una coyuntura especifica en
un momento dado. Mas alla de las identidades o pertenencia de grupo
duraderas, el votante que se guia por factores de corto plazo considera
“coOmo estan las cosas”, “cuiles son los temas importantes”, “qué infor-
macion hay disponible”, “quiénes son los candidatos”, “qué se dice o
qué sucede durante las campanas”. El voto refleja, en ese sentido, consi-
deraciones recientes que son cominmente influenciadas por el flujo de
informacion, por los procesos de la comunicacion politica. Por supues-
to, esas consideraciones pueden estar influidas por la ideologia o por el
partidismo, y simplemente ser un reflejo de éstos. No obstante, los fac-
tores de corto plazo pueden llegar a pesar mas entre los electores que
no tienen una identidad partidaria o ideologica bien definida, entre los
llamados independientes o moderados. Los esfuerzos de las campanas
electorales suelen dividirse entre la tarea de fortalecer y ratificar a los
partidarios leales y la de persuadir a los electores no comprometidos, a
los que estdn esperando ver qué se dice y qué se hace en las campanas
para decidir su voto. Los factores de corto plazo pueden influenciar a
todos, pero fundamentalmente se espera que sean mas importantes en-
tre los electores menos anclados en factores estructurales, ideoldgicos o
partidarios. De hecho, la expectativa tedrica ha sido que la moderniza-
cion debilitara a los factores de largo plazo y diera mayor centralidad a
los de corto plazo, pero no siempre ha sido el caso (Thomassen, 2005).
Entre los factores de corto plazo mis comunes de los estudios elec-
torales estin las evaluaciones al gobierno en turno —Ila aprobacion
al gobernante, por ejemplo— vy los juicios retrospectivos acerca de la
economia, o acerca del desempeno del gobierno en un tema o asunto
de interés publico. Los temas o asuntos mas visibles en una eleccion
son vistos como factores de corto plazo. Lo son también el flujo de in-
formacion de las campanas, los intentos de los partidos por persuadir al
votante a través de sus mensajes y contactos, y, finalmente, la imagen
que el votante se hace de los distintos candidatos. La opinion acerca del
candidato es el altimo factor en el embudo de la causalidad, el Gltimo
eslabon, el elemento que precede al voto. La imagen que el votante
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tiene o se hace de un candidato ya lleva reflejadas sus predisposiciones
ideologicas y partidarias, sus prejuicios y sus juicios, sus evaluaciones
y sus consideraciones, todas ellas resumidas en un razonamiento final:
me gusta 0 no me gusta el candidato, lo veo capaz o no, es la persona
mas conveniente o no.

Los factores de largo plazo significan al voto como un acto de con-
firmacion de identidades politicas: “voto por mi partido”; los factores
de corto plazo, en contraste, implican una decision tomada durante
las campanas: “;por quién votar?” (Evans, 2004). El embudo de la cau-
salidad implica que cada factor previo es una causa potencial de los
factores subsiguientes. La estructura social determina en buena medida
la ideologia y el partidismo, los cuales a su vez influencian las opinio-
nes, evaluaciones, juicios y percepciones que los votantes se hacen
en un ambiente electoral. Sin embargo, la causalidad invertida puede
estar también presente. Las campanas y los resultados de las elecciones
pueden llegar a modificar los balances de identidad partidaria entre el
electorado (Moreno 2003), mientras que las percepciones de un mal
desempeno economico también pueden debilitar el sentimiento afecti-
vo partidista entre los seguidores del partido gobernante (Fiorina, 1981).
Pero lo cierto es que las campanas y las circunstancias de una eleccion
reflejadas en el flujo informativo suelen mover los factores de corto
plazo, guiarlos, orientarlos, definirlos. Por ello la importancia de la co-
municacion politica y su entendimiento.

El embudo de la causalidad no solamente permite comprender el
voto y lo que le antecede, sino también diferenciar entre diversos tipos
de votantes. Segln la encuesta cesor-cNep México 2012, el 55% de los
electores dijo que su voto lo habia decidido desde antes de las cam-
panas electorales, muchos de ellos argumentando que siempre votan
por el mismo partido. Pero el 45% restante manifesté haber definido
su voto durante las campanas, e incluso el 15% dijo haber decidido el
mismo dia de la eleccion. Como seria de esperarse, los que definieron
su voto desde antes de las campanas son mas partidarios que los que
decidieron su voto durante los tres meses previos a los comicios. Segiin
la encuesta cesor-cner, 73% de quienes decidieron desde antes se identi-
fican con alguno de los partidos politicos, mientras que el 27% restante
no se identifica con ninguno. En contraste, entre quienes decidieron su
voto durante las campanas, el 47% dijo identificarse con algtn partido,
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pero el 53% no tiene una identificacion partidaria. El anclaje partidista
es mucho menor entre los electores que se esperaron a las campanas
para decidir su voto.

¢Qué mas nos dice la encuesta cesor-cnep acerca del votante mexicano
en 2012? Veamos brevemente la asociacion que hubo entre el voto y
los factores de largo plazo, comenzando por las variables estructurales.
La evidencia de la encuesta indica que el voto femenino tuvo un efecto
modesto a favor de la candidata del pran. El candidato de la izquierda
tuvo un desempeno ligeramente mejor entre los menores de 30 anos (el
electorado joven) asi como entre los mayores de 50 (el electorado de
mayor edad). El voto catdlico beneficio claramente a Enrique Pena. Sin
embargo, los votantes dividieron marcadamente sus votos entre prD y
raN dependiendo de la frecuencia con la que asisten a servicios religio-
sos: el electorado mas religioso, el que mas va a la iglesia, favorecio a la
candidata del ran, mientras que el electorado mas secular se manifestod
a favor del candidato de izquierda.

La escolaridad tuvo un efecto atin mas notable que esas variables,
dividiendo el voto claramente en un campo favorable a Pena entre los
mexicanos con bajos niveles de estudios, y un campo favorable a Lopez
Obrador entre los mexicanos con mayores niveles de escolaridad. Con-
siderando solamente a quienes reportaron tener estudios universitarios,
Lopez Obrador obtuvo el 43% de los votos en ese segmento, frente al
33% que obtuvo Enrique Pena y 21% de Vazquez Mota. Por el contra-
rio, los mexicanos sin estudios universitarios (Ia gran mayoria) votaron
en un 52% por Pefa, 29% por Lopez Obrador y 17% por la panista. La
brecha del voto universitario a favor de la opcion de izquierda fue de
10 puntos sobre el candidato del pri. Por otro lado, el priista obtuvo mas
del 60% de los votos entre los electores que reportaron no tener ningan
tipo de estudios.

Aunque con un efecto mds modesto, la clase media también fue mas
favorable a Lopez Obrador que las clases populares, quienes apoyaron
mas solidamente a Enrique Pefa. El voto rural denota en esta eleccion
pocas diferencias, en todo caso favoreciendo tanto a Pena como a la
izquierda, en detrimento del pan. Finalmente, la eleccion de 2012 con-
firma una fuerte regionalizacion del voto en México, con diferencias
importantes del voto en los estados del norte, el Bajio y el sur, cuyos
bipartidismos locales influencian los resultados nacionales. Para mues-
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tra estd uno de los bastiones de la izquierda, la Ciudad de México, que
voto, segln la encuesta cesor-cnep 2012, en un 70% por Lopez Obrador.
El voto restante favorecid a Pena en razéon de 2 a 1 sobre Vazquez Mota.
Si bien el DF luce como un sélido escenario de la izquierda, parece
también una plaza volatil. En 2000, la encuesta cNep mostraba un apoyo
de 54% a Lopez Obrador en la capital, en segundo sitio al candidato
del ran, Felipe Calderén, en razéon de dos y medio votos a uno sobre
el candidato del pri, Roberto Madrazo. En esa misma eleccion, el 10%
de los capitalinos entrevistados dijeron haber votado por la candidata
social-democrata, Patricia Mercado, votos que muy probablemente sus-
trajo del campo izquierdista que de otra manera hubiera optado por
Lopez Obrador.

Considerando ahora el factor ideologico, el estudio indica que 82%
de los entrevistados se ubico a si mismo en una escala de 10 puntos
de izquierda-derecha. El 18% restante dijo no estar familiarizado con
dicha escala. De los que si se ubicaron en la escala, el 13% lo hizo en
la extrema izquierda y el 19% en la extrema derecha. De acuerdo con la
encuesta, los electores en la extrema derecha (el punto 10 de la escala)
votaron en un 68% por el priista Enrique Pena, un 23% por la panista
Josefina Vazquez Mota, y solamente en 9% por Lopez Obrador. Por
el contrario, los electores que se ubicaron en la extrema izquierda (el
punto 1 de la escala), votaron en un 72% por el candidato perredista,
16% por el priista y 9% por la panista. Esta distribucion de votos segin
la orientaciéon ideologica denota con claridad la importancia del con-
flicto izquierda-derecha en el pais, el cual en 2012 tuvo al rr1 y a Lopez
Obrador como sus polos en discordia —en 2006 habia sido el mismo
izquierdista pero frente al paxn (Moreno, 2009).

Del factor partidario, la encuesta nos dice que el 57% de los entre-
vistados dijo identificarse con alguno de los partidos politicos, mientras
que 43% no se identificaba con ninguno. En el balance de partidistas,
los priistas sumaban 32%, los panistas 11%, los perredistas 14% y los
seguidores de otros partidos no llegaban al 1%. Desagregando esos por-
centajes por partidistas fuertes, aquellos que dicen ser muy partidarios,
el PRI registro un 16%, el ran 5% y el prp 6%. Ese voto duro y compro-
metido representa alrededor de una cuarta parte del electorado general
y suele ser, como es de esperarse, un voto garantizado para los partidos
y sus candidatos. Los partidarios blandos también son altamente proba-
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bles de votar por su respectivo partido, pero su grado de desercion ha
sido un poco mis notable en las elecciones. Segin los resultados de la
encuesta, el 91% de los priistas votd por Enrique Pefia para presidente,
mientras que el 88% de los perredistas lo hizo por Lopez Obrador.

El nivel de desercion mis alto observado en esta eleccion lo sufri6 la
candidata panista, al atraer solamente al 74% del voto de los panistas.
La desercion panista votd principalmente a favor de Pefna, a razéon de
dos y medio votos a uno respecto a Lopez Obrador (17% vs. 6%). Para
complementar esta descripcion, los independientes y apartidistas divi-
dieron su voto casi por igual entre los candidatos punteros: 39% optd
por Pena y otro 39% por el candidato de izquierda. El 18% restante voto
a favor del ran y 4% por Nueva Alianza. Al ser esta una encuesta pose-
lectoral, es posible que el estudio sobrerreporte ligeramente al ganador
de los comicios, en este caso Enrique Pena. Como muestra la encuesta
de salida que el periddico Reforma publico el 2 de julio de 2012, un dia
después de la eleccion presidencial, 41% de los independientes votd
por Lopez Obrador, 32% por Pefa, 22% por Vazquez Mota y 5% por
Quadri. Como puede verse, el candidato de la izquierda tuvo una cierta
ventaja entre los independientes.

La asociacion entre el partidismo y el voto es muy clara en todas estas
cifras, pero también es fascinante ver como los electores apartidistas ter-
minan distribuyendo sus preferencias. Ahi radica gran parte del enten-
dimiento apropiado de una eleccion. Pena Nieto llegd al 2012 con una
base muy superior a la de sus contendientes, con un 32% de partidarios
y sumando, al final, el 39% de los votos. Lopez Obrador, en contraste,
llegd con una base no mayor al 15% de partidarios y obtuvo poco mas
del doble en votos: 32%. ;Qué influyod para que esto fuese asi? Ademas,
¢por qué la candidata del partido gobernante quedo desplazada al tercer
lugar? Veamos la asociacion del voto con los factores de corto plazo en
busca de posibles respuestas.

Segun lo visto a través de las encuestas pre-electorales que se publi-
caron en diversos medios durante las campanas de 2012, Lopez Obrador
fue quien mas adeptos gand durante el proceso electoral y Vazquez Mota
la que mas seguidores perdi6. A primera vista, esto indicaria que cuales-
quiera que hayan sido los efectos de las campanas, el candidato de la iz-
quierda parece haber movilizado mas votos a su favor. La encuesta cesop-
cnep 2012 indica que el interés en las campanas, asi como el interés en la
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politica mas ampliamente hablando, fueron elementos que si estuvieron
asociados positivamente con el voto izquierdista, aunque fuese modesta-
mente. Todo esto da pauta a pensar que la informacion de las campanas
import0, y que fue particularmente favorable a la izquierda, atin y cuando
ésta se quedo corta en votos al final para poder ganar la eleccion.

La encuesta crsop-cnep estd disenada en buena parte para captar pro-
cesos de informacion e intermediacion politica, poniendo atencion a los
diversos canales que el votante tiene a su disposicion para informarse
de las elecciones y sus candidatos, asi como para discutir con otros
acerca del acontecer politico. El estudio muestra, por ejemplo, una aso-
ciacion positiva entre los intentos del elector de persuadir a otros y el
voto izquierdista. Por el contrario, el voto priista era mas nutrido entre
los electores que menos esfuerzos hacian para persuadir a otros. La
division entre Pena y Lopez Obrador parece basada en un electorado
apatico y menos informado a favor del priista, y uno mas involucrado y
mas informado politicamente a favor del izquierdista.

La encuesta arroja una asociacion modesta pero observable entre
los patrones de consumo de informacion en ciertos medios y el voto.
El voto por Lopez Obrador, por ejemplo, se fortalecia en la medida en
que los electores eran consumidores mas frecuentes de informacion de
perioddicos y radio, o usuarios mas intensos de Internet y redes sociales.
El perredista gand incluso mas votos que Pena entre éstos Gltimos, los
internautas. Por el contrario, el voto peiiista probd ser mdas fuerte entre
quienes seguian las noticias principalmente por television. El uso de
medios de comunicacion se diferencié claramente entre los principales
campos politicos de 2012: una audiencia predominantemente televisiva
y pro-Pena frente a usuarios de redes sociales favorables principalmente
a Lopez Obrador (ver Moreno y Diaz Dominguez, 2013).

Las conversaciones cotidianas fueron otro aspecto importante. El can-
didato de la izquierda tuvo un mejor desempeno entre aquellos electo-
res que discutian con mayor frecuencia los asuntos electorales con sus
amigos y companeros de trabajo. Segin la encuesta cesor-cNep, Pena
Nieto y Lopez Obrador obtuvieron porcentajes similares de voto entre
aquellos que conversaban mas de politica con diversas personas, pero
Pena obtuvo ventajas de entre 10 y 20 puntos porcentuales entre aque-
llos que se mantenian al margen de la discusion o de las conversaciones
sobre la coyuntura electoral.
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Esto no quiere decir que los seguidores de Pena Nieto fueran abso-
lutamente apaticos. La encuesta deja ver que el candidato priista tuvo
mucho mayor apoyo entre aquellos electores que reportaron tener una
mayor participacion en mitines politicos (mas movilizados) o que di-
cen haber trabajado para un partido politico durante las campanas. En
contraste, los electores que dijeron haber participado en alguna ma-
nifestaciéon o protesta eran mas probables de haber votado por Lopez
Obrador, segtn reporta el estudio. Como parte de sus indicadores de
campana, la encuesta cesor-cner midid el grado en que los electores
estuvieron expuestos a los contactos de los partidos y sus candidatos a
través de visitas personales, correo postal, correo electronico, llamadas
telefonicas y mensajes de texto. Segin lo medido con la encuesta, el
candidato del pri tuvo una mayor cobertura de contacto directo, con un
38%, seguido por la candidata del PAN, con 17%, y del prp, con 16%.

No obstante, los contactos de Vazquez Mota y de Lopez Obrador
parecen haber redituado un poco mas que los de Pefa, ya sea para
atraer nuevos votos o para ratificar a los seguidores. Los electores que
reportaron haber sido contactados por la campana de Lopez Obrador a
través de alguno de los medios mencionados anteriormente, votaron en
un 43% por €él; los que no fueron contactados le apoyaron en un 29%.
La brecha favorable del contacto para el candidato de izquierda fue de
14 puntos. En el caso de Vazquez Mota, la brecha favorable entre los
contactados por su campana y los no contactados fue de 8 puntos. En
contraste, Pena registra una brecha negativa de 5 puntos, con aquellos
que no fueron contactados resultando mas favorables a su candidatura
que aquellos que si lo fueron. Curiosamente, Lopez Obrador salié mas
beneficiado entre los electores que fueron contactados por las campa-
nas del ran y del pri.

Como se dijo previamente, los factores de corto plazo incluyen las
evaluaciones y juicios que los electores se hacen acerca del gobierno y
la situacion actual. Segiin la encuesta cesor-cnep, la aprobacion al traba-
jo del Presidente Calderon (60%) se relacionaba positivamente con el
voto panista y negativamente con el voto de izquierda, pero mostré una
débil relacion con el voto priista. De hecho, Pefa casi logré6 empatar a
Vazquez Mota entre los que dijeron aprobar “totalmente” al Presidente
Calderon, y le gand entre aquellos que aprobaban “algo” su trabajo. El
peso de la aprobacion presidencial fue modesto en el voto por el pan,
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si se le compara con el efecto que la aprobaciéon a Fox tuvo seis anos
antes en el apoyo a Calderéon como candidato blanquiazul. Segin la en-
cuesta de salida de Reforma antes mencionada, en 2012 el voto de los
que aprobaban la labor de Felipe Calderéon como Presidente se dividio
en partes iguales entre Pena y Vazquez Mota, 36 y 37%, mientras que
el 25% optd por Lopez Obrador. La encuesta de salida del mismo dia-
rio publicada en julio de 2006 mostr6 otro panorama: 51% de quienes
aprobaban al Presidente Fox votaron por el candidato del pran, y 26%
por el candidato de la izquierda. La ventaja de aprobacion para el par-
tido gobernante en 2006 fue de 25 puntos, pero en 2012 solamente de
1 punto. Por qué la candidata panista no se beneficio de la aprobacion
presidencial es una pregunta que queda pendiente y que no es facil
responder con datos de encuesta, pero ciertamente la encuesta docu-
menta un fendbmeno que requiere explicacion, si es que la aprobacion
presidencial realmente es un activo politico para el partido gobernante.
En 2000, la encuesta de salida de Reforma mostré un apoyo de 47%
para el priista Francisco Labastida entre los electores que aprobaban
la labor del Presidente Zedillo, superando apenas por 9 puntos a Fox,
quien obtuvo el 38% de votos en ese segmento.

La popularidad presidencial no parece una garantia de apoyo elec-
toral al partido gobernante en México, pero si debiera significar cierta
ventaja. ;Qué hay acerca de las evaluaciones en temas mas especificos
como la economia o la seguridad? Como seria de esperarse, las opinio-
nes negativas acerca del estado de la economia se tradujeron en votos
para el opositor de izquierda, Lopez Obrador, pero los electores con
opiniones positivas se dividieron entre la candidata del partido gober-
nante y el candidato del pri. En 2012, las percepciones favorables acerca
de la economia no le dieron una ventaja a la candidata del partido en
el Gobierno —mientras que seis afos antes el razonamiento econdémico
fue fundamental para darle a Calderén una ligera ventaja sobre Lopez
Obrador (Moreno, 2009b).

Pero en 2012 las evaluaciones relevantes hacia el gobierno también
incluyeron los temas de seguridad y crimen organizado, uno de los
principales asuntos del Gobierno de Felipe Calderon. Ahi parece haber
existido una mayor ventaja para la candidata del ran entre quienes per-
cibian un buen desempeno del gobierno. En contraste, Lopez Obrador
tuvo mas apoyo entre los electores que percibian un mal desempeno en
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materia de seguridad. El candidato del pri, no obstante, obtuvo apoyos
mas o menos parejos entre los electores que compartian uno u otro
punto de vista, aunque ligeramente mejor entre los que tenian opinio-
nes negativas. Esto es, precisamente, lo que se esperaria de este tipo de
relacion entre opiniones y voto. En los temas de pobreza y corrupcion,
las opiniones de mal desempeno gubernamental se ratificaron como
votos al candidato de izquierda, mientras que las opiniones positivas
estuvieron asociadas con el voto por la candidata del ran. De nuevo, el
candidato priista parece haber sido ajeno a esos razonamientos, benefi-
ciandose casi igualmente de ambos puntos de vista.

De esta manera, el estudio cesor-cnep indica que las opiniones sobre
el desempeno del gobierno causaron una fuerte division de votos en-
tre el pan y la izquierda. No obstante, la contienda mas relevante por
tratarse de los dos candidatos punteros del 2012 fue entre la izquierda
y el pri. No pareciera que el desempeno gubernamental (incluidas las
evaluaciones sobre el gobierno, la economia, la seguridad, la pobreza
o la corrupcion) haya sido el que alimentara ese conflicto. La polaridad
entre pri y la izquierda parece tener una logica diferente. ;Cual fue?
Como ya se menciond, los campos politicos del rri y de la izquierda
en 2012 parecen configurados en torno a variables como la ideologia,
la escolaridad y la informacion, con el electorado mas izquierdista, mas
escolarizado, mas informado, mas involucrado autbnomamente, y mas
recurrente al Internet y a las redes sociales, siendo mas favorable a
Lopez Obrador; mientras que el electorado menos escolarizado, menos
informado, relativamente mas apatico, mas de derecha y mas propenso
a informarse por via de la television, siendo mas favorable a Enrique
Pena.

En 2012, un elemento importante de las campanas que podria contar-
se entre los factores de corto plazo fue el surgimiento de un movimiento
estudiantil con una agenda critica a los medios y con una postura de
rechazo al pri y su candidato, el denominado #YoSoy132. Este movi-
miento fue un importante factor de movilizacion en el proceso electoral,
sobre todo del electorado conectado a través de las nuevas tecnologias
de informacion. Las investigaciones que hasta ahora se han hecho al
respecto sefalan una fuerte asociacion entre la opinion que los elec-
tores tenian del movimiento estudiantil y el voto: los simpatizantes del
movimiento eran mucho mas probables de votar por Lopez Obrador,
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mientras que los electores que opinaban desfavorablemente del movi-
miento apoyaban mas a Pefia Nieto (Moreno y Diaz Dominguez, 2013).
La evidencia del cesor-cnep confirma esta fuerte asociacion. Medida con
un termoémetro de opinidon del 1 al 10, donde 1 es una opinion muy
mala y 10 una opinién muy buena, los electores que se ubicaron en el
1 votaron en un 64% por Enrique Pena y en un 3% por Lopez Obrador.
En contraste, quienes se ubicaron en el punto 10 votaron en un 72%
por el candidato de la izquierda y un 14% por el candidato priista. La
opinion acerca del movimiento estudiantil tuvo una casi nula influencia
en el voto por la candidata del ran, comparada con el efecto observado
en los candidatos del pri y prp, lo cual sugiere que la panista no formaba
parte del conflicto definido por #YoSoy132. En 2012, la opinién hacia el
movimiento estudiantil fue parte de la principal division politica centra-
da en los candidatos punteros.

Entre otras cosas, las campanas van delineando la probabilidad de
triunfo de los candidatos, y la idea que los electores se van haciendo
acerca de la utilidad de su voto. En 2012, la encuesta cesor-cNEpmuestra
que los panistas y los priistas veian a los candidatos de esos mismos par-
tidos como segunda opcion: algunos panistas preferian votar por Pena
antes que por Lopez Obrador, en caso de no hacerlo por su candidata;
mientras que los priistas favorecerian a Vizquez Mota antes que al candi-
dato de la izquierda. Por supuesto, esto resultaba de menor importancia
para los priistas, ya que claramente percibian a su candidato como una
opcion ganadora. No asi para algunos panistas, que, como ya se mencio-
no, ultimadamente optaron por apoyar a Enrique Pena en las urnas. Algo
similar habia sucedido en 2006, cuando los priistas que desertaron a su
candidato presidencial terminaron apoyando al panista Felipe Calderon,
no a Lopez Obrador. El voto estratégico (o voto tiD) es, efectivamente, un
calculo de voto influenciado por factores de corto plazo, circunstanciales,
particularmente la probabilidad percibida de triunfo del candidato prefe-
rido. Ademas, la evidencia de dos elecciones presidenciales consecutivas
nos dice que los priistas ven principalmente al pax como segunda opciéon
y viceversa, dejando de lado a la opcion de izquierda. Esto contrasta con
el voto til de 2000, en la que Fox gand mas votos entre el electorado de
izquierda que el mismo Cuauhtémoc Cardenas (Moreno, 2003).

Finalmente, de acuerdo con el esquema del embudo de la causa-
lidad, la imagen que se hacen los electores acerca de los candidatos
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es la antesala del voto. La encuesta cesop-cNep 2012 confirma que hay
una fuerte asociacion entre la opinion que el elector tiene acerca de
un candidato y su probabilidad de votar por ése candidato. La panista
Josefina Vazquez Mota registrd un nivel de opiniones favorables entre
el electorado de 45%; el priista Enrique Pena de 61%; el candidato de la
izquierda, Lopez Obrador, de 47%, y Gabriel Quadri, de Nueva Alianza,
de 18%. Estas opiniones fueron medidas en un termémetro de opinidon
del 1 al 10, al igual que las opiniones acerca del movimiento estudiantil
referidas anteriormente. El impacto de la imagen del candidato no sélo
radica en el porcentaje de opiniones favorables o desfavorables totales
que éste tiene, sino en como estas opiniones se traducen en votos. Por
ejemplo, de los electores que opinaban muy bien acerca de la candida-
ta panista (aquellos que se ubicaron en el punto 10 del termémetro de
opinion), solamente el 55% le dio su voto. De ahi hacia el punto mas
bajo de la escala, el porcentaje de voto fue reduciéndose de una manera
monotonica, es decir, un menor porcentaje de voto por cada peldano
inferior, hasta llegar al 3% de voto entre los que ubicaron su opinidon
hacia la candidata en el punto 1. En contraste, Enrique Pena obtuvo el
voto del 91% de los que opinaron de €l con un 10, y el 20% de quienes
lo calificaron con 1. La relacidon en este caso es monotonica de media
escala para arriba, pero no en la parte inferior de la escala, donde el
priista sube algunos puntos de votacion. Esto quiere decir que Pena se
beneficio del voto de electores que tenian una mala opinion de él, muy
probablemente panistas desertores o independientes anti-izquierdistas.

En su caso, la opinidén acerca de Lopez Obrador revela una relacion
menos monotonica, obteniendo el voto del 85% entre los que le daban
una opinion de 10, hasta 26% entre los que le dieron un 7, pero mo-
viéndose hacia arriba y abajo en el resto de la escala. El hecho de que
no obtuviera mas votos en su punto mis alto de popularidad también
es sintomatico acerca de algunos electores mexicanos, quienes simpati-
zaban con el lider izquierdista pero no le dieron su voto. También pa-
reciera que Lopez Obrador se beneficid del voto de sus simpatizantes,
pero también de sectores un poco mas adversos a €l, probablemente
independientes anti-priistas y algunos panistas también repelentes a la
candidatura del pri. Estos datos nos muestran que la imagen del candi-
dato es un importante factor en el voto, pero no bajo una correspon-
dencia perfecta. Los termometros de opinion captan fendmenos muy
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probablemente de coyuntura, de corto plazo, que influencian a los elec-
tores en el curso de las campafas.

Modelo causal

:Qué peso tienen los distintos factores de largo y corto plazo en el voto?
Es dificil determinar esto con exactitud, pero una manera de responder
a la pregunta es obteniendo medidas de varianza explicada acumula-
das, es decir, insertando en una regresion bloques de variables para ver
cuanto aumentan la varianza explicada total. La manera de insertar di-
chos bloques de variables sigue, por supuesto, la ld6gica del embudo de
la causalidad. De esta manera, las primeras variables en insertarse como
explicacion del voto son las variables sociales o estructurales. Para esto
se utilizd un modelo de regresion logistica multinomial en la que el voto
(por los cuatro candidatos presidenciales) es la variable dependiente
(en el andlisis realizado se definid el voto por Lopez Obrador como
categoria de referencia). Los resultados del modelo multinomial categ6-
rico arrojan un conjunto de medidas equivalentes a la R cuadrada, en
este caso denominadas pseudo R-cuadradas. Si bien no se trata de la R-
cuadrada de una regresion lineal, que se interpreta como el porcentaje
de varianza en la variable dependiente que explica el modelo, si son
medidas que se aproximan a esa nocion, también llamada bondad de
ajuste. Utilizaremos la pseudo R-cuadrada de Cox y Snell, una medida
intermedia entre la pseudo R-cuadrada de Nagelkerke, que es un poco
mas generosa, y la pseudo R-cuadrada de McFadden, que es un poco
mas exigente, como un equivalente de la varianza explicada del voto.
El modelo de voto puramente estructural arroja una pseudo R-cua-
drada de Cox y Snell de .14. Con la advertencia que ya se hizo, esta
medicion no indica exactamente que el modelo estructural explica el
14% de la varianza total del voto, pero si nos da una idea de que el po-
der explicativo de las variables estructurales en su conjunto esta por ahi
(Nagelkerke, por ejemplo, arroja un .15 y McFadden un .07). Entre las
variables estructurales se incluyeron el sexo del entrevistado, la edad, la
escolaridad, la clase social, la religion, la religiosidad, si el entrevistado
es jefe de hogar, si vive en contexto urbano o rural y la region. En el
comparativo entre el voto por Pena Nieto o por Lopez Obrador desta-
can la region, la religion y la escolaridad como las principales variables
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explicativas, en ese orden (de acuerdo con la estadistica Wald asociada
a sus respectivos coeficientes). El electorado menos escolarizado y mas
religioso le fue mis favorable a Pena Nieto en su comparacion de apoyo
con Lopez Obrador. Mientras tanto, en el comparativo entre Vazquez
Mota y el candidato de izquierda, las principales variables estructurales
resultan ser la religiosidad (o frecuencia de asistencia a la iglesia) y la
region. Lopez Obrador se beneficid de un electorado mas secular y
principalmente en la region que incluye al Distrito Federal.

La insercion de la escala ideolbgica de izquierda y derecha al modelo
aumenta la pseudo R-cuadrada de Cox y Snell a .26, y esta variable se
vuelve la influencia mas importante, sobrepasando, por mucho, a las
variables estructurales, incluida la region. Esto no quiere decir que la
escolaridad, la region o la religiosidad pierdan significancia estadistica,
pero si que su efecto es mucho menor que el ejercido por la ideologia
en el voto. Si nos permitimos interpretar un poco, la capacidad explica-
tiva del modelo puramente estructural aument6 en un 85% al anadir la
ideologia, al subir de .14 a .26 la pseudo R cuadrada.

La siguiente variable a insertar, acorde con la cadena causal descrita
anteriormente, es la identificacion partidista. En este caso se incluyeron
variables categoricas para sefalar a los priistas, panistas y perredistas.
Con esta variable, el modelo acumula una pseudo R-cuadrada de Cox
y Snell de .58, aumentando la capacidad explicativa en 138%. La iden-
tificacion partidaria se vuelve el principal factor explicativo del voto,
desplazando a la ideologia y, por supuesto, a las variables estructurales.
No obstante, tanto la escolaridad como la region, asi como la ideologia,
siguen mostrando un efecto estadisticamente significativo en el voto por
Pena o por Lopez Obrador, mientras que la ideologia también mantie-
ne su significacion estadistica en el comparativo entre el candidato de
izquierda y la candidata del pan. Con las variables estructurales, ideo-
logica y partidaria, el modelo explica alrededor del 58% de la varianza
del voto.

La inclusion de variables de corto plazo la haremos por partes. Pri-
mero las variables de desempeno y evaluacion de gobierno (aprobacion
presidencial), incluidas las opiniones retrospectivas sobre la economia,
y las opiniones respecto al desempeno gubernamental en los temas de
crimen, pobreza y corrupcion. Todas estas variables juntas aumentan la
pseudo R-cuadrada de Cox y Snell s6lo marginalmente, a .59. A pesar
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de la importancia que se les da a las evaluaciones de gobierno en la
literatura de voto, en la eleccion de México en 2012 sus efectos son casi
nulos cuando se anaden a un modelo precedido por variables estructu-
rales, ideolbgicas y partidarias, es decir, los factores de largo plazo. Esto
no quiere decir que no tengan una fuerte asociacion con el voto. Parte
de la explicacion de su modesta contribucion radica en que muchas
de estas evaluaciones y apreciaciones estan moldeadas o previamente
filtradas por la ideologia o el partidismo. Los panistas, por ejemplo, sue-
len decir que la economia y el gobierno van bien, cuando el gobierno
es del PAN, independientemente de las condiciones objetivas. Por el
contrario, los perredistas suelen decir que las cosas van mal, también a
reserva de que la realidad pudiera ser otra. Ninguna de las variables de
evaluacion resulta estadisticamente significativa, ni siquiera la aproba-
cion presidencial en el voto por Vazquez Mota.

El contacto de las campanas con los electores aumenta la pseudo
R cuadrada de Cox y Snell también marginalmente, a .60. El efecto es
menor y podria argumentarse que casi nulo. Esto podria interpretarse
como cierta incapacidad de los contactos directos de los partidos para
persuadir a los votantes. Si bien la literatura sobre comportamiento elec-
toral y efectos de campana ha encontrado efectos importantes en las
elecciones de 2000 y 2006, principalmente medidticos (Dominguez y
Lawson, 2004; Dominguez, Lawson y Moreno, 2009), pareciera que en
un modelo acumulativo la capacidad explicativa del contacto directo de
las campanas es modesta, una vez que se han ingresado variables como
el partidismo y la ideologia en la ecuacion. Por supuesto, la encuesta
CESOP-CNEP €s una observacion poselectoral y no permite medir los cam-
bios ocurridos durante las campanas como lo permite un estudio tipo
panel. Precisamente para medir mejor el efecto de las campanas, parte
de la literatura sobre comportamiento electoral en México ha recurrido
a disenos de encuesta tipo panel en las elecciones presidenciales de
2000 y 2006 (Lawson y Moreno 2007) y mds recientemente en 2012,

Finalmente, al insertar en el modelo los termémetros de opinion de
los candidatos presidenciales, la pseudo R cuadrada de Cox y Snell
aumenta a .68, mejorando la capacidad explicativa del modelo en 13%.
Una vez en el modelo, la imagen de los candidatos resulta ser el factor
explicativo de mayor peso, desplazando a la identificacion partidista.
Pero su contribucion a la explicacion total del voto es menor, debido a
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su lugar en la cadena causal establecida te6ricamente bajo la nocion del
embudo. Esto no quiere decir que la simpatia con algiin candidato no
tenga influencia en los factores de largo plazo, como los sentimientos
partidarios. En las elecciones en México, las candidaturas de Cardenas
en el or en 1997 y de Fox en 2000 parecen haber generado adhesiones
al prp y al pan después de las elecciones que ganaron, respectivamente.
Asimismo, el apoyo a la candidatura de Lopez Obrador en 2006 y 2012
ha rebasado al partido mas nutrido de la coaliciéon de izquierda, el pro.
Asi que la causalidad establecida tedricamente puede estar sujeta a re-
visiones; pero, por lo pronto, y apegandonos al argumento del embudo
de la causalidad, la insercion al modelo de la imagen del candidato
como Ultima variable nos deja con un poder explicativo de alrededor de
68% de la varianza en el voto. Aln resta un tercio mas por explicar, pro-
bablemente relacionado con factores no observados o no contemplados
en este esquema tedrico. Acaso el clientelismo y la compra de votos po-
drian ayudar a mejorar el modelo. En ese sentido, la encuesta cesop-cNep
incluy6 algunas mediciones al respecto que, sin embargo, en el ejerci-
cio realizado para esta introduccion no mostraron efectos significativos.
Acaso hay otros factores que ni la sociologia del voto, ni los enfoques
psicosociales, ni los aspectos racionales han captado a plenitud. A pesar
de ello, explicar poco mis de dos tercios de la varianza en el voto es
un buen logro. Y los detalles de ese logro los veremos vertidos en sus
diferentes facetas en los distintos capitulos del libro. Por lo pronto, la
Tabla 1 resume la informacion narrada a lo largo de esta seccion.
Antes de proceder a describir los capitulos, baste una observacion
mas respecto a la aplicacion de enfoques tedricos al comportamiento
del votante mexicano, asi como de otras democracias jovenes o en pro-
ceso de consolidacion. Los enfoques tedricos como el embudo de la
causalidad o las perspectivas racionalistas del voto dan por descontado
que el elector vota o decide su voto en un ambiente democratico. Cuan-
do Downs (1957) o los propios investigadores de Michigan plantearon
sus enfoques teodricos, todos ellos daban por hecho que el votante se sa-
bia y se comportaba dentro de un contexto con reglas y procedimientos
democraticos, esto ni siquiera se cuestionaba. Sin embargo, esta es una
suposicion que no necesariamente es correcta en otros contextos, in-
cluido el mexicano. Segin la encuesta cesor-cnep 2012, solamente el 9%
de los entrevistados dijo que México es una democracia plena, el 26%
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Tabla 1. Capacidad explicativa de los diversos componentes
del embudo de la causalidad del voto

Factores de largo plazo Pseudo R de Cox y Snell*
Variables estructurales 0.14
Ideologia 0.26
Partidismo 0.58

Factores de corto plazo

Aprobacion, evaluacion,
R 0.60
campanas

Imagen de los candidatos 0.68

*Resultante de la insercion acumulada de las variables en el modelo de voto.

afirmé que es una democracia con problemas menores, el 34% que es
una democracia con problemas mayores y el 28% manifestd que México
no es una democracia. La percepcion dista mucho de ser homogénea, e
incluso la mayoria manifiesta una evaluacion negativa acerca del cardc-
ter democratico del pais. Entre los problemas que se senalan relativos
a la democracia, la encuesta indica que un 52% de entrevistados afirmo
que en la eleccion hubo una compra masiva de votos, y el 55% opina
que los partidos se excedieron en sus gastos de campana. Como el tema
de las percepciones acerca de la democracia resulta de fundamental
importancia, el libro incluye un analisis sobre este tema.

Descripcion de los capitulos

Los capitulos de este volumen abordan alguno de los factores de lar-
20 o corto plazo del esquema del embudo de la causalidad, y estin
ordenados precisamente siguiendo la cadena causal del voto referida
a lo largo de esta introduccion. El primer capitulo, “las bases sociales
del voto”, de Alejandro Diaz Dominguez, analiza la influencia de los
factores estructurales en las elecciones de 2006 y 2012, y advierte que
las principales lineas de conflicto social en la mas reciente eleccion fue
la division urbana-rural, asi como la educacion y la religiosidad de los
electores. El triunfo del candidato del pri tuvo una fuerte base de apoyo
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entre los electores del México rural, de menores niveles de escolaridad
y mayormente religiosos. Por el contrario, el candidato de izquierda se
beneficié mis del voto urbano, escolarizado y mis secular.

El siguiente capitulo, “sImporta el género del candidato?”, de Rosario
Aguilar Pariente, entra con mayor detalle al tema de género, pregun-
tandose si la candidatura de Josefina Vazquez Mota en 2012 tuvo un
efecto importante de movilizacion entre las mujeres. Aunque ya ha ha-
bido candidaturas presidenciales femeninas en el pasado (Rosario Iba-
rra en 1982 y 1988, Marcela Lombardo y Cecilia Soto en 1994, y Patricia
Mercado en 20006), era inédito que un partido gobernante postulara a
una mujer como su candidata presidencial hasta el 2012. Ademas de
enfocarse en el sexo de los electores como una variable estructural, la
autora tiende un puente con los otros factores de largo plazo, como la
ideologia y el partidismo, al incorporar esas orientaciones a su analisis,
encontrando que, si bien el género fue importante en el apoyo de la
candidata panista, las orientaciones conservadoras de las propias vo-
tantes del pan parece haber jugado en detrimento de sus aspiraciones a
ganar la presidencia.

El siguiente capitulo, “Las bases ideologicas y valorativas del votante
mexicano”, de Mariano Torcal, presenta un andlisis del espectro izquier-
da-derecha y se pregunta si esta escala ideoldgica es un elemento de an-
claje del voto en México. Tebricamente la pregunta es relevante porque la
evidencia comparativa muestra que el apego a las ideologias es mas débil
entre los electorados de democracias nuevas o emergentes. No obstante,
Torcal reporta una correspondencia partidista-ideoldgica en el pais, con
los electores panistas y priistas ubicados hacia la derecha del espectro
(con los segundos habiendo ganando el espacio a los primeros en 2012)
y los perredistas hacia la izquierda. Otros aspectos, como la religiosidad,
también dan muestra de estar relacionados con esta diferenciacion ideo-
logica. El autor concluye que la evidencia derivada de estudio cesop-cNep
México es sintoma de una mayor institucionalizacion en el sistema de
partidos, y que la competencia electoral esta cada vez mas influida por un
conflicto ideolbdgico, aunque mas notablemente partidario.

Precisamente, el siguiente capitulo retoma el tema de la identificacion
partidista con mayor profundidad. En “Las identidades partidistas de los
mexicanos y la eleccion del 2012”, Ma. Fernanda Somuano Ventura ex-
plica las teorias y la nocion del partidismo y su impacto en el comporta-
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miento electoral. En su andlisis observa las bases estructurales o sociales
del partidismo, para posteriormente probar el efecto que éste tiene en el
voto. En su capitulo, Somuano tiende el puente a los factores de corto
plazo al incorporar algunas variables de esa naturaleza a su explicacion
del voto, pero concluye que las variables mds importantes para expli-
car el voto mexicano en 2012 son la ideologia y la identidad partidis-
ta, es decir, factores de largo plazo. La autora senala que, ademas de
explicar de manera importante el voto, el partidismo también parece
relacionarse con el grado de interés e involucramiento politico de los
electores mexicanos, en donde compara aquellos que se guian por un
apego partidista y aquellos que no, los llamados electores apartidistas
o independientes. A pesar de la importancia del partidismo, el capitulo
termina, precisamente, llamando la atencidén a un notable crecimiento
de electores independientes en el pais en los Gltimos anos.

El siguiente capitulo, de Gustavo Meixueiro, profundiza en ese elec-
torado independiente. A diferencia de otros estudios que agrupan a
todos los independientes como una sola categoria de andlisis, el autor
los distingue en varios niveles: por su grado de movilidad cognitiva e
interés politico, y por su inclinacion hacia alguno de los partidos o su
caracter de independiente puro. Meixueiro reporta que los indepen-
dientes son, de hecho, electores muy diferentes entre si, algunos mas
ideologicos y participativos que otros, y otros mas con un sentimiento
partidario latente (los “partidistas de closet”, como €l los denomina).
Lo cierto es que el segmento de independientes es mas volatil, pero
no necesariamente menos reflexivo. Por el contrario, Meixueiro reporta
electores independientes altamente informados, participativos y listos
para influenciar hacia un lado u otro los resultados de una eleccion. Se
trata de segmentos del electorado sensibles a los factores de corto plazo
del voto y al flujo de informacion de campanas, como los esperarian
los seguidores de la teoria de la modernizacion (Thomassen 2005). En
un hallazgo importante reportado en este capitulo, Meixuero argumenta
que el tamano del electorado independiente es ciclico, aumentando en
las elecciones presidenciales, en las que hay candidatos nacionales vi-
sibles, y disminuyendo en las elecciones legislativas intermedias, en las
que predomina la imagen general de los partidos.

Ya entrados en los factores de corto plazo, el volumen ofrece tres
capitulos sobre los medios de comunicacion, los flujos informativos de



INTRODUCCION 37

campana, las interacciones de electores con agentes de intermediacion
politica y el ascenso de las nuevas tecnologias de informacion, en parti-
cular el uso de Internet y de las redes sociales. En su capitulo sobre in-
termediarios politicos, Gerardo Maldonado analiza dos de las variables
mas simbolicas del estudio cnep: la intermediacion y la discusion politi-
ca. Maldonado muestra como los mexicanos hablan de los candidatos y
las campanas con otras personas, principalmente con su familia, pareja,
vecinos, o companeros de trabajo. Analiza que en buena parte de estas
interacciones, el elector percibe el partidismo de aquellos con quienes
discute de politica, haciéndose una imagen de las preferencias de los
demas, un sesgo partidario. En su andlisis encuentra que entre mayor es
el nimero de intermediarios partidistas con los que uno habla, mayor
es la probabilidad de votar por el candidato de ese partido politico. O
por lo menos asi lo era en 2000. Sin embargo, en 2012 el efecto deja de
ser lineal, declinando dicha probabilidad a medida en que los interme-
diarios partidistas exceden cierto nimero. Mas alla del detalle, la nocion
de los intermediarios resulta muy util en un sistema de partidos como
el mexicano en el que las reformas electorales de 2007 pudieron haber
cambiado el enfoque de las estrategias de campana, del uso primordial
de los medios de comunicacion masiva al contacto mas directo con los
electores.

Los medios de comunicacion masiva contintan teniendo una influen-
cia importante en el electorado mexicano. En el capitulo de Carlos
Muniz Muriel y Victoria Isabela Corduneanu se analiza el factor de la
comunicacion politica y sus efectos en el comportamiento politico de
los electores. Los autores senalan que el efecto de los medios de co-
municacion en el comportamiento esti mediado en buena manera por
la conversacion politica, abonando a los hallazgos relativos a la inte-
raccion personal del capitulo de Maldonado. Pero el efecto mediador,
segin advierten los autores, no es parejo ni es el mismo en todo el
electorado. El efecto mediador de la conversacion politica se observa
mas nitidamente entre los electores de mayor edad que entre los jove-
nes, mientras que entre estos Gltimos hay un mayor efecto de lo que
denominan un “intercambio interactivo u online de mensajes”. Estos
hallazgos apuntan a una diferenciacion generacional importante en los
patrones de informacion e intermediacion en el pais, con los jovenes
siendo mas propensos a utilizar las nuevas tecnologias de informacion,
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como apunta una evidencia creciente en el tema (Moreno y Mendizabal
2013; Moreno y Diaz Dominguez, 2013).

En el capitulo “Consumo informativo y culturas civicas: El papel de
Internet y las audiencias proactivas”, de Manuel Alejandro Guerrero,
Eduardo Rodriguez Oreggia y Carlos Machuca, se pone una vez mais el
énfasis en las nuevas tecnologias de informacion y su impacto en los
votantes, particularmente en sus niveles de conocimiento, de confianza,
en sus valores, en su sentido de eficacia politica tanto interna como
externa y, ultimadamente, en el voto. Este capitulo confirma las marca-
das diferencias que hay entre los electores que siguen la informacion
politica a través de la television y los electores internautas. Los prime-
ros parecieran mucho mas apegados al establishment politico, como
apuntan los autores, mientras que los Gltimos son vistos como un nuevo
tipo de elector multi-mediatico mucho mds proactivo y potencialmente
critico. El andlisis de estos autores evoca el papel jugado por los jove-
nes universitarios del movimiento #YoSoy132 y su constante uso de las
redes sociales para convocar y ser participes del proceso electoral de
una manera inédita en México hasta 2012.

El papel de los medios de comunicacion y en particular de las nue-
vas tecnologias de informacion se aborda también en el capitulo de
Benjamin Temkin y Georgina Flores, quienes analizan sus efectos en la
participacion electoral. Segin estos autores, el efecto de los medios de
comunicacion en quién vota y quién no es modesto pero observable:
los mexicanos mayormente informados son mas probables de acudir a
las urnas, y en 2012 el efecto movilizador de Internet fue modesto pero
significativo.

En el capitulo “Migracién y comportamiento politico,” de Sergio C.
Wals, el autor nos recuerda que el votante mexicano de hoy debe ser
entendido también mas alld de las fronteras nacionales. Aunque la par-
ticipacion electoral de los mexicanos en el extranjero, principalmente
en Estados Unidos, ha sido mas baja de lo esperado, los patrones de
migracion se mantienen altos e imprimen un dinamismo particular a la
sociedad, la economia y la politica en el pais. Wals analiza el perfil poli-
tico de los migrantes y desarrolla mediciones de probabilidad de migrar
que resultan relevantes no solamente desde el punto de vista electoral,
sino también de politicas publicas. Wals formula explicaciones de la mi-
gracion politica, por llamarla de alguna manera, anadiendo aspectos de
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personalidad a sus modelos, una estrategia innovadora que ciertamente
puede ofrecer explicaciones adicionales a las que se derivan del em-
budo de la causalidad para el voto. Entre los rasgos de la personalidad
destaca la apertura a la experiencia, que tiene un impacto importante
en las probabilidades de migrar. Este hallazgo provoca la pregunta de
qué tan probable es que también pudiera tener efectos sobre el carac-
ter politico y las preferencias de los electores. El autor senala que los
migrantes se llevan un importante capital o equipaje politico consigo,
es decir, una serie de actitudes y predisposiciones politicas que dejan,
desde su punto de vista, un potencial vacio en la vida democratica del
pais. El capitulo tiene la vision de incorporar nuevamente variables de
personalidad a los modelos explicativos de conducta politica.

El dltimo capitulo, “El malestar democratico en México”, de Alejandro
Moreno y Shannon K.O’Neil, advierte que las percepciones acerca de
la democracia en México mostraron un deterioro entre 2006 y 2012, y
los autores discuten si esa percepcion corresponde o no a la realidad
institucional. Los datos del estudio cesor-cnEP son contundentes respecto
a como el apoyo a la democracia y la satisfaccion con la democracia
en México se han reducido sustancialmente, y como las percepciones
de irregularidades electorales se han ampliado. Un reto del Gobierno
de Enrique Pena, argumentan los autores, es precisamente fortalecer
la legitimidad democritica y las instituciones mexicanas. Esto puede
depender no solamente del manejo de los temas de inseguridad y eco-
nomia, sino también de la integridad y la transparencia institucional,
incluidas las elecciones. Aunque forma parte de la coleccion de analisis
de la encuesta cesor-cnep, este capitulo fue originalmente publicado en
Foreign Affairs Latinoamérica (vol. 13, nim. 1) en enero de 2013, y es
reproducido en este volumen con el consentimiento de la revista.

Al preparar este volumen no solamente nos propusimos dejar un
registro de la encuesta cesor-cnep en las elecciones presidenciales de
2012, sino formular un esquema, tanto didactico como analitico, de
como vota el mexicano y por qué. Deseamos que nuestro publico lector
incluya candidatos y representantes populares, académicos y tomado-
res de decisiones, investigadores y equipos de campanas, analistas y
periodistas; pero, sobre todo, deseamos que este sea un libro util para
los jovenes estudiantes interesados en la vida democratica, politica y
electoral de México. Si la manera de presentar los mecanismos causales
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del voto referidos y analizados a lo largo de este libro sirve como base
para las investigaciones y las practicas futuras de la actual generacion
de estudiantes, podemos apuntarnos un primer logro. Si esas genera-
ciones de futuros investigadores pueden llenar los huecos explicativos y
encontrar mecanismos causales adicionales, se habra dado un segundo
y mas grande logro.



CAPITULO 1

Bases sociales del voto

Alejandro Diaz

Las caracteristicas demogrificas y sociales de los electores mexicanos
permanecen vigentes como determinantes importantes de sus prefe-
rencias politicas, particularmente de sus decisiones de voto en julio
de 2012. Al explorar por qué los electores mexicanos votaron como
lo hicieron en las pasadas elecciones presidenciales, el autor se apoyd
esencialmente en la encuesta poselectoral del Proyecto Comparativo de
Elecciones Nacionales (cnep, por sus siglas en inglés).

Para explorar las bases sociales del voto, este capitulo se dividi6 en
cuatro secciones. En la primera seccion se presenta una revision teori-
ca considerando las dos fuentes principales de explicaciones del voto
segun las caracteristicas sociales del electorado: la teoria sociologica y
la teorfa de la modernizacion. En la segunda seccion se presentan las
hipotesis sobre cuatro grupos: caracteristicas demograficas, religiosas,
regionales e intenciones de voto previas, asi como un modelo logistico
multinomial considerando los tres partidos principales; mientras que en
la tercera se discuten los resultados del modelo y sus predicciones. Fi-
nalmente, en la cuarta seccion se ofrecen algunas conclusiones y lineas
para una investigacion futura.
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Las teorias sociologica y de la modernizacion

Analizar las bases sociales del voto en México implica asumir que exis-
ten vinculos entre caracteristicas especificas de la sociedad y los par-
tidos politicos, como lo postula la generalmente llamada teoria socio-
logica del voto. En este sentido, caracteristicas sociales de mediano o
largo plazo explicarian el apoyo continuo a determinados partidos, en
particular a aquellos que logran canalizar las lineas de conflicto social
e incorporan dichas lineas en la institucionalizacion que conlleva la re-
presentacion politica formal.

Las lineas de conflicto social pueden dividir a la poblacion de un
pais o region por su grado de intensidad y trastocar el sistema politico
establecido. Tradicionalmente se consideran lineas de conflicto social
aquellas derivadas del origen de los paises-nacion y de su proceso de
industrializacién, como las diferencias entre ambitos rurales y urbanos
(Lipset y Rokkan, 1967), identidades regionales (Klesner, 1987, 1993;
Hiskey, 2011), ingreso y clase social (Lipset, 1960; Allardt y Littunen,
1964; Lijphart, 1979; Moreno, 1999), asi como religion e identidades
raciales (Flanagan y Dalton, 1990; Lynch, 1993), ademas de los legados
coloniales que tuvieron connotaciones religiosas en el caso latinoameri-
cano (Lynch, 1993; Mainwaring y Scully, 2003).

Cuando se establecen canales de expresion de los conflictos sociales,
principalmente a través de los partidos politicos, dichos canales colabo-
ran en la estabilizacion de la estructura politica y reducen el conflicto, es
decir, lo institucionalizan. Los conflictos sociales que fueron trasladados
al sistema de partidos experimentaron un proceso de transformacion: 1)
se legitimaron, pues dejaron de ser reprimidos; 2) se incorporaron al sis-
tema politico en el momento en que algin grupo politico los atendio, 3)
fueron representados cuando algin partido politico los incluy6 de alguna
manera en sus programas, y 4) formaron parte del gobierno cuando el
partido que los representaba llegd al poder (Lipset y Rokkan, 1967).!

Las lineas de conflicto mas relevantes en la ciencia politica contem-
poranea respecto al voto son la division urbano-rural, la religion y las

! Existen lineas adicionales de conflicto, como los valores de la sociedad occi-
dental, la politica exterior, la ideologia y las actitudes hacia la democracia (Allardt y
Littunen, 1964; Lijphart, 1990; Moreno, 1999; Norris e Inglehart, 2004) lineas que no
seran discutidas en este capitulo, pero que se encuentran implicita o explicitamente
analizadas en otros textos de este libro.
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regiones. En el caso mexicano, esencialmente se ha encontrado que
el proceso de incorporacion de las diferencias entre dmbitos rurales y
urbanos en el sistema de partidos contemporaneo data de los origenes
de los propios partidos, pero empiricamente se ha verificado cierta re-
lacion desde mediados de la década de 1960, hasta nuestros dias, en
particular que los electores urbanos, educados y de mayores ingresos
se inclinan por la oposicion, mientras que los electores rurales, me-
nos educados y de escasos recursos econémicos se inclinan por el pri
(Ames, 1970; Reyna, 1971; Molinar, 1991; Zavala, 1991; Moreno, 2003).

Esta linea de conflicto también se ha explicado desde la perspectiva
de la teoria de la modernizacion, donde se supone que los electores
urbanos serdn mas activos politicamente, pues cuentan con mayores
facilidades para acceder a educacion y, en tiempos de relativa bonanza
econdmica, pueden mejorar su posicion social demandando una mayor
rendicion de cuentas al sistema politico. En contraposicion, los elec-
tores rurales con menores accesos a educacion y a movilidad social, a
menos que emigren, tenderian a conservar los valores de la sociedad
tradicional que no siempre demanda una mayor rendicion de cuentas
(Furtak, 1969; Cameron, Hendricks y Hofferbert, 1972; Walton y Sween,
197D).

En resumen, debe decirse que los movimientos preocupados por el
futuro politico y los conflictos econdémicos propician un mayor gra-
do de participacion, como hasta el marxismo clasico sugiere (Marx y
Engels, 1848 [1974]). Dicho de otro modo, la clase trabajadora gene-
ralmente optara por una propuesta nacionalista y de cardcter social
tedricamente representada por partidos de centro e izquierda, mientras
que las clases medias altas preferirin una propuesta abierta al mercado
y a la proteccion de la propiedad privada, como generalmente se asume
entre partidos de centro-derecha y derecha, aunque existan variaciones
(Lipset, 1960; Lipset y Rokkan, 1967).

Otra linea de conflicto social de larga tradicion en el pais es la reli-
gion. A diferencia de algunos partidos europeos y de las democracias
cristianas de Centro y Sudamérica, los partidos mexicanos no se origina-
ron a partir de la problematica religiosa.? Lo que si ocurrié es que una

? Una excepcion discutible es el Partido Democrata Mexicano (pbm), cuyas bases
frecuentemente se asocian con la religion catolica y el sinarquismo. Para el sinar-
quismo constltese a Meyer (1979) y para el desarrollo del ppm en Jalisco véase
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parte del conflicto religioso se legitimd después de la guerra cristera, en
el caso catdlico, y después de la Segunda Guerra Mundial, en el caso
protestante, pues las represiones por motivos religiosos cesaron a nivel
nacional (Meyer, 1973; Monsivais, 1992).

Adicionalmente, se incorpor6 al sistema politico la incipiente veta de
democracia cristiana que el pan cobijaba de alguna forma. Cabe recor-
dar que el ran fue fundado por tres corrientes: la catdlica, la anticarde-
nista y la heredera del movimiento vasconcelista de 1929. La mitad de
los miembros del Comité Ejecutivo Nacional eran catolicos destacados,
mientras que la otra mitad no tenia ninguna relacion con organizaciones
religiosas (Gutiérrez Madrigal, 1991). Parece ser que dos razones pesa-
ron para que el pan dejara el proyecto democrata cristiano hasta 1998,
cuando se adhiere a la democracia cristiana internacional: 1) el discurso
democristiano en México durante la década de 1960 habia sido sobre-
cargado de anticomunismo, con lo que el ran se colocaria francamente
a la extrema derecha, y, 2) dicha radicalizacion reduciria el porcentaje
de votacion (Martinez Valle, 1995).

La linea de conflicto religiosa también resulto atractiva para una parte
de la izquierda, en su veta de teologia indigena/liberacionista cuan-
do el Partido Comunista Mexicano propuso en los foros de la reforma
electoral de 1977 el reconocimiento del derecho al voto pasivo para los
ministros de culto, lo que fue visto con buenos ojos por simpatizantes
de las teologias progresistas y otros sectores religiosos, tradicionalmente
ajenos a las pricticas electorales y legislativas (Monsivais, 1992; Blancar-
te, 1992). Esta proposicion se presentd nuevamente entre la bancada del
PrD en 1991 y 1992, cuando se discutian las reformas constitucionales al
articulo 130, pero tal propuesta prosperd hasta que fue apoyada por el
PRI, que a la postre quedd como su artifice (Blancarte, 1992; Lamadrid,
1994; Gill, 1999). Es decir, el conflicto religioso, una vez institucionali-
zado, no siempre pudo ser representado por los partidos que original-
mente lo retomaron, sino terminé siendo representado por partidos con
un peso politico determinante.

Moran (1989) y Alonso (1993). Un estudio empirico detallado de las élites y los
militantes del ppm se halla en Aguilar y Zermeno (1992). En 1997, la autoridad
electoral elimino las referencias religiosas de la plataforma del ppm, pues se definia
como un partido social-cristiano. El ppm desaparecio en 1997 al no alcanzar el 2%
de la votacion nacional.
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Desde la perspectiva modernizadora se debia esperar que el proceso
de secularizacion disminuyera la importancia de la religion en la vida
publica (Norris e Inglehart, 2004). Sin embargo, esto no ha ocurrido,
pues el catolicismo continta proveyendo de bases sociales al pri (Zavala,
1991; Dominguez y McCann, 1996; Moreno, 2003; Hagopian, 2009), al pan
(Klesner, 1987; Camp, 1997; Magaloni y Moreno, 2003; Dominguez, Law-
son y Moreno, 2009) y al prp (Rubin, 1987; Zavala, 1991; Muro Gonzélez,
1994). Incluso entre los jovenes universitarios mexicanos la religiosidad
y las preferencias politicas estan fuertemente relacionadas (Tinoco, Gon-
zdlez y Arciga, 2000), pues como estudios cldsicos han encontrado que
religion, clase social y estrechos lazos familiares refuerzan las preferencias
politicas, aunque ciertamente mediadas por lideres de opinion (Lazars-
feld, Berelson y Gaudet, 1944; Berelson, Lazarsfeld y Mcphee, 1954).

Finalmente, aunque existen escasos estudios en México sobre el
comportamiento electoral de las iglesias protestantes y evangélicas, al-
gunos autores muestran que tienden a apoyar primero al pri (De la To-
rre, 1996) y después al prp (Fortuny, 1994; Diaz Dominguez, 2006). Un
argumento que explica el apoyo evangélico al pri y al pPrD es que quiza
los electores evangélicos no siempre perciben al paxn como garante de
laicidad y por ello se asumen en riesgo frente al catolicismo, vinculado
entre élites y quizd en el discurso —como ya se discutio— con el pan.?

Una tercera linea de conflicto social se observa en las localidades
que han marcado al sistema de partidos y al sistema politico en gene-
ral (Klesner, 1987; Lujambio, 2000; Hiskey, 2011). Diversas identidades
regionales han sido canalizadas hacia el sistema de partidos, como el
norte y el Bajio en el apoyo al pan por razones ideologicas en temas
econdmicos, o en temas religiosos y morales (Molinar, 1991; Magalo-
ni y Moreno, 2003), la influencia del centro y centro-occidente en el
apoyo al prp, donde la ciudad de México (Molinar y Valdés, 1987) y

3 Esta linea de conflicto es distinguible de las pugnas historicas entre la Iglesia y
el Estado en tres aspectos: 1) el Estado ahora estd consolidado, 2) los credos bajo el
acuerdo democritico carecen de la fuerza necesaria para disputar el poder politico,
y 3) en los origenes del Estado existieron fuertes conflictos de identidad religiosa
que derivaban en exaltaciones de cada credo cuando el propio Estado queria apro-
piarse de dichas identidades; exaltaciones que generaron conflictos armados en
diversas regiones que afortunadamente no se han repetido desde la guerra cristera
(Meyer, 1973), pero que si existen de manera focalizada en comunidades donde
coexisten diversas Iglesias.
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particularmente la cuna del cardenismo, Michoacan, fueron las primeras
entidades en contar con senadores diferentes al pri en la era moderna
(Lujambio, 2000). Finalmente, el sureste, de tradicional tendencia priis-
ta, ha albergado también al pro (Molinar, 1991).

Los patrones regionales parecen estar relacionados con la clase social
mayoritaria en las localidades, donde, por ejemplo, una clase media
emergente que padecio las crisis econdmicas durante la década de 1980
—también llamada la década perdida— mostraba su rechazo al rri en
la zona metropolitana de la ciudad de México (Molinar y Valdés, 1987),
o en las clases medias altas y altas del norte del pais (Molinar, 1991).
Aunque debe destacarse que el antipriismo de las clases medias ha sido
mas bien ciclico, en favor del ran en la eleccion presidencial de 2000 y
en favor del pri en 2012.

Por ultimo, existen limitaciones en la teoria socioldgica del voto y en
la aplicacion electoral de la teoria de la modernizacion, como la falta
de explicaciones frente a coyunturas especificas, dada la naturaleza de
mediano plazo de las caracteristicas demograficas y sociales del elec-
torado, dificultando el explicar adecuadamente la volatilidad electoral
y el papel que juegan las nuevas formas de comunicacidén, como la
television e internet. En otras palabras, las caracteristicas sociales “difi-
cilmente capturarian cambios en el corto plazo o efectos especificos de
campana” (Magaloni, 1994: 313).

Sin embargo, debe senalarse que los factores sociales, por su natura-
leza de largo plazo, resultan adecuados para explicar preferencias po-
liticas de largo aliento, como la identificacion partidista, entendida ésta
como el sentido de adhesion psicologica de los electores hacia un par-
tido politico. Ello se debe —entre otros factores— al proceso de sociali-
zacion politica que experimentan los electores mas jovenes por parte de
los mayores a través de la familia y los circulos sociales mas cercanos,
que derivan en un sentido de adhesion estable a lo largo del tiempo,
como se ha documentado para el caso mexicano (Moreno, 2003).

Pero cuando los factores sociales no logran explicar cambios de corto
plazo o efectos de campana en las decisiones de voto de los electores,
se dice que la importancia de los conflictos sociales disminuye, pues
ya no explican el proceso politico, y entonces pueden observarse dos
posibles resultados: a) realineacion, que consiste en cambios de bases
sociales de un partido a otro (Molinar y Weldon, 1990) o b) desalinea-
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cion, que consiste en el cambio de preferencias sin que se opte siste-
maticamente por otro partido (Flanagan y Dalton, 1990; Klesner, 1993).

Estos procesos de cambio no son cabalmente explicados por la teo-
ria sociologica del voto o por la teoria de la modernizacion. La desali-
neacion, fenomeno que la literatura senala a partir de 1988 en el caso
mexicano, ocurrid porque las bases sociales que durante cinco o mas
elecciones apoyaron a un partido, a partir de una eleccion critica (Key,
1955) apoyaron después a otro, pero ya no de manera repetida, ya fuera
por la falta de representacion politica de la linea de conflicto social en
el viejo partido (Klesner, 1993), o por evaluaciones econdémicas negati-
vas y razones estratégicas (Poiré, 1995).

En sintesis, cuando los partidos consolidados no conservan en su
agenda la representacion de lineas de conflicto social que permanecen
vigentes, algunos segmentos del electorado quizd prefieren apoyar a
otro partido, organizarse por afuera del sistema de partidos, o simple-
mente impera cierta desorganizacion social hasta que las condiciones
econdmicas y sociales permitan una vuelta a la estabilidad, la cual usual-
mente se pierde ante las recurrentes crisis econdémicas (Zermeno, 1989).

Hipotesis y modelo

De la sucinta revision a las teorias socioldgica del voto y de la moder-
nizacion emergen las hipotesis siguientes, ordenadas en cuatro grupos:
caracteristicas demograficas, caracteristicas religiosas, identidades regio-
nales e intenciones de voto previas. Dichas hipotesis se refieren de ma-
nera especifica al analisis de la eleccion presidencial de 2012, aunque
ciertamente implican una revision historica previa.

El primer grupo se relaciona con la linea de conflicto social derivada
de la urbanizacion, a través del llamado “voto verde”, donde electores
rurales resultaran mas afines al pri, mientras que electores urbanos pre-
ferirdn votar por la oposicion (Ames, 1970; Molinar, 1991). Un efecto si-
milar se espera de los mayores niveles de educacién e ingreso, en favor
de la oposicion y disminuyendo apoyos al pri (Klesner, 1987; Molinar
y Weldon, 1990; Moreno, 2003; Dominguez, Lawson y Moreno, 2009).
Esto ocurre asi porque en el ambito rural —generalmente se argumen-
ta— existen menores flujos de informacion, fuertes practicas clientelares
y menor presencia de la oposicion en su conjunto.
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En cuanto a los grupos sociales se espera que los obreros y los estu-
diantes prefieran a la izquierda, los unos por desalineacion respecto del
pri (Molinar y Weldon, 1990) y los otros por contar con mayores niveles
de educacion y particularmente por el efecto anti-pri que pudo tener el
movimiento universitario #YoSoy132 durante la campana presidencial
de 2012 (Moreno y Diaz Dominguez, 2013), aunque debe decirse que
existe cierta tradicion anti-pri entre los universitarios mexicanos cuan-
do se analiza su intencion de voto (Molinar y Valdés, 1987; Zermeno,
1989). Por su parte, quienes trabajan en el sector servicios se espera que
voten por el pan (Molinar y Valdés, 1987), mientras que los desemplea-
dos lo hagan por la izquierda, como una manera de castigar al partido
en el poder (Molinar, 1991).

Por otro lado, se espera que las mujeres prefieran al pan primero, por
representacion simbolica, al postular a una candidata presidencial mujer,
y después al pri, dada la aversion al riesgo de las electoras mexicanas,
pues tradicionalmente han sido mas priistas que los hombres (Molinar y
Valdeés, 1987; Camp, 1997; Moreno, 2003). En tanto, los jovenes apoyarian
mas al pan y al prD y menos al pri por su tradicional actitud antirrégimen y
en apoyo al cambio (Molinar y Valdés, 1987; Moreno, 2003).

Respecto a las hipdtesis que se refieren a la linea de conflicto religioso,
se supone que los electores catdlicos preferiran al pax y al pri de corte mas
conservador (Zavala, 1991; Magaloni y Moreno, 2003; Moreno, 2003; Diaz
Dominguez, 2000); los electores evangélicos al pri y al prp, pues se perci-
ben como menos proclives a privilegiar al catolicismo (Diaz Dominguez,
2006), y los electores sin religion preferirdin al prp, de corte mas liberal
(Diaz Dominguez, 2006). Asimismo, se espera que una mayor asistencia
a la Iglesia incremente el apoyo a pan y pri (Magaloni y Moreno, 2003;
Moreno, 2003), pero disminuya el apoyo al rrp (Diaz Dominguez, 2000).

Finalmente, se esperan efectos regionales diferenciados (Lujambio,
2000; Moreno, 2003; Dominguez, Lawson y Moreno, 2009; Hiskey,
2011) donde los electores que radican en el norte apoyarin mas al pri
(Klesner, 1987; Molinar, 1991; Magaloni y Moreno, 2003; Moreno, 2003),
los del sureste al pri y al pro (Molinar y Weldon, 1990; Moreno, 2003), la
zona occidente al pan (Magaloni y Moreno, 2003), y el centro-occidente
al pro (Moreno, 2003).

Por altimo, con objeto de incluir en el andlisis un aspecto de la realidad
que ha permanecido ya por varios anos, se agrega una medicidén sobre
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los homicidios relacionados con la guerra contra las drogas (Presidencia,
2011), donde se espera que una mayor tasa de homicidios favorezca al
PRI, COmO una manera de castigar al partido en el poder (el ran), pues la
violencia pareci6 exacerbarse en lugares que habia ganado el ran a nivel
local en el pasado reciente, en combinacidn con la existencia de rutas de
trafico de drogas (Dell, 2012). Dicha combinacion se manifestd en luga-
res donde hubo transicion politica a nivel local, derivada en parte por el
recambio de bases sociales como en Michoacan, o por la existencia de
algunas bases sociales tradicionalmente opositoras como en Chihuahua.
Se espera que las bases sociales del ran y del prp dejen de ser leales con
tales partidos con motivo de la guerra contra las drogas.

Las intenciones de voto en elecciones previas se incluyen como con-
troles con el proposito de modelar apropiadamente la decision de voto
de los electores mexicanos, esto es, el partido por el cual voto el entre-
vistado en 2000, lo que también se ha llamado lealtad partidista (Poiré,
1995). En este grupo la hipotesis es simple: se espera que en promedio,
quienes votaron en 2006 por un partido determinado, repitan dicha
conducta en 2012. Cuando los electores votan continuamente por un
mismo partido se genera cierta identificacion debido a que evaltan po-
sitivamente el desempeno de dicho partido, se sienten representados,
ciertas propuestas les resultan atractivas, o incluso la orientacion ideo-
logica partidista en algunos temas les resulta afin (Poiré, 1995; Moreno,
2003).

Debido a la naturaleza multipartidista del sistema politico mexicano a
nivel nacional, analizar los determinantes de la intencién de voto puede
extenderse mas alla de los analisis binarios tipicamente utilizados en los
sistemas bipartidistas, obligando al empleo de modelos logisticos multino-
miales como el que se usard a continuacion. Este tipo de modelos permite
analizar variables categoricas sin orden, donde se estiman J-1 contrastes; es
decir, si J es el nimero de partidos incluidos en el modelo y dicho nimero
para este caso es tres (PAN, PRI Y PRD), entonces se obtendran dos contrastes
donde uno de los partidos servird de categoria base, en este caso el pri, y
por ende se observard un contraste PAN/PRI y otro prD/PRI. La distribucion
multinomial estima el pronoéstico de la probabilidad de cada categoria cal-
culando el inverso del logaritmo entre la suma del inverso de los logaritmos
de todas las categorias, agregando uno para estimar la probabilidad de la
categoria base (Kosuke, King y Lau, 2007).
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La relativa sencillez de este método de estimacion tiene como costo
asumir la independencia de la distribucion normal de los errores, y
que no exista la inclusion de variables irrelevantes. La independencia
en la normalidad de los errores simplemente asume que seria preferi-
ble estimar un probit multinomial, aunque la acumulacion de los datos
en los extremos, como ocurre en la distribucion del caso mexicano,
permite optar por un modelo logistico, mientras que la inclusion de al-
ternativas irrelevantes en un sistema de tres opciones que tipicamente
recibe 90% de los votos y ninguna es inferior a 20%, permite esgrimir
razones para pensar que agregar o excluir una nueva categoria (un
cuarto partido) no afecta el resultado estimado en lo general (Kosuke,
King y Lau, 2007).

Discusion de los resultados

Los resultados del modelo se presentan en la Tabla 1, donde se esti-
maron 20 variables, agrupadas en cuatro bloques: a) los demograficos,
que consisten en género, educacion, ingreso, edad, electores urbanos,
estudiantes, obreros, electores que trabajan en el sector servicios y elec-
tores desempleados; b) lo religioso, que se compone de catolicos y
evangeélicos, donde la categoria de referencia son quienes no profesan
religion alguna, asi como la frecuencia de asistencia a la iglesia; ¢) las
regiones que agrupan estados del norte, occidente, sureste, y centro-
occidente, donde el centro es la categoria de referencia, asi como una
variable binaria que identifica a los estados que presentaron una tasa de
homicidios relacionados con la guerra contra las drogas por cada 100
mil habitantes que fuera superior al promedio nacional de 2010; es de-
cir, 14 o mas homicidios (Presidencia, 2011)* y, d) por qué partido votd
para presidente en 20006 el entrevistado.

En general, el modelo presentado en la Tabla 1 parece acorde con la
literatura, aunque existen algunos hallazgos que merecen explicaciones
mas detalladas. La varianza explicada por el modelo o también llamada

# Los estados cuyo nimero de homicidios por cada 100 mil habitantes excedio el
promedio nacional en 2010 fueron 10: Baja California, Chihuahua, Colima, Duran-
2o, Guerrero, Morelos, Nayarit, Sinaloa, Sonora y Tamaulipas. Debe recordarse que
otros estados han excedido dicho promedio en diferentes anos. Se tomd el Gltimo
corte disponible.



Tabla 1. Determinantes sociales del voto en 2012

PAN/PRI PRD/PRI
Coeficiente E/rror Coeficiente Efror
estandar estandar

Mujer -0.043 0.206 0.176 0.189
Educacion 0.104 0.059 * 0.090 0.050 *
Ingreso -0.082 0.050 * 0.013 0.045
Edad 0.001 0.008 0.015 0.006 .
Urbano 0.225 0.120 * 0.277 0.117 o
Estudiante 0.551 0.557 1.301 0.429 e
Obrero -0.430 0.345 0.395 0.242 *
fve;(i;:)emms 0.700 0385 | * 0.007 0.406
Desempleado 0.258 0.429 0.646 0.372 *
Catolico -0.545 0.551 -1.036 0.448 ek
Evangélico -0.224 0.621 -0.666 0.531
Asiste a la iglesia 0.188 0.082 o -0.148 0.071 -
Norte 0.851 0.319 i -0.334 0.307
Occidente 0.384 0.325 -0.766 0.283 e
Sureste 0.651 0.356 * 0.024 0.264
Centro-Occidente 0.439 0.340 -0.324 0.253
;?c‘?r‘:‘jizz -« -0.233 0.250 -0.635 0279 | *
Voto pan 2006 1.195 0.248 ik -0.506 0.231 o
Voto prr 2006 -1.401 0.388 o -1.755 0.342 o
Voto prp 2006 0.144 0.397 1.692 0.232 o
Constante -2.688 0.730 o -0.851 0.647
Observaciones 1024
Deviacion residual 1637.1
Log-likelihood -818.6
Bondad de ajuste McFadden 0.22

Fuente: Encuesta poselectoral cner 2012. Célculos del autor, modelo logistico
multinomial estimado en R 2.15, library (ZeligChoice). El pri es la categoria base.
Errores estandar corregidos por heteroscedasticidad.

Nota: * 90%, ** 95%, *** 98%.
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bondad de ajuste es de alrededor de 20%, cifra similar a modelos que
explican identificacion partidista con bases sociales.

Debe mencionarse que el modelo solo incluye a los entrevistados
que declararon haber votado por los candidatos propuestos por el pan,
el pr1 y el prp, excluyendo a otros candidatos, estuvieran registrados o
no y a quienes no reportaron su voto. Esto implicé que la base original
de 1,600 entrevistas, donde el pan tenia 14%, el pri (considerando al pv)
tenia 39%, y el prp (considerando al pr y mMc) tenia 24%, se modifico al
incluir Gnicamente 1,243 casos, donde el ran obtuvo 18 puntos, el pri 50,
y el prp 32 puntos. Por esa razon, las predicciones derivadas del modelo
se acercardn o alejardn alrededor de dichos valores.’

La interpretacion se realiza por niveles de significancia y signos. La
presencia de asteriscos indica que la variable en efecto tiene un impacto
significativo en la probabilidad de voto, mientras que su ausencia indica
que tal impacto no existe. Respecto a los signos, cuando es positivo
quiere decir que la variable beneficia al primer partido, sea al pan en el
primer contraste o al prp en el segundo, mientras que cuando el signo
es negativo quiere decir que la variable beneficia al partido que es la
categoria base, en este caso el pri. Por ejemplo, la variable género no
cuenta con asteriscos, lo que indica que no tuvo impacto en el voto,
mientras que educacion si cuenta con asteriscos en ambos contrastes.
Los signos positivos de la variable educacion indican que una mayor
educacion beneficia al pan y al pro.

Las graficas muestran la probabilidad estimada de voto en el eje
horizontal, donde las distribuciones a la izquierda son las menos pre-
feridas, mientras que las distribuciones a la derecha son las mis pre-
feridas. En el eje vertical se muestra la densidad, que se refiere a la
concentracion de las probabilidades. En la Grafica 1, por ejemplo, el
PAN reporta las densidades mayores, pues la distribucion de probabi-
lidad de su voto estd mucho mas concentrada que las distribuciones
del prp y del prr.

> También se analiz6 un modelo logistico multinomial considerando cuatro ca-
tegorias: paN, prI, PRD € independientes (aquellos que no contestaron la pregunta
sobre voto en 2012) con 1,313 observaciones y una bondad de ajuste de 0.15. Los
resultados son muy similares a los reportados cuando se emplean tres partidos,
excepto que el sureste y los evangélicos si benefician al pri. El resto de los efectos
permanece.
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El grupo de caracteristicas demogrificas presenta los efectos espe-
rados en seis variables: mayores niveles de educacion y urbanizacion
favorecen a la oposicion, mientras que electores menos educados y
rurales favorecen al pri. El efecto se muestra en la Grafica 1, donde el
prI pierde mas de diez puntos al cambiar del contexto rural al urbano,
votacion que gana el prp y marginalmente el pan.

Los obreros y los desempleados en efecto apoyan mas al prp y quie-
nes trabajan en el sector servicios apoyan mas al pan. Respecto a los
estudiantes, como se habia previsto, se inclinaron por el prp, como
se muestra en la Grafica 2, donde ser estudiante implica mas de 50%
de probabilidades de votar por el prp, probabilidad que se reduce en
casi 25 puntos al compararse con cualquier otro grupo. Aunque el prp
encabezo las preferencias estudiantiles, destaca que los intervalos entre
PRIy PRD Se intersectan en 40% y llama la atencion que el pan no resultd

Grifica 1. Probabilidad de voto segin condicion urbano-rural

Entrevistados que viven en zonas rurales
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Densidad
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Entrevistados que viven en zonas urbanas
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Fuente: Tabla 1. Simulaciones estimadas en R 2.15, library (ZeligChoice). El eje
horizontal muestra la distribucion de las probabilidades pronosticadas. Todos los
valores en su media 0 moda excepto los valores analizados.
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Grifica 2. Probabilidad de voto segin condicion de estudiante

Entrevistados que declararon ser estudiantes
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0.0 0.2 0.4 0.6 0.8
PAN PRI PRD

Entrevistados que declararon dedicarse a otra actividad
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Fuente: Tabla 1. Simulaciones estimadas en R 2.15, library (ZeligChoice). El eje
horizontal muestra la distribucion de las probabilidades pronosticadas. Todos los
valores en su media 0 moda excepto los valores analizados.

favorecido por dicho grupo.

Sin embargo, tres hipotesis no se verifican: las relativas al género, al
ingreso y a la edad. El ser mujer no parece tener efectos en el mode-
lo multivariado, aunque al usar la variable “ama de casa” en lugar de
“mujer” se hallé un efecto modesto a favor del pri. El ingreso muestra
que los electores con mayores recursos econdémicos no prefirieron al
PAN, sino al pri, lo que quiza sugiere un voto estratégico en favor de una
opcion politica mas cercana a sus preferencias.

Finalmente, los electores de mayor edad apoyaron al prp y los mas
jovenes al pri, en contraste con las hipotesis respectivas, lo que quiza
sugiere que los programas sociales iniciados por gobiernos del prp en
favor de los electores de mas edad, hace ya mas de una década, pu-
dieran estar disputando esa base social al pri. Respecto a los jovenes,
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pareciera que el modelo si captura variaciones en este segmento del
electorado, pues solo los jovenes universitarios fueron quienes a la pos-
tre se inclinaron por el prp, mientras que los jovenes en lo general si
tendieron a preferir al pri.

El grupo de caracteristicas religiosas presenta los resultados espera-
dos en dos variables: el ser catdlico en favor del rri y la frecuencia de
asistencia a la iglesia en favor del ran. El ser evangélico no resulto signi-
ficativo. Como lo muestra la Grafica 3, entre catolicos el mas preferido
es el pri, pero destaca que aquellos que casi nunca asisten a la iglesia
prefieren mas al pro que al pan por 20 puntos. Un efecto interesante
es que entre aquellos que asisten semanalmente, tanto PAN COMO PRD,
obtienen 20%; es decir, de ser un catdlico nominal a uno devoto, el PrD
pierde 10 puntos y el raN gana otros 10.

Grafica 3. Probabilidad de voto segun asistencia a la iglesia
entre catolicos y evangélicos
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Fuente: Tabla 1. Simulaciones estimadas en R 2.15, library (ZeligChoice). El eje
horizontal muestra la distribucion de las probabilidades pronosticadas. Todos los
valores en su media 0 moda excepto los valores analizados.
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Entre evangélicos, aunque el partido mas preferido es el pri, destaca
que entre quienes casi no asisten a la iglesia, la distribucion de probabi-
lidades de votar por el prp se intersecta con las del propio pri, dejando
aparte al ran. Entre quienes asisten semanalmente, raN y prD alcanzan 25
puntos cada uno. En sintesis, una asistencia a la iglesia de casi nunca a
semanal favorece al ran en alrededor de 12 puntos, mientras que el ser
catolico favorece al pri respecto a no profesar religion alguna.

El grupo de variables regionales presenta los resultados esperados
en dos zonas: el norte y el occidente, donde se benefician tanto el pan
como el pri, respectivamente, segin se muestra en la Grafica 4. El sureste
muestra un mayor apoyo al pan con relacion al centro, que fue la cir-
cunscripcion de referencia. Finalmente, el centro-occidente no muestra
diferencias significativas con relacion al centro. Este andlisis emple6 las
divisiones por circunscripcion utilizadas en la encuesta 2012 del cNep, por
lo que en la evaluacion de los resultados debe considerar el agrupamien-
to electoral de los estados mas que estados en lo individual.

Respecto a los estados donde la tasa de homicidios por cada 100 mil
habitantes excede el promedio de 2010, destaca que el beneficiado es el
PRI, que previo a la campana mantuvo un discurso critico sobre la estra-
tegia de la guerra contra las drogas. Llama la atencion que esta variable
Unicamente resulta significativa en el contraste prD/prI, quizd porque eran
los partidos opositores al pan durante ese periodo, aunque los efectos
electorales de dicha guerra atn no han sido profusamente estudiados
(Dell, 2012) y merecen una exploracion tedrica y empirica mas detallada.
La Grafica 5 muestra que los entrevistados que viven en estados cuya
tasa supera el promedio nacional son mas proclives a apoyar al pri.

Finalmente, el grupo de variables que miden el voto en 2006 se com-
portan conforme a lo esperado, como se muestra en la Grifica 6, donde
votar por el pri en 2006 se asocia con una probabilidad de 90% de votar
por el mismo partido en 2012. En el caso del prp la probabilidad es de
70% y en el caso del ran es de 35%. Destaca que votar por el pan en 2006
se asocio con votar por el pri en 2012 en 45%); es decir, entre quienes se
declararon votantes panistas en 2006 fue 10 puntos mds probable votar
por el pri que por el pan.

Es posible argumentar que al tratarse de una encuesta poselectoral,
quiza existe un reporte menor de intenciones de voto previas y actuales
respecto del tercer lugar. En contraparte, es posible también que exista



Grifica 4. Probabilidad de voto segtin circunscripciones electorales
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Fuente: Tabla 1. Simulaciones estimadas en R 2.15, library (ZeligChoice). El eje
horizontal muestra la distribucion de las probabilidades pronosticadas. Todos los
valores en su media 0 moda excepto los valores analizados.
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una tendencia alcista de intenciones de voto previas y actuales respecto
del ganador.

Aunque esta hipotesis de problemas de deseabilidad social resulta
plausible, si resalta la baja probabilidad de refrendo del voto entre los
propios votantes panistas, pues solo 35 de cada 100 panistas refren-
daron su voto seis anos después, mientras que en el pri, que en 2006
obtuvo s6lo 22% de los votos en la contienda presidencial, se observo
que 56 de cada 100 priistas que votaron por el candidato Labastida
refrendaron su voto por el candidato Madrazo. En sintesis, la reducida

lealtad de los votantes panistas de 2006 a 2012 no parece que se debe
a un efecto de la encuesta poselectoral.

Grafica 5. Probabilidad de voto segun estados involucrados
en la guerra contra las drogas
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Fuente: Tabla 1. Simulaciones estimadas en R 2.15, library (ZeligChoice). El eje
horizontal muestra la distribucion de las probabilidades pronosticadas. Todos los
valores en su media 0 moda excepto los valores analizados.



Grifica 6. Probabilidad de voto segin se voto en 2006
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Fuente: Tabla 1. Simulaciones estimadas en R2.15, library (ZeligChoice). El eje
horizontal muestra la distribucion de las probabilidades pronosticadas. Todos los
valores en su media o moda excepto los valores analizados.
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Conclusiones preliminares

Las principales lineas de conflicto social que se han institucionalizado
en el sistema de partidos en México parecen continuar explicando in-
tenciones de voto de manera general, como la division urbano-rural, la
religion y las diferencias regionales, de conformidad con la encuesta
poselectoral 2012 levantada por el cnep.

Aunque las caracteristicas demogrificas y sociales solo explican par-
cialmente por qué los electores mexicanos votaron como lo hicieron en
julio de 2012, debe reconocerse que el uso intensivo de la television,
internet, la identificacion partidista y las actitudes hacia temas y candi-
datos conforman una parte importante de los modelos que explican el
voto, como establece el modelo del embudo de la causalidad desarro-
llado en la introduccion de este volumen.

A pesar de sus limitaciones, en este analisis se han encontrado al-
gunos elementos derivados de los grupos sociales y del contexto que
ayudan a entender lo observado en la campana; es decir, aunque las
caracteristicas sociales son de mediano o largo plazo, y por ello dificil-
mente capturan cambios en el corto plazo, si se verificaron tres elemen-
tos de coyuntura:

a) Los estudiantes universitarios apoyaron mas al rrp a la luz de la
tradicion universitaria opositora y del movimiento #YoSoy132.

b) Electores que viven en estados con una tasa de homicidios deri-
vados de la guerra contra las drogas que es superior al promedio
nacional, en efecto prefirieron al pri.

¢) Electores mas religiosos, ademas de preferir al pri, con inde-
pendencia de la religion a la que pertenezcan, prefieren al pan.
Ello en la coyuntura reciente sobre aborto y matrimonio entre
personas del mismo sexo donde se percibidé que la posicion
conservadora fue abanderada por el pax y la liberal por el prp.
De ahi que electores menos religiosos prefieran al prp.

Diversos temas quedan por explorar con mayor detalle, como el cam-
bio generacional en los electores del pri y prD, donde electores jovenes,
mas alla de los universitarios, no parecen estar apoyando a la oposicion,
mientras que electores de mas edad parecieran tener cierta afinidad con
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el prp. Otro tema importante es el impacto del género en el voto que
no se encontrd en este modelo, cuando parecian existir todas las con-
diciones favorables para ello. Quiza una especificacion estadistica que
incluya mecanismos de informacion o de socializacion politica pudieran
ayudar a emerger la relevancia del género en el voto.

La importancia de la sociologia del voto no sélo radica en la influen-
cia que las variables sociales puedan tener en el voto o en la identifica-
cion partidaria de las personas, sino en las implicaciones de los cambios
demograficos y socioeconémicos en la participacion politica y el siste-
ma de partidos. Los cambios demograficos pueden alterar o influir en el
equilibrio de fuerzas en el electorado.

Finalmente, quizd merece explorarse la falta de refrendo del voto
entre electores panistas de 2006 a 2012, tomando como referencia las
elecciones de 2000 y 2006. De cada 100 entrevistados que declararon
haber votado por el pax en 2000, 40 repitieron en 2006, mientras que
de 2006 a 2012 sélo repitieron 30; es decir, 10 menos, segin lo revelan
las encuestas del cnep 2006 y 2012. En el caso del pri, de cada 100 que
votaron por el pri en 2000, 56 repitieron en 2000, mientras que de 2006
a 2012 repitieron 74; es decir, 18 mas. De cada 100 que votaron por el
prRD en 2000, 79 repitieron en 2006, mientras que de 2006 a 2012 fueron
62; es decir, 17 menos.

En sintesis, de acuerdo con la evidencia disponible, las lineas de
conflicto social mas significativas fueron la urbanizacion y los niveles
de educacion, asi como la religiosidad, que parecen perfilarse como las
bases sociales mas importantes para los partidos politicos mexicanos
durante las pasadas elecciones presidenciales de 2012.

En general, los electores urbanos y educados optaron por el rax y
el prp, mientras que los electores rurales y menos educados optaron
por el pri. Por otra parte, los electores religiosos optaron por el pan y el
prI, mientras que los electores menos devotos optaron por el prp. Estas
lineas de conflicto social sugieren que los electores urbanos, educados
y religiosos tienden a apoyar al paN, mientras que los electores urbanos,
educados y lejanos a la religion tienden a apoyar al prp. Finalmente, el
PRI parece contar, entre otras, con bases sociales razonablemente tradi-
cionales: electores rurales, menos educados y muy religiosos. En otras
palabras, y para concluir, el partido apoyado por las bases sociales en
el sentido tradicional pareciera estar de vuelta.
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Apéndice

Codificaciéon de las variables utilizadas

Voto 2012: (p6), paN=1, PRD=2, PRI=3, OrOS=NA

Geénero: (pb), mujer=1, hombre=0

Educacion: “;Hasta qué grado estudio?” (p148), ninguno=1, primaria
incompleta=2, primaria terminada=3, secundaria no terminada=4, se-
cundaria terminada=5, preparatoria o equivalente=6, universidad sin
terminar=7, universidad terminada=8, posgrado=9.

Ingreso: “Le voy a mostrar una tarjeta con distintos niveles de ingreso.
¢En cudl categoria queda comprendido el ingreso mensual de su ho-
gar, contando todos los sueldos, salarios, pensiones y demdas ingresos?”
(p160), 0 a 2,700=1; 2,701 a 4,100= 2; 4,101 a 5,300=3; 5,301 a 6,600=4;
6,601 2 8,100=5; 8,101 a 10,000=6; 10,001 a 12,500=7; 12,501 a 16,600=8;
16,601 a 30,000=9; 30,000 0 mas=10.

Edad: “;Qué edad tiene usted?” (pc), de 18 a 93 anos.

Urbano: Tipo de localidad (tipo_sec), rural=1, mixta=2, urbana=3.

Ocupacion: “;Cudl es su principal ocupacion?” (p150), estudiante
(D=1, otra=0; obrero (7)=1, otra=0; ventas (8)=1, otro=0; desempleado
(4,5)=1, otra=0.

Religion: “Con respecto a la religion, justed se considera...?” (p145),
catblico=1, otra=0; evangélico=1, otra=0.

Asistencia a la iglesia: “;Con qué frecuencia ha asistido a servicios
religiosos durante el tltimo ano?” (p146), nunca=0, dos o tres veces al
ano=1, una vez al mes=2, dos o tres veces al mes=3, al menos una vez
por semana=4.

Regiones: Circunscripciones electorales (circuns), Norte (1,0): Bc,
Chih, Dur, Jal, Nay, Sin, Son; Occidente (1,0): Ags, Coah, Gto, N, Qto,
stp, Tam, Zac; Sureste (1,0): Camp, Chiap, Oax, QRoo, Tab, Ver, Yug;
Centro-Occidente (1,0): Col, Hdgo, Mex, Mich.

Homicidios guerra drogas: Estados que excedieron los 14 homicidios
por cada 100 mil habitantes (promedio nacional) en la guerra contra las
drogas en 2010, base de datos de Presidencia (1,0): B¢, Chih, Col, Dgo,
Gro, Mor, Nay, Sin, Son, Tam.

Voto 20006: (p58), ran=1, otro=0; prp=1, otro=0; rri=1, otro=0.



CAPITULO 1II

Jmporta el género del candidato?:
analisis del efecto de la
candidatura de Josefina Vazquez
Mota en el comportamiento
politico de las mujeres

Rosario Aguilar

Los analisis sobre Ia participacion e involucramiento politico de las mu-
jeres demuestran que, independientemente del nivel de desarrollo de
los paises, las mujeres tienden en promedio a estar menos informadas
y a participar menos en la politica que los hombres. La explicaciéon de
esta diferencia podria centrarse en la disponibilidad de los recursos con
los que cuentan. Como predice la teoria de la participacion politica ba-
sada en los recursos, aquellos individuos que cuenten con mas recursos
como educacion, ingreso, tiempo libre, etcétera, serin mas propensos a
participar que las personas con menos de estos recursos (Verba, Schloz-
man y Brady, 1995). Esta teoria explica, con ciertas modificaciones, el
comportamiento electoral de los mexicanos (Buendia y Somuano, 2003;
Moreno, 2003, 2009). Sin embargo, atiin controlando el nivel de recursos
con los que cuentan, las mujeres tienden a estar menos involucradas
que los hombres en la politica. Una explicacion que se ha dado es que
la falta de mujeres candidatas en los procesos electorales no incentiva a
las mujeres a interesarse en la politica. En este sentido la representacion
descriptiva cobra relevancia: el ver a politicos que se parecen a uno
hace que el ciudadano se interese mas y, por tanto, que se involucre en
el proceso politico (Rosenstone y Hansen, 1993).

[63]
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La literatura sobre el efecto de la presencia de candidatas compitien-
do por puestos electorales ha encontrado resultados mixtos en el efecto
que tienen en el involucramiento politico de las mujeres en general
(Burns, Schlozman y Verba, 2001; Sapiro y Johnston, 1997; Verba, Burns
y Schlozman, 1997). En algunas elecciones, la participacion de candi-
datas ha motivado a las ciudadanas a involucrarse mas en el proceso
electoral y en la politica en general. Algunos autores han especulado
que este efecto positivo se puede deber a uno de dos mecanismos o,
tal vez, a la combinacion de ambos. En primer lugar, esta el argumento
del efecto simbolico que produce la presencia de una candidata en la
boleta electoral. Las ciudadanas perciben que la politica no es ambito
dominado solamente por los hombres, sino que es mas incluyente y es
posible para ellas participar politicamente de manera efectiva. En se-
gundo lugar esta el argumento del interés de grupo de las ciudadanas.
En este caso, la presencia de una candidata puede motivar a las mujeres
a involucrarse en la politica por interés propio al pensar que la candida-
ta, de ser elegida, llevara a cabo politicas que beneficiardn a las mujeres
en general (p. ¢j.: disponibilidad de guarderias, flexibilidad de horario
en el trabajo, etc.) (Burns, Schlozman y Verba, 2001).

Un reciente estudio sobre el efecto de candidatas en las mujeres de-
muestra que no solo es necesaria la presencia de al menos una candida-
ta en la competencia electoral, sino que en los ojos de los electores esta
candidata debe contar con posibilidades de ganar; en otras palabras, su
candidatura debe ser viable (Atkeson, 2003). Por ejemplo, en el contex-
to mexicano no es lo mismo que compita una mujer por la presidencia
apoyada por un partido pequeno (p. ej. Rosario Ibarra, Cecilia Soto o
Patricia Mercado) que por uno de los tres principales partidos como fue
el caso de Josefina Vazquez Mota. De esta forma la eleccion de 2012 nos
presenta una buena ocasion para analizar el efecto de la candidatura
viable de una mujer a la presidencia de la republica.

La literatura sobre senales informativas (cues) que recibe el electora-
do por parte de los candidatos ha demostrado que las personas tienen
multiples membresias de grupo que en ocasiones pueden estar alinea-
das o en conflicto.! Si bien los estudios sobre la participacion politica

! Las senales informativas pueden ser caracteristicas del candidato, por ejemplo,
su género produce ciertas ideas en los ciudadanos sobre como gobernard el pais
ese candidato, en este caso una mujer o un hombre. Normalmente las sefnales infor-
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de las mujeres controlan los factores sociales y politicos que se utilizan
en los modelos de participacion, no analizan el efecto que otras iden-
tidades, fuera de la de género, pueden tener en las reacciones de las
mujeres y hombres hacia una candidata.

En su trabajo sobre los factores que afectan el nivel de informacion
de los ciudadanos, Hutchings demuestra que los individuos tienen mul-
tiples identidades (p. ej. étnicas, de género, ideologicas, etc.) las cuales
pueden estar o no en conflicto dependiendo del tema politico del que
se trate en ese momento (2003). Hutchings analiza el nivel de informa-
cion e interés que tenian las personas con relacion a la confirmacion en
el Senado estadounidense de Clarence Thomas como juez de la Supre-
ma Corte de Justicia de ese pais.

La confirmacion de Thomas fue controversial porque seria el segundo
juez afroamericano en la Corte. Mientras que la mayoria de los afroame-
ricanos se identificaban con los democratas, Thomas era un juez con-
servador propuesto por un presidente republicano, George H. Bush. Fi-
nalmente, Thomas fue acusado por una ex colega, Anita Hill, de haberla
acosado sexualmente. Por todas estas razones, Hutchings hipotetizd6 que
algunos ciudadanos se sentirian ambivalentes hacia la candidatura de
Thomas, por ejemplo: las mujeres conservadoras y los hombres liberales.
En el caso de las primeras su ambivalencia se deberia a que apoyan la
ideologia conservadora de Thomas, pero les preocupaban los cargos de
acoso sexual. En el caso de los hombres liberales, su ambivalencia se ba-
saria en lo contrario: estin en contra de la ideologia conservadora, pero
sospechan de que se le esté acusando injustamente de acoso sexual. La
ambivalencia tiene el efecto psicologico de desmotivar a las personas a
informarse e involucrarse en la politica. Hutchings encontré evidencia
que probaba sus hipétesis sobre el efecto negativo del conflicto de estas
identidades en el involucramiento politico de las personas.

Como otras democracias jovenes el electorado mexicano tiende a es-
tar menos informado acerca de los partidos politicos y candidatos que
en otras democracias mas consolidadas (Greene, 2011). Asimismo, sa-
bemos que las mujeres tienden a estar menos informadas sobre politica

mativas hacen mas accesibles de manera inconsciente los estereotipos asociados a
esas caracteristicas de los candidatos en la mente de los votantes afectando el juicio
que hacen los votantes de los candidatos (Bligh et al., 2012; Berinsky y Mendelberg,
2005).
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aunque propenden también a participar mas que los hombres el dia de
la eleccion. La candidatura de Vazquez Mota pudo haber motivado a
las mujeres a involucrarse e informarse mas sobre politica, cerrando los
déficits de informacion que tienen con relacion a los hombres. El efecto
que tuvo la candidatura pudo estar también mediado por la identifica-
cion partidista de las mujeres. Sabemos que desde el triunfo del pan en
2000 las mujeres, en promedio, dejaron de identificarse con el pri para
identificarse tanto con el paN como con el prp (Moreno y Méndez, 2007).

La eleccion presidencial de 2012 se presenta como un tipo de expe-
rimento natural, al ser la primera eleccion en la que uno de los partidos
principales del pais, y el partido gobernante en ese momento, postul6 a
una mujer como su candidata. Los experimentos naturales se distinguen
por ser estudios empiricos en los que las unidades de estudio que re-
ciben distintos tratamientos son determinadas de manera exdgena por
la naturaleza u otros factores ajenos al investigador (Abrajano, Nagler
y Alvarez, 2005; Bhavnani, 2009; Campbell y Stanley, 1963; DiNardo,
2008; Shadish, Cook y Campbell, 2002). En este caso la candidatura de
Vazquez Mota fue determinada por su partido, o sea, de manera exoge-
na. Por ello se pueden comparar las caracteristicas del electorado feme-
nino y masculino en la eleccion de 2006 y 2012. En ambas elecciones el
partido en el poder era Accion Nacional, pero tenemos candidatos de
distinto género en cada eleccion.

Las expectativas sobre el efecto de la candidatura de Josefina Vazquez
Mota en el involucramiento politico del electorado tienen que ver con
el género, identificacion partidista e ideologia. En general, esperariamos
que su candidatura motivara a las mujeres a involucrarse en la politica.
Sin embargo, aquellas mujeres que se identifican mas con la izquierda
podrian sentirse ambivalentes en relacion a su candidatura, ya que si
bien apoyan a una mujer candidata no estin de acuerdo con sus pro-
puestas politicas. En cuanto a los hombres, se esperaria que entre mas
de derecha sean, mas ambivalentes se mostraran hacia la candidatura de
Vazquez Mota. La razdon de su ambivalencia es que al ser socialmente
conservadores no considerarin que una mujer puede hacer un buen
papel como presidenta del pais. Por tanto, el efecto de la candidatura
de Vazquez Mota que esperariamos debe ser menor entre las mujeres
mas liberales y hombres mas conservadores que entre las mujeres mas
conservadoras y los hombres mas liberales. Las mujeres conservadoras
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apoyaran la candidatura de Vazquez Mota al compartir con ella no sélo
su identidad como mujer sino su ideologia. Los hombres socialmente
mas liberales se opondran a la candidatura de Vazquez Mota, ya que no
comparten ninguno de los dos factores anteriores con ella.

Datos y variables

Los datos usados para analizar estas hipotesis son del Proyecto Com-
parativo de Elecciones Nacionales (cnep, por sus siglas en inglés) que
consiste en una encuesta poselectoral tanto en las elecciones de 2006
como de 2012. La ventaja de utilizar estas encuestas es que se repiten
varias de las preguntas que se necesitan para realizar este andlisis, lo
cual facilita la comparacion de las elecciones.

Variables dependientes

Las variables dependientes que se utilizardn en este estudio buscan me-
dir distintas dimensiones del comportamiento politico de las personas:

1. Involucramiento politico: se usaran variables para medir el nivel
de involucramiento politico. Por un lado se usara el interés en
las campanas y el interés en la politica en general.? Por el otro,
el uso de distintos medios de comunicacion para informarse so-
bre las campanas (éstos incluyen las categorias que se pregunta-
ron en ambas encuestas: periodicos, television, radio e internet).

2. Participacion politica: se medird a través del abstencionismo, de
la frecuencia con la que el encuestado o encuestada habla de
politica con distintas personas y de si la persona trata de con-
vencer a alguien de compartir su opinioén sobre temas politicos.
En el caso del abstencionismo, cabe senalar que las encuestas
poselectorales tienden a subestimar el abstencionismo, pero po-
demos asumir que la subestimacién se da en el mismo rango
para ambas elecciones. El hablar sobre politica y tratar de con-
vencer a otros sobre un tema politico es considerado, después
de votar, como los actos mas comunes de participacion politica
(Atkeson, 2003).

2 El fraseo de las preguntas usadas en el andlisis se encuentra en el Anexo 1.
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3. Sofisticacion politica: se medird a través de un indice creado con
el promedio de las respuestas correctas que dieron los encuesta-
dos a las preguntas de informacién politica. Estas preguntas se re-
lacionan entre si de manera satisfactoria (oe de Cronbach = 0.661).

4. Preferencia electoral: se medira por medio de la pregunta sobre
coémo votaron los encuestados en la eleccion presidencial. Al ser
el voto el acto mas comuin de participacion politica, se evaluara si
la candidatura de Vazquez Mota afect6 al electorado de acuerdo
al género, identidad partidista e ideologia del mismo. En el caso
del voto por presidente, las encuestas poselectorales tienden a
sobrerrepresentar el voto por el candidato ganador. En este caso
la sobreestimacion afecta a los candidatos perdedores, por lo que
la evaluacion del voto por los candidatos perdedores serd una
prueba conservadora, ya que de obtener resultados significativos
hacia estos candidatos podemos argumentar que los resultados en
la realidad son todavia mas significativos por la sobreestimacion
del voto del candidato ganador. Para el andlisis de esta variable
se comparara el efecto que tienen las variables independientes en
la probabilidad de votar por los candidatos del rax y del prp con
relacion a los candidatos del pri en ambas elecciones.

Variables independientes

Las variables independientes mas importantes son el género del encues-
tado, su identidad partidista y su posicionamiento ideoldgico tomando
solamente en consideracion este Gltimo en temas sociales.

La pregunta sobre identidad partidista pide al encuestado responder
si se considera priista, panista, perredista o de otro partido, al mismo
tiempo que mide la intensidad de la identificacion.

La ideologia mide el posicionamiento de los encuestados s6lo sobre
temas sociales porque el argumento de este capitulo es que el posicio-
namiento ideoldgico de los hombres conservadores y de las mujeres
liberales en temas sociales harin que estos grupos de individuos se
sientan ambivalentes con relacién a la candidatura presidencial de una
mujer. Las preguntas que se utilizaron para la medicion de la ideologia
son: la opinion acerca de la legalizacion del aborto, si se debe privile-
giar la ley y el orden o defender las libertades civiles y, si se debe de-
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fender los valores religiosos y morales o respetar la libertad de las per-
sonas de ser y creer lo que desean. Estas preguntas se relacionan entre
si demostrando que entre ellas miden el posicionamiento ideoldgico de
los encuestados en el ambito social (a0 de Cronbach = 0.213) por lo que
se promediaron entre si para formar una escala ideologica codificada
de 0 a 1, en donde 0 es la posicion mis conservadora y 1 la mas liberal.
Se considera a una persona conservadora si estd posicionada entre 0y
0.39; de centro si estd entre 0.40 y 0.59; y liberal si el promedio de sus
opiniones es igual o mayor de 0.60.

Resultados

Dadas las expectativas teoricas se compararon los valores promedio de
cada variable dependiente por grupo para ver si existian diferencias
significativas entre los grupos de interés. El Cuadro 1 presenta los resul-
tados de las variables que miden el interés en las campanas presiden-
ciales, en la politica en general y el uso de los medios para informarse
sobre las campanas.

Como se puede observar, las mujeres en general expresaron mas in-
terés en las campanas y en la politica, asi como un mayor uso de los
medios para informarse sobre las campanas en 2012 en comparacion
con 2006. Esta diferencia es clara, ya que el signo de los coeficientes son
negativos, mostrando que el nivel de estas variables en 2012 es mayor
que en 20006 para las mujeres. Este efecto también es independiente de su
posicionamiento ideologico, sin embargo, si hay diferencias de acuerdo
a su identificacion partidista. En el caso de las mujeres que se identifican
con algun partido politico, son las priistas las que muestran un incremen-
to en todos estos factores, mientras que las panistas no muestran ningan
cambio significativo y las perredistas solo incrementaron de manera signi-
ficativa el uso de medios para informarse acerca de las campanas.

En el caso de los hombres, la Gnica variacion positiva y significativa
entre las dos elecciones se refiere al uso de medios para informarse
sobre las campanas. Los hombres usaron mas medios en 2012 que en
2006 para informarse sobre la campana, lo que se comprueba con el
signo negativo del coeficiente que es significativo. Dicho efecto es mas
pronunciado entre los hombres con posicionamiento ideologico con-
servador y liberal.



Cuadro 1. Diferencia de promedios en variables
de involucramiento politico

) Interes en | Interés en | Uso de Ntimero de
Categorias N . ) )
campanas| politica | medios | observaciones
Comparacion entre 2006 y 2012! Min. | Max.
Mujeres -0.080** | -0.039** | -0.081** | 1863 1884
Hombres -0.014 -0.004 | -0.052*** | 1785 1810
Mujeres derecha -0.065** -0.016 | -0.071*= | 1212 1229
Mujeres izquierda -0.092** -0.074* | -0.074* 286 352
Mujeres centro -0.105* -0.076* [ -0.119** | 304 306
Hombres izquierda -0.060* -0.041 | -0.413* 335 339
Hombres derecha -0.016 -0.007 | -0.045**| 1150 | 1171
Hombres centro 0.035 0.086* 0.03 302 303
Mujeres panistas -0.039 0.045 -0.027 359 305
Mujeres priistas -0.118** | -0.079™ | -0.104** | 494 501
Mujeres perredistas -0.034 -0.032 -0.088*** 291 296
Comparacion en una misma eleccion® Min. | Max.
Mujeres us. 0.063"* | 0.056*** | -0.001***| 2077 | 2097
hombres 2006 ' . ‘
Mujeres us. 0.000 0.013 | -0.031* | 1571 | 1597
hombres 2012 ' ' '
Derecha uvs. _
o 0.024 | -0.049* | -0.011 | 1571 | 1598
izquierda 2012
Mujeres vs. hombres -
-0.003 -0.03 -0.032* 995 1015
conservadores 2012




Comparacion en una misma eleccion? Min. | Max.

Mujeres vs. hombres

. -0.042 -0.038 -0.049" 286 291
liberales 2012
Mujeres vs. hombres

0.046 0.059 -0.015 292 294
de centro 2012
Mujeres

-0.027 -0.04 -0.024 787 801
conservadoras 2012
Mujeres panistas

0.017 -0.032 -0.008 787 801

2012

Mujeres priistas
0.077* 0.080™** 0.013 787 801

2012
Mujeres perredistas

0.026 0.025 0.035 787 801
2012
Mujeres vs. hombres

-0.022 -0.001 -0.027 175 178
raN 2012
Mujeres vs. hombres

-0.018 0.003 -0.034* 497 507
pr1 2012
Mujeres vs. hombres

-0.028 -0.058 -0.033 220 226

prRD 2012

! Los coeficientes son el resultado de restar el valor de cada variable por grupo
medido en 2006 menos el valor de la misma variable por el mismo grupo medido
en 2012. Por tanto, signos positivos demuestran que el valor en 2006 es mayor
que el de 2012 y signos negativos demuestran lo contrario.

? Los coeficientes son el resultado de restar el valor de cada variable por grupo
medido en la eleccion que se indica. Por tanto, signos positivos demuestran que el
valor de la variable para el primer grupo es mayor que el nivel de la misma variable
para el segundo grupo y signos negativos demuestran lo contrario.

Nota: Elnivel designificancia esel siguiente: *0.01<valor-p<0.05;**0.001<valor-p<0.01;
=% yalor-p < 0.001; *0.05 < valor-p < 0.10.
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Lo mis interesante se observa al contrastar estos grupos de ciudada-
nos entre las dos elecciones. En el caso de la eleccion de 2006 se puede
observar el déficit ya registrado por la literatura en cuanto a involucra-
miento en la politica: las mujeres tienden a estar menos interesadas y
reportan un menor uso de medios de comunicacion para informarse
acerca de politica o de las campanas. El andlisis mas relevante es el
de 2012, ya que es la eleccion con una candidata viable a llegar a la
presidencia, pero se incluy6 la comparacion entre hombres y mujeres
en 2006 para que sirviera como base de comparacion. Una variacion
importante es que las diferencias significativas en cuanto al interés en
politica y en las campanas entre hombres y mujeres desaparecen en
2012. La unica diferencia que se mantiene es la de un menor uso de
medios de comunicacion por parte de las ciudadanas para informarse
sobre la politica, aunque esta diferencia es menor que en 20006.

De acuerdo con la teoria de identidades en conflicto, esperabamos
encontrar ambivalencia entre las mujeres liberales, la cual se traduciria
en un menor involucramiento politico, por lo que las mujeres con-
servadoras se mostrarian significativamente mas involucradas que las
liberales; pero como se puede ver en el cuadro, éste no es el caso. Sin
embargo y, sorprendentemente, las mujeres priistas les llevan una ven-
taja a las demas mujeres en el nivel de interés que expresaron. Como
discutiré mas adelante, es probable que las mujeres panistas y conser-
vadoras se sintieran ambivalentes hacia la candidatura de Vazquez Mota
por declaraciones contradictorias de la propia candidata en asuntos so-
ciales. Por su parte, las priistas podrian haber apoyado algunos de los
posicionamientos de Vazquez Mota y, aunque identificadas con el pri,
interesarse mas en la politica por su presencia. Finalmente, no encontra-
mos déficits por parte de las mujeres en comparacion con los hombres,
excepto en el caso del uso de medios para informarse por parte de las
mujeres liberales asi como las priistas.

Al igual que en el Cuadro 1, podemos observar que, independien-
temente de su ideologia, las mujeres en 2012 participan politicamen-
te mds que las mujeres en 2006 y exhiben un nivel de sofisticacion
politica mas elevado en 2012 que en 2006. Lo mismo ocurre para
los hombres, excepto en el nivel de abstencionismo, el cual es mas
elevado en 2012 pero no es significativo, independientemente de su
ideologia. Al observar las diferencias entre las mujeres por su identifica-
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cion partidista, vemos que casi no hay cambios entre las panistas, s6lo
una ligera diferencia positiva en el nivel de sofisticacion politica. Sin
embargo, las mujeres priistas y perredistas participan politicamente mas
en 2012 que sus contrapartes de 2006, al mismo tiempo que muestran
un mayor nivel de sofisticacidon politica. Las mujeres priistas y perredis-
tas acudieron a las urnas en la misma proporcion en las dos elecciones
presidenciales. Si bien las mujeres en 2012 participaron mas y tienen un
mayor nivel de informacion politica en 2012, en comparacion con 2000,
no lograron disminuir el déficit en comparacion con los hombres en
2012, ya que éstos también superaron a sus contrapartes en 2000. Este
déficit se mantiene independientemente de la ideologia y partidismo,
aunque las perredistas acuden de manera significativa mas a las urnas
que los perredistas.

En cuanto al voto, el Cuadro 2 muestra que, en comparacion con
20006, el apoyo por el pan bajo entre todos los grupos en la eleccion
de 2012, excepto por las mujeres perredistas, aunque la diferencia en-
tre estas mujeres en su apoyo al ran en las dos elecciones es minimo
y casi no es significativo.? Por tanto, la candidatura de Vazquez Mota
no fue suficiente para atraer a un porcentaje de voto femenino mayor
que el porcentaje que votd por Accion Nacional en 2006. Al revisar
las diferencias del comportamiento de grupos en una misma eleccion,
notamos que no hubo una diferencia significativa en el voto por el pan
entre hombres y mujeres en 20006, pero si la hubo en 2012, eleccion en
la que mids mujeres que hombres votaron por el pan. De acuerdo con
los datos, hubo un apoyo mas significativo entre mujeres conservadoras
y de centro en comparacion con los hombres de la misma ideologia.

Al diferenciar a las mujeres por su identidad partidista, éstas se compor-
tan de la manera esperada: las panistas votando por el ran, las priistas por
el candidato del tricolor y las perredistas por el candidato de la izquierda.
No hay diferencia de género entre los partidistas, es decir, las panistas no
votaron mas por Vazquez Mota que los hombres panistas, lo cual era una
expectativa tedrica. Como se discutird mas adelante, esta falta de diferen-
cia de género entre los partidistas se puede deber a las campanas y carac-

* Recibido por cada partido en 2006 al voto recibido en 2012. Por tanto, los sig-
nos negativos muestran que el apoyo recibido por los partidos en 2012 fue mayor
que en 2006, mientras que signos positivos sefialan que el apoyo recibido en 2006
fue mayor que el recibido en 2012.
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teristicas de los candidatos. En cuanto al voto por el pri, si bien mas muje-
res votaron por este partido en 2000, no hay diferencia de género en 2012.
Por ultimo, respecto a la preferencia por Lopez Obrador, en 2006 mas
hombres votaron por €l, mientras que en 2012 la relacion fue la inversa.

Finalmente, en términos de la relacion entre ideologia, género y pre-
ferencia electoral, encontramos que entre los conservadores que vota-
ron por Lopez Obrador, los hombres votaron levemente mas por €l que
las mujeres. Con relacion a las mujeres, aquellas mads conservadoras so-
cialmente tendieron a votar menos por Lopez Obrador y mis por Pena
Nieto que el resto de las mujeres. Es interesante observar que no hubo
una diferencia ideologica significativa entre las mujeres que votaron por
Vazquez Mota. En otras palabras, no importaba qué tan conservadoras
o liberales eran las mujeres al decidir votar por ella. La caracteristica
politica que si impact6 la preferencia electoral de la manera esperada
fue la identificacion partidista.

Si bien estos datos nos arrojan evidencia de diferencias de género por
ideologia y partidismo, no nos explican como la ideologia y el partidis-
mo afectan a los hombres y a las mujeres en su involucramiento y parti-
cipacion politica en presencia de una candidata viable a la presidencia.
Para analizar el efecto de la ideologia y el partidismo se desarrollaron
modelos de regresion* para cada variable dependiente, separando a las
mujeres de los hombres. La idea de correr distintos modelos para cada
género ha sido desarrollada en otros estudios y tiene la idea de facilitar
el anilisis de grupos, al mismo tiempo que sostiene que los procesos
sociales, politicos y econémicos experimentados por hombres y muje-
res son distintos para cada grupo y, por ende, para entender su efecto
en el comportamiento de hombres y mujeres se deben analizar por se-
parado estos grupos (Atkeson, 2003; Burns, Schlozman y Verba, 2001).
Lo que estos andlisis buscan explicar es el efecto que tienen las lealtades
partidistas y la ideologia en las mujeres y los hombres después de consta-
tar que existen diferencias entre estos grupos en las dos elecciones.

Los resultados de estos andlisis se encuentran en el Cuadro 3. Con el
proposito de ahorrar espacio se presentan las variables explicativas de

* Todos los modelos, excepto el de abstencionismo y voto, son modelos de re-
gresion lineal. Dado que abstencionismo y voto son variables categoricas, el modelo
utilizado para explicar la varianza del abstencionismo es una regresion logistica y
para explicar la preferencia electoral es un modelo logistico multinomial.
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interés en los modelos: ideologia, medida con tres variables dicotomi-
cas: centro, liberal y conservador; esta Gltima es la categoria excluida.
Asimismo, se incluye la identidad partidista, con variables dicotomicas,
excluyéndose a los independientes y a las personas que se identifican
con partidos distintos al ran, prr y prD. Finalmente, se incluyen controles
sociodemogrdficos: ingreso, edad y educacion, mientras que el sexo se
utilizo para separar a las dos submuestras y analizar por separado a las
mujeres y hombres.’

Entre los resultados mas importantes del Cuadro 3 esta que la identi-
ficacion de las mujeres con el ran, el partido de Vazquez Mota, tiene un
efecto negativo o insignificante en 2012 por si solo y en comparacion
con la eleccion presidencial anterior, con excepcion de un leve interés
significativo, aunque menor que en 20006, reportado en la campana pre-
sidencial de 2012. Por ejemplo, ser panista no hace que una mujer esté
mas interesada con la politica que una independiente ni la motiva a
usar medios de comunicacidén masiva para informarse sobre la eleccion.
Mientras que en 2006 la identificacion con el pan tenia un efecto positi-
vo en el nivel de sofisticacion politico de las mujeres, en 2012 tiene el
efecto contrario. Las panistas tienden a conversar menos en 2012 que en
2006 y su identificacion partidista no tiene un efecto en su percepcion
de poder convencer a otros de como votar. La identificacion con el pri 0
el pro tiende a presentar un efecto mas positivo en el involucramiento y
la participacion politica de las mujeres que la identificacion con el pan.
La identificacion partidista también empodera a los hombres y mujeres
al sentirse capaces de cambiar la opinidén de otros sobre temas politicos,
aunque el efecto del panismo en 2012 es insignificante para las mujeres
y no tan significativo.

En términos de voto reportado, el analisis compara la probabilidad de
votar por los candidatos del ran y del prp con relacion a los candidatos del
PAN en cada eleccion. Como se puede observar, la ideologia no tiene un
efecto en la preferencia electoral de las mujeres, el Gnico efecto positivo
que encontramos es el de la identificacion partidista. Las mujeres que se
identifican con un partido politico tienden a votar por este partido.

> En ambas encuestas la edad y la educacion se midieron de la misma manera. El
ingreso se midi6 de manera distinta, por lo que se crearon cuatro categorias: clase
baja, clase media baja, clase media y clase alta, de acuerdo a la categorizacion de la
Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercado y Opinion Publica, ac.
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En el caso de los hombres, la identificacion panista los ayuda menos
que la identificacion con el pri y el prp, pero tiene un efecto levemente
mas positivo que en el caso de las mujeres. En términos de interés poli-
tico y electoral, estar identificado con algtn partido politico aumenta el
interés para hombres y mujeres, excepto en los casos antes senalados.
Las mujeres y hombres que se identifican con algin partido politico
utilizan mas medios de comunicacion para informarse de la politica que
los independientes, excepto por los panistas en 2012. La identificacion
con el ran no tiene efecto alguno con el nivel de sofisticacion politica
de los hombres.

En tratindose de preferencia electoral, la ideologia llegd a afectar
a algunos hombres en la eleccion de 2006 y 2012, a diferencia de las
mujeres, que no les afectd. En 2000, los hombres liberales tendieron
a votar mas por el candidato tricolor que por el perredista, aunque el
efecto es casi insignificante. Este comportamiento de los liberales puede
deberse a la campana negativa que identificaba a Lopez Obrador como
un peligro para el pais. En 2012 los hombres conservadores tendieron
a votar mas por Pena Nieto que por Vazquez Mota, lo cual se puede
deber a que de acuerdo a la ideologia conservadora los hombres son
mejores gobernantes que las mujeres. En ese caso, Pena Nieto podria
estar ideologicamente mas cerca de los hombres conservadores que
Lopez Obrador, por lo que al no creer en el liderazgo de Vazquez Mota
votaron por la segunda opcion ideoldgica mas cercana a ellos. En tér-
minos de identidad partidista, los hombres se comportaron de manera
congruente con ésta votando por el partido de su preferencia.

Los datos del Cuadro 3 nos hacen ver que, en general, el panismo
no beneficio a las mujeres ni a los hombres en la eleccion de 2012. De
hecho, son las mujeres que se identifican con los otros partidos las que
mas se involucran en la politica y participan. El argumento teorico del
articulo predecia que las mujeres panistas se verian afectadas en 2012
de manera positiva por la candidatura de Josefina Vazquez Mota, ya que
compartirian con ella el género e ideologia. Sin embargo, son las priis-
tas y perredistas las que mas empoderamiento presentan. Lo anterior
se puede deber a dos distintas causas o a una combinacion de ambas:

1. La primera causa posible es que, en general, las mujeres panis-
tas no crean en la capacidad de una mujer para ser presidenta.
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Con tal de que una mayoria de panistas piense de esta manera
es suficiente para no encontrar un efecto de la candidatura de
Vazquez Mota en el grupo de mujeres panistas.

2. La segunda posible explicacion fueron los cambios en posicio-
namientos ideoldgicos en materia social de la candidata panista.
Tanto en el tema del matrimonio entre personas del mismo sexo
como en el aborto, la candidata dio declaraciones contradicto-
rias. Primero, la candidata se dijo en contra de estos dos temas
y posteriormente afirmé que en lo personal ella no podia juzgar
a nadie y no se opondria a lo logrado en estas areas, dando un
consentimiento tacito al statu quo.® Las declaraciones contradic-
torias pudieron afectar, en general, a las mujeres conservadoras
y panistas, quienes tienden a tener un posicionamiento mas con-
servador sobre este tema que el resto de las mujeres. Estas con-
tradicciones pudieron generar ambivalencia en el grupo, lo que
las llevaria a desentenderse de la politica y participar menos.

Por otro lado, la desventaja de Vazquez Mota en la competencia
electoral pudo afectar al empoderamiento de las mujeres panistas y
conservadoras. Si bien el pan es uno de los tres partidos mas impor-
tantes del pais, la clara ventaja de Pena Nieto desde el comienzo de la
campana electoral podria haber provocado que las mujeres panistas y
conservadoras no pensaran que el triunfo de Vazquez Mota era posible,
lo cual evitaria que se vieran afectadas de manera positiva por su candi-
datura. Los datos de este estudio también demuestran que los hombres
ubicados en el centro ideologico tendieron a votar mas por Pena Nieto
que por Vazquez Mota que los hombres conservadores, lo cual es un
efecto esperado por la ideologia que representa Accion Nacional, que
lo ubica como un partido mis conservador. Sin embargo, no hay dife-
rencias significativas entre liberales y conservadores, lo que nos indica
que Pena Nieto tuvo éxito al atraer a los hombres ubicados en el centro
ideologico y evitar que votaran por el pan.

¢ Las primeras declaraciones fueron hechas en una reunion en la Conferencia del
Episcopado Mexicano el 16 de abril de 2012. El segundo conjunto de declaraciones
lo hizo ante estudiantes de la Universidad La Salle el 14 de mayo de 2012. Ambos
actos fueron cubiertos por numerosos medios de comunicacion nacional.
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Conclusiones

La discusion de este capitulo empezd con la pregunta sobre el efec-
to de la candidatura de Josefina Vazquez Mota en el comportamiento
politico de las mujeres, mayormente, y de los hombres. La evidencia
de otros paises, principalmente de Estados Unidos, senalaba que la
presencia femenina en la boleta electoral podria motivar a las mujeres
a interesarse y participar mas en la politica siempre y cuando la can-
didatura fuera viable.

Por otro lado, no podemos olvidar que Vizquez Mota representaba
a un partido politico con una ideologia especifica. Con base en la lite-
ratura sobre senales informativas y multiple membresia de grupo se ar-
gumentd que algunos sectores del electorado se sentirian ambivalentes
ante la candidatura de Vazquez Mota. En particular, los hombres con-
servadores y las mujeres liberales deberian ser los mds ambivalentes,
por consiguiente los que menos se verian afectados de manera posi-
tiva por la candidatura de la panista. Finalmente, se argumentd que
las mujeres panistas debian ser las mas beneficiadas de la candidatura
expresando mayor sofisticacion, interés y participacion en la politica
que el resto de las mujeres.

Los resultados del anilisis demuestran que hubo un efecto positivo
entre las mujeres en 2012, independientemente de ideologia y parti-
dismo al compararlas con las mujeres en 2000. De hecho, la brecha de
género se cerrd en el interés expresado por las mujeres en la politica y
en la campana presidencial.

En general, los datos demuestran que aquellas personas que se iden-
tificaban con el ran fueron las menos involucradas en la contienda elec-
toral de 2012. En el caso de las mujeres, contrario a las expectativas, las
mujeres priistas y perredistas mostraron un mayor beneficio de la candi-
datura de Vazquez Mota que las panistas. Una posible explicacion a este
resultado es que las mujeres panistas se sentian mas ambivalentes hacia
la candidatura de Vazquez Mota al considerar que una mujer no estaba
tan calificada para gobernar como un hombre, o la ambivalencia se de-
bi6 a los posicionamientos contradictorios de la candidatura en temas
sociales. En el caso de las mujeres priistas y perredistas, puede ser que
la ambivalencia no se haya dado por anteponer su identidad partidista a
la de género y que se hayan sentido mis atraidas a la campana y a par-
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ticipar por la expectativa de ver como sus candidatos respondian a una
mujer en la contienda electoral. En el caso de los hombres panistas, la
teoria predecia que éstos presentarian ambivalencia ante la candidatura
de Vazquez Mota, ya que, por un lado tendrian que apoyar a su partido,
pero, por el otro, expresar dudas acerca de su capacidad de gobierno.
La ambivalencia provocaria que no se interesaran tanto en la campana
presidencial. Este estudio demostrd que hay evidencia para apoyar la
hipotesis de la ambivalencia entre los hombres panistas en comparacion
con los que se identifican con otros partidos.

En resumen, la candidatura de Josefina Vazquez Mota parece haber
motivado a las mujeres a involucrarse mas en la politica en este ano
electoral. Sin embargo, al desagregar a las mujeres por identidad parti-
dista observamos que son las priistas y perredistas, mas no las panistas,
las mas beneficiadas. Asimismo, al observar el involucramiento politico
de los hombres, son los panistas los que participaron en menor medida
en la politica en esta Gltima eleccion. Las posibles causas del desafecto
politico de las mujeres panistas pueden ser que su misma ideologia las
llevaba a dudar de la capacidad de una mujer para gobernar y/o que la
campana de la panista, un tanto contradictoria en sus posicionamientos
sociales, les produjera ambivalencia al no ser una campana claramente
conservadora. La teoria sobre multiple membresia de grupo senalaba
que los hombres conservadores sentirian ambivalencia ante la candida-
tura de la panista por tener dudas sobre su capacidad de gobernar al
ser mujer, lo cual puede explicar las diferencias en detrimento de los
hombres panistas.”

7 Otra posible explicacion es que al perder el pan la encuesta capturd un porcen-
taje menor de mujeres y hombres que se consideraban panistas y dejaron de serlo
al perder el partido. Sin embargo, al quedar so6lo las personas que se identifican
fuertemente con el partido, la teoria debia aplicar de manera mas contundente entre
los partidistas fuertes. Por tanto, a pesar de que es probable que menos personas
reporten identificarse con este partido, este hecho no es una explicacion satisfacto-
ria para los resultados encontrados.
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Anexo 1

Pregunitas

Interés en las campanias presidenciales
¢Me podria decir qué tan interesado estuvo en seguir las campanas de
los candidatos a la Presidencia de la Republica?

Muy interesado Poco interesado

Algo interesado Nada interesado

Interés en la politica
Por lo general, ;qué tanto se interesa usted en la politica? ;Diria que
suele estar muy interesado, algo, poco o nada interesado en la politica?
Muy interesado Poco interesado
Algo interesado Nada interesado

Uso de medios
Pregunta 2012: Durante las campanas electorales, ;con qué frecuencia
siguid las noticias en...? (1=Todos los dias o casi todos los dias/2=Tres
o cuatro dias por semana/3=Uno o dos dias por semana/4=Con menor
frecuencia/5=Nunca)

a) Los periddicos b) Internet ¢) La television
d) Redes sociales como Facebook y Twitter e) La radio
Pregunta 2006

Durante las campanas electorales, ;con qué frecuencia sigui6 las no-
ticias en...? (1=Todos los dias o casi todos los dias/2=Tres o cua-
tro dias por semana/3=Uno o dos dias por semana/4=Con menor
frecuencia/5=Nunca)

a) Los periddicos b) La radio ¢) Revistas
d) Internet e) La television
Participacion politica

Sabemos que algunas veces las personas no pueden ir a votar el dia
de la eleccion. ;Usted voto en las elecciones presidenciales del pasado
1 de julio? 1. Si/ 2. No/ 3. ns/Nc
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Conversacion politica
¢Con qué frecuencia hablaba usted acerca de las campafas electorales
con... (Leer): frecuentemente, algunas veces, rara vez o nunca?
1=Frecuentemente/ 2=Algunas veces/ 3=Rara vez/ 4=Nunca 5=ns/NC
a) Los miembros de su familia b) Sus vecinos
¢) Sus amigos d) Sus companeros de trabajo

Tratar de convencer a alguien
Cuando usted tiene una fuerte opinion acerca de un asunto politico,
scon qué frecuencia trata de convencer a sus amigos, familiares o com-
paneros de trabajo de compartir sus puntos de vista? (LEER)

1. Frecuentemente/

2. Algunas veces/
3. Rara vez/

4. Nunca 5= Ns/NC
Identidad partidista

Generalmente, justed se considera priista, panista o perredista? (INSISTIR)
¢Se considera muy o algo...?

1. Muy priista 5. Muy perredista
2. Algo priista 6. Algo perredista
3. Muy panista 7. Otro

4. Algo panista 8. Ninguno
Ideologia

Ahora le voy a leer algunas frases. Usando esta tarjeta, digame por favor
con cual de las dos frases estd mas de acuerdo. El 1 significa que esta
completamente de acuerdo con la primera frase y 10 esta completamen-
te de acuerdo con la segunda frase. También puede escoger del 2 al 9
como opiniones intermedias.

(1) Defender nuestros valores (10) Respetar la libertad
religiosos y morales de los individuos de ser y creer
(10) Defender las libertades

(1) Mantener la ley y el orden civiles

(D El aborto debe ser siempre

ilegal (10) El aborto debe ser legalizado
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Preguntas de conocimiento politico, 2006

Nos gustaria saber qué tan familiarizados estin los mexicanos con al-

gunas personalidades publicas. Por ejemplo, srecuerda usted el nombre

de... (LEER CARGOS)? (ANOTAR EL NOMBRE Y CODIFICAR 1 si recuerda/correcto, O

no recuerda/Ns/incorrecto).

a)
b)
c)
d)

e

El secretario de Hacienda: (NO LEER: Francisco GiL Diaz)

El presidente del re: (No LEER: Luts CarLos UGALDE)

El vocero del presidente Fox: (NO LEER: RUBEN AGUILAR)

El conductor del noticiario nocturno de Televisa: (No LEER: JOA-
QUIN LOPEZ-DORIGA,

El presidente de Estados Unidos: (No 1EErR: GEORGE W. Bust).

Preguntas de conocimiento politico, 2012

Nos gustaria saber qué tan familiarizados estdn los mexicanos con algu-

nas personalidades publicas. Por ejemplo, sme podria decir el nombre

de..? (LEER CARGOS PERO NO LEER NOMBRES) (1=Menciono; 0=No menciond)

a)
b)
c)

d)
e)

El Presidente del 17e (LEONARDO VALDES)

El Jefe de Gobierno del DF(MARCELO EBRARD)

El conductor del noticiario nocturno de Televisa (JoaQuin LOpEZ-
DOriGA)

La lideresa del sindicato de maestros (ELsa ESTHER GORDILLO)

El presidente de Estados Unidos (Barack OBamA)

Pregunta sobre voto para presidente, 2006
Por favor use esta boleta para marcar: ;por quién voto usted para pre-
sidente de la republica?

1.

O 0 NN R N

Calderon/pan
Madrazo/am
AMLO/PBT
Campa/Na
Mercado/aspbc
Otro

No sabe
Ninguno

No votd

Pregunta sobre voto para presidente, 2012
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(Botera presiDENTE) Podria por favor marcar en esta boleta, ;por quién
voto usted para presidente de la republica?

1.

e S o

Vazquez Mota/pAN

Pena Nieto/pRI-PVEM

Lopez Obrador/prp-pT-Movimiento Ciudadano
Gabriel Quadri/Nueva Alianza

Candidato no registrado

No sabe/No recuerda

Anulo su voto

Ninguno/No voto



CAPITULO III

Bases ideologicas y valorativas
del votante mexicano y su efecto
en el voto. Sintomas de una
creciente institucionalizacion

Mariano Torcal

Este capitulo se centra en el anilisis de la escala izquierda-derecha en
Meéxico en las elecciones de 2012, aunque con una mirada retrospectiva
a las elecciones de 2006. En el mismo se estudia la importancia de esta
escala ideologica como elemento de anclaje! de los votantes mexicanos;
es decir, se analiza en qué medida dicha escala contiene y representa
el conjunto de valores ideologicos y potenciales conflictos sociales y
partidistas de los votantes mexicanos y si, como tal, esta escala estruc-
tura la formacion de sus principales preferencias partidistas a la hora de
decidir el voto.

La escala izquierda-derecha ya ha sido objeto de estudio en México
con anterioridad (Moreno, 1999a y 1999b, 2003, de proxima publica-
cion; Estévez y Poiré, 2001; Poiré, 2002; Beltran, 2009; McCann 2009).
Estos estudios han contribuido de manera importante a entender al-

' Por anclaje electoral entiendo el conjunto de los factores que forman parte
directa del entramado y el contexto social y organizacional, y de los valores prepo-
liticos adscritos a los mismos que establecen una interaccion con el individuo en la
formacion de sus preferencias partidistas contribuyendo a dar estabilidad y predicti-
bilidad al comportamiento de los votantes (Zuckerman, Kotler-Berkowitz y Swaine,
1998; Anduiza y Bosch, 2004, 191-9).

[91]
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gunos aspectos basicos de la escala izquierda-derecha en este pais,
poniendo especial atencion a aquéllos relacionados con su contenido
valorativo o de temas, el efecto que hayan podido tener en la misma, la
polarizacion de las élites partidistas (evidenciando la naturaleza endo-
gena de la escala), o su capacidad predictiva del voto.

Sin embargo, pese a la importancia de tales estudios, todavia sigue
habiendo ciertos aspectos inexplorados y algunas controversias al res-
pecto. Parece mds o menos claro que, como algunos de esos traba-
jos han senalado, los contenidos valorativos y partidistas de la escala
izquierda-derecha en México se habrian mostrado cambiantes y volati-
les. En este sentido, siguen siendo importantes las contribuciones que
enfatizan la naturaleza cambiante de la escala (Lawson, 1999; McCann
y Lawson, 2003), interpretando la misma como un sintoma de su falta
de estructuracion y argumentando su escasa utilidad entre el votante
mexicano. Sin embargo, algunos académicos en desacuerdo con esta
posicion (Moreno 2003; McCann, 2009) mantienen que, tras unos inicios
algo inestables que se manifiestan en torno al inicio de siglo (funda-
mentalmente motivados por la creciente derechizacion del panismo)
y atribuibles a la corta edad democritica del pais y al efecto de la
competencia y la accion estratégica de los principales actores politicos
del sistema (Moreno 1999b; Moreno y Zechmeister, 2002), dicha escala
izquierda-derecha en México ha adquirido una creciente estabilidad al
menos en sus aspectos mas bisicos. Esta seria, por tanto, la postura de
aquellos que defienden la importancia de la escala ideologica como un
mecanismo basico en la articulacién de competencia politica en Méxi-
co, constituyéndose en el responsable de la estructuracion del conflicto
partidista y electoral, y su estabilizacion. Pero scudl seria realmente el
grado de estabilidad de la escala izquierda-derecha en México? ;Esta su
estabilidad basada en elementos concretos que la estructuran y le dan
contenido y significado concreto? ;Qué papel juega la escala en definir
los espacios de competencia de los partidos? Finalmente, ;son sus efec-
tos visibles y estables en el comportamiento electoral de los votantes
mexicanos?

Abordar estas cuestiones para las pasadas elecciones de 2012 es im-
portante y muy pertinente debido a los acontecimientos politicos acae-
cidos desde 2006 y su posible incidencia en la escala ideologica. En los
Gltimos seis afios ha habido un gobierno del Partido de Accion Nacional
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(pan) de naturaleza bastante conservadora en lo econémico y social que
ha sido objeto de un importante deterioro en lo que se refiere a sus
apoyos populares. Ello al tiempo de que, por su derecha, parece haber
resurgido un partido, el Partido Revolucionario Institucional (prD), que
aunque tradicionalmente conservador (Moreno, 1999a y 2003), ha que-
rido ganar las elecciones de 2012 con un tono mas centrista (al menos,
populista). También ha habido una oposicion mas radical por la izquier-
da con el Partido de la Revolucion Democritica (Prp) que sistematicamen-
te desde 2006 ha cuestionado la legitimidad de los procesos electorales,
planteando un frente comin en contra de los otros dos grandes partidos
del sistema, que ahora aparecen como los defensores del actual sistema
democratico (a diferencia del pasado cuyo frente prodemocratico estaba
integrado por el prp y el paN) (Moreno, 1999a y 1999b). Para finalizar, este
altimo gobierno del rax ha protagonizado una politica de lucha contra
los carteles de las drogas muy agresiva que ha generado unos niveles
de violencia e inseguridad ciudadana desconocidos, pero, sobre todo, y
con independencia de sus resultados, ha generado una gran controver-
sia publica al respecto y un importante descrédito del gobierno panista
y de su presidente. ;Como han afectado todos estos aspectos a la escala
izquierda-derecha en México? ;Cudles han sido sus elementos valorati-
vos mas significados en 20127 ;Cuales son los elementos partidistas de
la escala en 2012? ;Fueron los mismos que en 2006 o han cambiado?
¢Han cambiado los perfiles ideologicos de los votantes de los tres gran-
des partidos? ;Sigue teniendo la escala la misma capacidad de predecir
el voto?

Esta discusion no soélo es relevante para el caso mexicano que tra-
tamos, sino también desde el punto de vista comparado. La escala
izquierda-derecha es uno de los aspectos de los estudios electorales
que mas atencion ha recibido (Mair, 2007). Esto se debe a que se con-
sidera que es uno de los elementos que dan anclaje y predictibilidad
al voto, articulando los espacios de competencia partidista del siste-
ma. Las conclusiones sobre México al respecto, sin embargo, apuntan
a dos aspectos controvertidos en lo que hacen referencia a la escala
izquierda-derecha. El primero tiene que ver con la importancia de la
escala izquierda-derecha en América Latina, objeto acalorado de dispu-
ta en los Gltimos anos, en donde destaca un grupo de académicos que
critica su utilidad en el contexto politico latinoamericano (Roberts y
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Wibbels, 1999; Gonzalez y Queirolo, 2009; Jou, 2011). El segundo esta
relacionado con la importancia de la escala izquierda-derecha como po-
tencial elemento configurador de la institucionalizacion de los sistemas
de partidos. Uno de los elementos definidores de dicho fendmeno es la
presencia entre los votantes de ciertos elementos de anclaje que le dan
a su comportamiento predictibilidad y ayudan a configurar los llamados
atajos informativos (Popkin, 1991; Lupia y McCubbins, 1998; Lau y Re-
dlawsk, 2001 y 2006). Dichos elementos de anclaje ideoldgico parecen
ser mas precarios entre los ciudadanos de las nuevas democracias que
cuentan en muchos casos con un escaso nivel de institucionalizacion de
sus sistemas de partidos (Mainwaring y Torcal, 2000).

En este trabajo va a argumentarse que la escala izquierda-derecha en
México tiende a estar bastante estabilizada en términos agregados y que
sus elementos constitutivos (componentes) mas importantes (valorati-
vos, sociales y partidistas) tienen una notable y estable incidencia a la
hora de que los mexicanos expresen sus posicionamientos ideoldgicos
(especialmente el partidista) y sus preferencias electorales, mostrando,
de paso, la creciente institucionalizacion del sistema de partidos en
México. Para ello, vamos a comenzar por mostrar y discutir primero
la distribucion de la escala en las dos ultimas elecciones y, después, la
ubicacion por parte de los votantes de los partidos en la misma, para
posteriormente sefalar la importancia relativa de los elementos que la
estructuran y le dan estabilidad. Se concluye con una seccion final que
muestra la capacidad de la escala ideologica para predecir las preferen-
cias electorales entre los tres grandes partidos del sistema. Para todo
ello vamos a utilizar, como el resto de los capitulos de este libro, los
datos de la encuesta electoral del proyecto cnep levantadas en los anos
2006 y 2012.

;Por qué un estudio de la escala en México?

La ideologia, medida por la conocida escala izquierda-derecha, es uno
de los aspectos que han recibido mayor atencion en los estudios electo-
rales comparados (Mair, 2007) desde su desarrollo y discusion en los es-
tudios pioneros de comportamiento electoral con encuestas (Inglehart y
Klingemann, 19706). Ello se debe a varias razones: primero, a que a esta
escala se le ha atribuido un papel basico como instrumento para enten-
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der, clasificar y reducir la complejidad del mundo politico, al menos de
la mayoria de las democracias europeas, incluyendo las nuevas del Este
de Europa (Laponce, 1981; Jennings et al., 1990; Markowski, 1997; Dal-
ton, 20006); segundo, porque los principales estudios que hacen referen-
cia a las ubicaciones/identificaciones sobre la escala ideologica, defini-
da por los términos izquierda-derecha, le atribuyen una gran capacidad
de adaptacion y absorcion de los nuevos y viejos conflictos ideoldgicos
y valorativos (Sani, 1974; Laponce, 1981; Sani y Sartori, 1983; Sani y
Montero, 1986; Huber, 1989); tercero, se ha tendido de forma mayorita-
ria a contemplar estos posicionamientos en la escala como la expresion
de los valores, las orientaciones ideologicas y las preferencias partidis-
tas de las personas en la mayoria de las democracias, permitiendo la
comparabilidad de sus efectos en el voto (Mair, 2007); cuarto, y tal vez
por eso mismo, se ha constituido en uno de los factores fundamentales
que organizan la competencia partidista y explican la estructura de la
competencia electoral en la mayoria de los sistemas de partidos de las
democracias contemporaneas (Downs, 1957; Inglehart, 1979; Percheron
y Jennings, 1981; Sani y Montero, 1986; Przeworski y Sprague, 1980; Ra-
binowitz y MacDonald, 1989; Fleury y Lewis-Beck, 1993; Iversen, 1994;
Listhaug et al., 1994; Sanders, 1999; Eijk et al., 2005; Thomassen, 2005).
Finalmente, la escala izquierda-derecha se encuentra entre los llamados
atajos informativos (Lau y Redlawsk, 2001 y 2000), lo que supone que
para un nimero importante de votantes en muchas democracias ésta sea
un elemento basico del comportamiento que contribuye no sélo a redu-
cir el coste de la informacion, sino a propiciar la institucionalizacion de
los sistemas de partidos, proporcionando a los votantes un mecanismo
que le ayude a entender y simplificar el mundo politico dandole, como
consecuencia, estabilidad y sentido (Mainwaring y Torcal, 2006).

Sin embargo, las propiedades y comportamiento de dicha escala iz-
quierda-derecha no han estado exentos de debate en muchos de los
estudios de comportamiento politico en América Latina. Por ejemplo,
se ha senalado la falta de contenidos ideologicos de la escala en esa re-
gion, y su reducido reconocimiento y uso entre muchos de sus ciudada-
nos (Gonzalez y Queirolo, 2009; Jou, 2011), o su limitada estabilidad si
se compara con la que existe entre los ciudadanos de Europa (Roberts y
Wibbels, 1999). Estas posiciones han propiciado una creciente populari-
dad de la hipotesis que defiende la reducida capacidad y funcionalidad
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de la escala ideoldgica para estructurar las opiniones y preferencias
partidistas de los ciudadanos de esa region del mundo, y, por tanto,
para tener efecto a la hora de dar coherencia y sentido a la estruc-
tura competitiva de los distintos sistemas de partidos de estos paises
(Zechmeister, 2013).

Ahora bien, este fendmeno presenta muchas variaciones en el con-
tinente (Dosek, 2011), y México aparece entre los paises en donde el
reconocimiento de la escala es mayor dentro del contexto latinoame-
ricano (Zechmeister, 2013; Zechmeister y Corral, 2011; Zechmeister y
Corral, de proxima publicacion), estando por encima de muchos paises
del Este de Europa e incluso de Europa Occidental. Por ello, es de espe-
rar que la escala en México no s6lo muestre una cierta estabilidad agre-
gada entre elecciones, sino que la estructura de su configuracion sea
estable y consistente en el tiempo, ademas de cumplir con las funciones
estructuradoras del comportamiento de los ciudadanos y del sistema de
partidos que se le atribuyen en la literatura comparada.

De este modo, se propone formular dos hipotesis respecto a la esta-
bilidad de la escala izquierda-derecha en México. Primero, que la escala
en México es estable respecto a la distribucion agregada entre 2006
y 2012, evidenciando su consolidacion entre los votantes, pese a los
acontecimientos politicos y los cambios electorales producidos (H1a);
y, segundo, esa estabilidad debe estar también presente entre los ele-
mentos que la configuran y estructuran (H1b); es decir, en los llamados
“componentes” de la escala.

El primer y posiblemente mas influyente trabajo que discute los ele-
mentos estructuradores (o componentes) de la escala izquierda-derecha
es el de Inglehart y Klingemann (1976) en donde se senala que existen
dos muy importantes a considerar: el componente partidista, que se
asimilaria a las lealtades partidistas y funcionaria como una especie de
identificacion con un partido al estilo de la partisanship de los paises
anglosajones; y un componente ideologico, asociado a las posiciones
sobre los temas y que recibe indistintamente la denominaciéon de com-
ponente ideolodgico en la literatura.

Respecto al primero de los componentes de la escala, estos mismos
autores afirman que si una persona se siente cercana a un partido de-
terminado, tendera a situarse en la escala de acuerdo a la posicion del
partido preferido. Como afirma Sani (1974: 207), la presencia de este



BASES IDEOLOGICAS Y VALORATIVAS DEL VOTANTE MEXICANO 97

componente se debe a que ambas se adquieren y desarrollan al mismo
tiempo y estan intimamente conectadas y definidas por las situaciones
histérico-politicas que rodean e impulsan su creacion. A partir de la
confluencia de todas estas circunstancias se cristaliza la imagen ideol6-
gica de cada partido definida por Sartori (1976: 382) como “un grupo
de politicas vago, condensado en, y expresado por, una palabra o un
lema”. Estas imagenes, en tanto que representacion de las politicas ge-
nerales que propone cada partido, facilitan su colocacion en la escala
izquierda-derecha, contribuyendo a darle sentido y significado (Barnes,
1971; Barnes y Pierce, 1971; Sani, 1974; Inglehart y Klingemann, 1976).

Por lo que se refiere al componente ideologico, tal y como es definido
inicialmente por Inglehart y Klingemann (1976), éste representa preci-
samente el efecto que tienen en la escala las posiciones de los electores
acerca de los temas valorativos y politicos; es decir, las ubicaciones sobre
la escala se producen y se explican a través de sus preferencias acerca de
estos valores. No obstante, se trata de un componente mas dificil de medir
que el partidista, porque es mas facil listar los partidos politicos de un sis-
tema que los temas mas importantes de conflicto de la sociedad de que se
trate. Los temas son numerosos y a veces pasajeros, y la consideracion de
su importancia entre individuos y paises varia de forma notable, dificultan-
do con ello la comparacion del peso del componente en el tiempo y entre
paises. De cualquier modo, pese a la multiplicidad de temas que puede
incluir el componente ideologico de la escala y de los cambios que se han
producido en el contenido de la dimensiéon izquierda-derecha, Inglehart y
Klingemann (1976: 135) consideran que la izquierda representa “la defensa
del cambio social hacia la busqueda de una mayor igualdad politica, eco-
némica o social” y la derecha, “el apoyo a un orden tradicional, mas o me-
nos jerarquico, en oposicion al cambio y a una mayor igualdad”. Laponce
(1981), en su clasico estudio sobre este tema, defiende que existe una
asociacion estable a lo largo del tiempo entre religion y jerarquia con la
derecha, y laicismo (o antirreligiosidad) e igualitarismo con la izquierda.
Bobbio (1996) defiende que el mejor elemento que define la izquierda y
la derecha es la actitud diferente que las personas asumen frente al ideal
de la igualdad.

Sin embargo, la literatura ha sefialado la importancia de un tercer com-
ponente en la escala izquierda-derecha que hay que anadir a los dos ante-
riores. Se trata del “componente social” que recoge las “bases sociales” de
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los alineamientos de los electores con relacion a las divisiones o conflictos
de clase, religioso y de aquellos emergentes relacionados con la denomi-
nada “nueva politica” (género, ecologia, etcétera) (Freire, 2006 y 2008).
Segln este mismo autor, este componente social es el predominante en
Europa porque los electores no dejan de procesar y valorar las influencias
que reciben del entorno politico, y con ello el efecto de las decisiones y
las actuaciones de los partidos en su lucha por ganar el gobierno o conser-
varlo en linea con sus propios intereses sociales e identitarios.

Pero la controversia no so6lo se reduce a la presencia de estos tres
componentes en la escala (valorativo, social y partidista), también hace
referencia a su relativa prevalencia a la hora de explicar las posiciones
de los individuos en la misma. Inglehart y Klingleman (1976) ya des-
tacaron en sus estudios iniciales que el componente dominante era el
partidista, por su utilidad y simplicidad, algo también resenado por la
literatura sobre identidad partidista como ha analizado Shively (1979),
por ejemplo. Si bien, como estos mismos autores afirman, el componen-
te ideologico o basado en los temas suele jugar un papel mas importan-
te entre los mas educados e implicados politicamente.

Aunque esta conclusion ha sido objeto de alguna controversia (Hu-
ber, 1989; Knutsen, 1997), en general se acepta que el componente par-
tidista es el principal, especialmente en aquellas sociedades en donde
existen reducidos niveles de movilizacion politica y cognitiva. Por ello,
como senala Knutsen (1997), los elementos partidistas suelen ser mas
importantes a la hora de predecir el posicionamiento en la escala en
sociedades no avanzadas, ya que los menores niveles de alfabetizacion
y educativos, y la presencia de los flujos de informacion derivados del
escaso desarrollo de los medios de comunicacion de masas, habrian
promovido una menor consistencia entre las preferencias partidistas
y las politicas entre los ciudadanos, propiciando no sélo una menor
presencia de componentes ideologicos en la escala, sino también una
menor interconexion entre €stos y el componente partidista. A esto hay
que anadir que, como argumentan Inglehart y Klinglemann (19706), el
nivel agregado del componente partidista de las ubicaciones habria de
prevalecer alli donde las lealtades partidistas son fuertes.

En este sentido, es de esperar que el componente partidista sea el
mas importante en las sociedades que, como México, se caracterizan
por los escasos o limitados niveles de movilizacion cognitiva que pro-



BASES IDEOLOGICAS Y VALORATIVAS DEL VOTANTE MEXICANO 99

piciarian la existencia de condiciones adecuadas para la escasa adquisi-
cion de conocimientos y el desarrollo de habilidades cognitivo-politicas,
causando un escaso interés por los asuntos publicos, y, por tanto, una
escasa presencia de los componentes ideoldgico y social en la escala.
A esto habria que anadirle la fuerte identidad partidista que existe en
la sociedad mexicana con los principales partidos del sistema (Moreno,
2003; Moreno y Méndez, 2007; Moreno 2012: 581), lo que daria todavia
mas peso al componente partidista.

Por tanto, la segunda hipotesis (H2) seria que el componente parti-
dista es el mas elevado y consistente a la hora de explicar las posiciones
en la escala entre aquellos mexicanos que se ubican en la misma.

Adicionalmente, hay que abordar el tema de aquellos que no se ubi-
can en la escala en México. Dado que la ubicacion en las distintas po-
siciones de la escala depende en gran medida del efecto partidista, éste
deberia ser también la principal variable a la hora de explicar primero
el reconocimiento o no de la escala y, segundo, para su utilizacion con el
fin de ubicar a los partidos en el espacio de competencia (hipotesis H3).
En cambio, las variables que miden aspectos relacionados con el compo-
nente valorativo e ideoldgico deben tener un efecto escaso o nulo en la
no-ubicacion. En todo caso, si que podria esperarse que su utilizacion y
reconocimiento estén relacionados con el grado de movilizacién cogni-
tiva de los entrevistados (Inglehart, 1977 y 1990) (hipotesis H4), como
se ha afirmado en la literatura comparada (Knutsen, 1997). La no-ubica-
cion en la escala ideoldgica en México seria, de este modo, el resultado
de ambos fenémenos: la ausencia de identidad de partido y la escasa
movilizacion politico/cognitiva de los individuos (hipotesis H3 y H4).

Por ultimo, y para cerrar la discusion, hay que senalar de nuevo que
el estudio de la escala izquierda-derecha en las democracias europeas
ha sido justificado por su valor predictivo de las preferencias partidistas
de los ciudadanos, constituyéndose en un elemento de anclaje que da
estabilidad y racionalidad a las decisiones electorales tanto en el tiem-
po como en su contenido (Downs, 1957; Inglehart, 1979; Percheron y
Jennings, 1981; Sani y Montero, 1986; Przeworski y Sprague, 1980; Ra-
binowitz y MacDonald, 1989; Fleury y Lewis-Beck, 1993; Iversen, 1994;
Listhaug et al., 1994; Sanders, 1999; Eijk et al., 2005; Thomassen, 2005).
En este sentido, y en el caso de México, parece que al menos para las
elecciones de 2000 y 2006 la escala ideologica ha mostrado capacidad
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predictiva del voto (especialmente respecto a los votantes de izquierda
que tienden a votar mas por el prp) (Moreno, 2009a: 212). Po ello, ca-
bria preguntarse si la escala ideoldgica ha tenido el mismo efecto en las
elecciones de 2012. Por tanto, la Gltima hipotesis (H5) es que los votan-
tes de izquierda tienden a votar mas por el prp y los de derecha por el
pri y por el pan, mostrando continuidad con lo ocurrido en 2000 y 2006.

La escala ideologica en México:
distribucion y ubicacion de los partidos

¢En qué medida hay continuidad a nivel agregado de la escala ideo-
logica en México? Los datos de la Tabla 1 muestran que la distribu-
cion de las categorias de la escala ideologica (agrupadas en dos) es
bastante notable una vez descontados los efectos de la no-ubicacion
y los que no saben ni responden. Estos datos muestran, de nuevo,
que el electorado mexicano sigue estando ligeramente mas inclinado
a la derecha y al conservadurismo, conforme a lo observado en 2006
(Beltran, 2009: 91). El cambio mas notable se limita al descenso en
cuatro puntos porcentuales de la posicion derecha (9-10) a favor del
centro (5-0). Pero estas diferencias observadas podrian entrar dentro
del margen del error muestral y, por tanto, no ser significativas, con-
firmando la estabilidad a nivel agregado de la escala (H1a). Lo Gnico
que requiere de una atencion especial es el importante descenso de
los ciudadanos que no se ubican en dicha escala o que no responden
a la pregunta con respecto a 2006, aunque este dato debe leerse con
mucha prudencia por inusualmente elevado, como evidencian otras
encuestas y estudios de esos anos e incluso de los anteriores.” Este
porcentaje pasa de 54% en 2006 a s6lo 17% en 2012, que es todavia
elevado, pero que estaria dentro de la pauta observada en muchos
paises de Europa Occidental (Mair, 2007; Medina, 2010), por debajo
de la media de lo observado en el resto de América Latina, que es en
torno a 19% (Zechmeister y Corral, de proxima publicacion), y muy
por debajo de muchos paises de Europa del Este con una media de
21% (Mair, 2007). Ademas, debe senalarse que este 17% de no-ubica-
cion es el que se observa en la mayoria de las encuestas realizadas
en México.

2 Véase, por ejemplo, la encuesta poselectoral cipe-cses, 2000.
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Tabla 1: Distribucion de la escala izquierda-derecha
en México, 2006 y 2012

Posiciones escala 2006 2012
Izquierda (1-2) 11 24 15 18
Centro-izquierda (3-4) 4 8 8 10
Centro (5-60) 11 24 23 28
Centro-derecha (7-8) 6 13 14 16
Derecha (9-10) 14 32 23 28
No se ubica 10 — 7 —
NS/NC 44 — 10 —
N 2.104 962 1.600 1.315

Esto no significa que la escala sea estable a nivel individual, ya que
para comprobar esto se necesitaria de un estudio panel, pero si al me-
nos muestra pautas de estabilidad agregada apreciables y muy seme-
jantes a las observadas en el contexto europeo, en donde dicha escala
cuenta con una enorme funcionalidad (Medina, 2010). Ademas, como
han senalado algunos estudios de panel realizados en México, ésta a ni-
vel individual es también notable (McCann, 2009: 276), lo que explicaria
la que hemos apreciado en el nivel agregado.

Sin embargo, podemos anadir que dicha escala muestra constancia
en sus factores explicativos o componentes en el tiempo (lo que abor-
daremos mas tarde), y también su funcionalidad a la hora de definir
los espacios ideologicos competitivos de los principales partidos del
sistema.

En este sentido, los datos de la Tabla 2, que contiene la ubicacion
media de los cuatro partidos mas significados del sistema en la escala
izquierda-derecha en 2006 y 2012, resultan bastante reveladores. Como
media los votantes mexicanos ubicaron a los partidos de derecha a iz-
quierda en el siguiente orden y con puntuaciones muy semejantes en
ambos anos: Pri, PAN, PRD y PT. Lo Unico destacable, ademas de la esta-
bilidad, es la derechizacion del pri, volviendo a situarse de nuevo en la
posicion mas a la derecha, como ya hacia en 2000 (Moreno, 2009: 211).
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Tabla 2. Ubicacion media de los partidos en escala
izquierda-derecha segiin grado de identificacion
en México, 2006 y 2012,
(ubicaciones medias y, entre paréntesis, las desviaciones estindares)

Partidos 2006 2012
Muestra No Muestra No )
general | ident. Algo | Bastante general | ident. Algo | Bastante

0,5 58

PAN a6 | > [ 8] 8 G | 33|67 ] 73
5,8 679

PRI (3’6) 5’5 7’1 7$1 (372) 6;1 7,7 8,4
3,9 3,8

PRD (33) 3,4 5,2 4,7 (2.9) 36 | 49 4,2

PT 3’8 J— - _ 376 o . .

G 2,7

Este seria el Gnico rasgo que parece haber cambiado respecto a la ubi-
cacion de los partidos, algo que, como va a verse, responde al hecho de
que muchos de sus votantes en las Gltimas elecciones procedan del pax.

Es cierto que la desviacion estandar de estas ubicaciones es importan-
te todavia, evidenciando cierta dispersion a la hora de ubicar a los parti-
dos (Moreno, 2009a), pero en todo caso las ubicaciones no se dispersan
mas alla de las lineas que marcan los respectivos bloques ideologicos;
es decir, no parece que haya casi votantes que ubiquen a los partidos de
derecha en la izquierda y viceversa, evidenciando todo ello la funciona-
lidad de dicha escala a la hora de definir los espacios de competencia
entre los tres grandes partidos mexicanos.

Para corroborar la capacidad estructuradora de la escala en la com-
petencia partidista del sistema de partidos mexicano se analizara la ubi-
cacion de los partidos en la escala entre los respectivos identificados
con los tres grandes partidos. Para medir dicha identificacion se han
construido tres variables que miden el grado de identificacion con el
priismo, panismo y perredismo. Para ello se ha utilizado la variable
incluida en los estudios cnep 2006 y 2012 que mide la direccion y el
grado de identificacion de la identidad partidista y que ya ha sido uti-
lizada con anterioridad por otros académicos con el mismo propdsito
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(Moreno y Méndez, 2007; Moreno, 2012: 582).% Debe indicarse que, para
empezar, estas variables apuntan a la presencia de un grado elevado de
identificacion partidista entre los mexicanos, si bien varia segin los par-
tidos. Como puede verse en la Tabla 3, en general, el partido con mas
identificados es el pri, especialmente en 2012. Los otros dos partidos
muestran niveles parecidos de identificados en torno a 30%. Es cierto,
sin embargo, que pese al crecimiento de identificados del pri en 2012, el
grado general de identificacion con los otros dos partidos del sistema se
ha reducido de modo visible, pero esto no es el asunto a tratar en este
capitulo. Simplemente tratamos de ver como los distintos identificados
ubican a los partidos en la escala.

Volviendo a la Tabla 2, que contiene la ubicacion de los partidos en
la escala segtn identificados y su grado de identificacion, puede llegar-
se a las siguientes conclusiones. La primera es la estabilidad en las ubi-
caciones de los partidos entre todos los identificados y no identificados,
exceptuando pequefas variaciones que se van a comentar. La segunda
es que la ubicacion de los partidos entre los identificados y no iden-

Tabla 3. Identificacion partidista en México, 2006 y 2012

entaasin 208 i
PAN PRI PRD PAN PRI PRD
Ninguna 68 60 72 80 44 75
Algo 22 22 15 11 27 15
Bastante 10 18 13 7 28 10
N 1.081 | 1.081 | 1.081 | 911 911 911

3 Se trata de las preguntas mx34 del estudio poselectoral 2000 y la pregunta p71
del cuestionario poselectoral de 2012. En los arios se pregunta: Generalmente justed
se considera priista, panista o perredista? Los entrevistados pueden responder “muy”
o “algo” a cada una de estas opciones y “otro” o “ninguno”. En total existen ocho
categorias de respuesta, mis “no sabe/no contesta”. De este modo se han creado
tres o cuatro variables, una para cada uno de los partidos y otra para la opcion
“ninguno” que mide la no identificacion con ningtn partido. Las variables de iden-
tificacion de cada partido tienen tres opciones: 2 “muy”, 1 “algo”, 0 “nada”, creada
con aquellos que optan por algin otro partido o por ninguno. Por tanto, se trata de
una variable ordinal que mide direccion e intensidad.
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tificados presenta algunas diferencias, especialmente en lo que hace
referencia al pri y al ran, los dos partidos que se disputan el espacio
ideologico de derecha y centro-derecha. La tercera es que el movimien-
to del prr hacia la derecha se confirma, pero mas entre sus no identifica-
dos que entre sus identificados que tienden a presentar posiciones muy
parecidas a las de 2006. Sin embargo, entre los identificados panistas
se ha producido una “desderechizacion” entre 2006 y 2012. De nuevo
parece que el crecimiento del prr se ha dado como consecuencia de una
derechizacion de sus votantes en detrimento de los votantes panistas.
La cuarta es que en general el incremento en el grado de identificacion
produce una derechizacion de todos los partidos. Esta pauta es general
para todos los partidos (incluido el prp) y para los dos anos, pero ha
sido especialmente significada para los dos partidos de la derecha. Esto
tal vez sea reflejo del perfil generalmente conservador de la mayoria del
electorado mexicano (Moreno, 1999, 2003 y 2009a; Beltrin, 2009) que
se agudiza entre aquellos ciudadanos mas identificados y, por tanto,
mas movilizados.

Pero volviendo al centro de nuestro argumento, no cabe duda de que
la escala izquierda-derecha es claramente utilizada y de manera mas o
menos estable y funcional para definir las areas de competencia entre
los grandes partidos del sistema, con solo algunas oscilaciones entre el
panismo y el priismo, que logicamente se deben a que ambos partidos,
con vocacion de gobierno, se intentan disputar el espacio conservador
de competencia. El tiempo y los actores politicos contribuiran, como ha
senalado algin académico (Beltran, 2009), a definir el contenido par-
tidista final de dicho espacio de competencia entre estos dos grandes
partidos. La actual presidencia de Pena podria ayudar a esclarecer los
respectivos espacios de competencia entre estos partidos.

Los componentes estructuradores de la escala

En este apartado vamos a tratar de ver la estabilidad y la relativa im-
portancia de los factores que explican la ubicacion de los electores
mexicanos en la escala. Como se ha dicho, mostrar la estabilidad a nivel
individual requiere de un estudio panel entre las dos elecciones,® pero a

4 Para un estudio de esta naturaleza en donde se muestra la estabilidad en la
ubicacion en la escala de los mexicanos a nivel individual, véase McCann (2009).
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falta de esos datos, por otra parte muy dificiles de obtener, puede anali-
zarse la estabilidad y sentido de los componentes (predictores o factores
explicativos) de la escala en las dos elecciones recientes de 2000 y 2012.

Como se ha discutido, los componentes a considerar son: el partidis-
ta, el ideologico o valorativo, y el social. Para medir el primero vamos
a utilizar las tres variables de identificacion partidista (panista, priista y
perredista) que se han discutido en la seccidn anterior. Este componen-
te no solo debe ser importante y significativo, sino que ademdis debe
ser consistente en los dos anos, mostrando que el ran y el pri favorecen
los posicionamientos a la derecha, mientras que el rrp favorece los po-
sicionamientos a la izquierda, conforme a lo ya sefnalado en estudios
anteriores (Moreno, 2003).

El componente ideolodgico y valorativo se va a operacionalizar con
algunas de las variables incluidas en la encuesta para medir conflictos
valorativos e ideologicos. Existen trabajos anteriores en donde se ha
abordado la dimensionalidad de esos indicadores (Moreno, de proxima
publicacion) llegando a conclusiones muy criticas con respecto a la es-
tructura y dimensionalidad de estos indicadores y su incidencia en la
escala. De hecho, se sefalaba la presencia de tres, pero con dimensio-
nes poco definidas y formadas por indicadores algo contradictorios y
confusos. El analisis que se ha realizado de nuevo con los datos de 2006
y 2012, que no se muestran en este capitulo, vienen a confirmar estos
resultados para los dos anos, y eso pese a incluir mas indicadores en
la encuesta de 2012. La dimensionalidad de los conflictos valorativos o
ideologicos parece, por tanto, ser un problema (es decir, la coherencia
entre estos conflictos valorativos puede que no se refleje muy bien),
pero tal vez alguno de ellos, de manera individual, pueda tener inci-
dencia en el posicionamiento individual de los mexicanos en la escala.
Por ello, en este trabajo se ha optado por seleccionar los indicadores
individuales de algunos de estos contflictos valorativos e ideologicos.
El criterio para escogerlos ha sido, primero, que estuvieran en las dos
encuestas poselectorales (cnep 2006 y 2012), y, segundo, que hicieran
referencia a los grandes conflictos ideoldgicos y valorativos mas signifi-
cados en la literatura comparada y que ya se han discutido anteriormen-
te. Por ello, los cinco conflictos valorativos seleccionados son: “mejorar
servicios vs. reducir impuestos”, “distribucion de riqueza wvs. iniciativa
individual”, “orden y ley vs. defender libertades”, “defensa de valores
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morales y religiosos vs. libertad de creencias”, y finalmente “legalizacion
o no del aborto”. Todos ellos se han medido en una escala unfolding
que va de 1 a 10 y en donde se pide a cada individuo que se ubique.

La relacion que existe entre todos ellos es débil y, por tanto, no hay
problemas serios de multicolinealidad al incluir los cinco indicadores
en el modelo (de ahi también la falta de una clara dimensionalidad de-
tectada por los anteriores estudios que lo han abordado). A estos cinco
indicadores se han anadido el indicador sobre el conflicto de apoyo a
la democracia dada su importancia en la competencia partidista en las
elecciones de las tltimas décadas, si bien ha ido disminuyendo en los
tltimos anos (Moreno 2009a: 208).

Finalmente, para el componente social se han incluido tres variables
importantes: educacion, ingresos y religiosidad (medida por la frecuen-
cia de asistencia a misa y actos litargicos).

Se han estimado tres modelos para cada ano. El primero sélo incluye
como variables independientes las ideologicas y valorativas, dado que la
fuerza de la relacion de las mismas con la escala suele ser generalmente
algo menor. En el segundo modelo se anaden los componentes sociales.
En el tercero se incluyen todas las variables independientes (con excep-
cion de los componentes ideologicos no significativos en aras de presentar
modelos mas simplificados). Antes de pasar a discutir los resultados debe
recordarse que la escala izquierda es una escala que va de 1 a 10, siendo
el 1 la posicion de la izquierda y el 10 la de la derecha; es decir, si hay
una relacion negativa, esto significa que esa variable independiente tiende
a explicar posicionamientos en la izquierda y si es, en cambio, positiva,
significa que tiende a explicar posiciones en la derecha.

La Tabla 4 presenta los resultados de la estimacion de estos seis modelos
(tres para cada eleccion). Los resultados de esta tabla confirman la hipotesis
H1b respecto a la estabilidad del efecto de los componentes de la escala;
y la hipotesis H2 respecto a la fuerza de los componentes partidistas en la
definicion de sus contenidos. Es cierto que la fuerza del componente par-
tidista es notable y consistente en los dos anos y en la direccion esperada:
los dos partidos de derecha tienen una relacion positiva y significativa con
la escala (los priistas y panistas tienden a situarse de modo muy claro en la
derecha), y la relacion es mas fuerte (mas a la derecha) para el pan en 2006
y para el pri en 2012. Parece, por tanto, como confirmaremos mas adelante,
que la victoria del pri en las elecciones mas recientes se ha sustentado so-



Tabla 4. Componentes de la escala ideologica en México,
elecciones 2006 y 2012 (Estimadores ors)

2006 2012
(D ) 3 D (@) 3
Modelo | Modelo | Modelo | Modelo | Modelo | Modelo
1 2 3 4 5 6
b/se b/se b/se b/se b/se b/se
Mejorar asistencia
vs. -0.00 -0.01 n.i. 0.04* 0.04 n.i
Reducir impuestos
(0.04) (0.05) (0.02) (0.03)
Distribuir Aquesa is | 1y | g e | 0000 | 0.05% | 0.00 | 0.06™
fomentar iniciativa
(0.0 (0.05) | (0.09) (0.02) | (0.03) (0.03)
Mantener ley y
orden vs. -0.06 -0.10™ | -0.09** -0.00 -0.02 n.i
defender libertades
(0.04) (0.0 | (0.0 (0.03) | (0.03
Valores religiosos
vs. -0.02 0.04 n.i. 0.02 0.06* 0.05
respetar libertad
0.0 | (0.09 0.03) | (0.0 | (0.03)
Aborto a favor 002 | 004 | ni | -001 | -003 | ni
o en contra
(0.0 (0.05) (0.02) | (0.03)
Democracia s el 021 | 001 | ni | -023 | -034% | 030"
mejor sistema
(0.16) (0.23) (0.08) (0.1D) (0.10)
Religiosidad n.i. 0.29** 0.18 n.i -0.13 -0.01
0149 | (0.13) (0.09) (0.08)
Ingresos n.i -0.11 -0.13* n.i -0.11* -0.10*
(0.07) | (0.07) (0.06) (0.05)
Educacion n.i -0.12 -0.10 n.i. -0.15%* -0.08
(0.10) | (0.09 (0.07) (0.06)
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Identificacion prr n.i n.i. 1.04*** n.i n.i. 1.26™*
(0.37) 0.2
Identificacion pan n.i n.i. 1.64** n.i n.i. 0.88***
(0.41) (0.25)
Identificacion prp n.i n.i. -0.61* n.i n.i. -1.29%=
(0.37) (0.24)
Constante 5.89% [ 6.10%* | 5.54** [ 5.79%* | 7.54** [ 6.25%*
(0.50) (0.90) (0.8D) (0.349) (0.58) (0.56)
R? 0,03 0,06 0,21 0,01 0,05 0,29
N 641 367 346 1255 736 733

*p<0.1,* p<0.05 " p <00l

bre la conquista del voto de derecha en detrimento del pan. El pro también
tiene una relacion significativa (aunque menos fuerte en 2006 que en 2012
donde es muy fuerte), pero en este caso negativa, es decir, los identifica-
dos con este partido tienden a situarse claramente en la izquierda. Pero no
sOlo eso. Si observamos la medida del ajuste de los modelos (R-cuadrado)
se verd que éste permanece muy bajo en los primeros modelos, y pasa a
ser muy elevado con la inclusion en los mismos de los componentes par-
tidistas, evidenciando que se trata del factor o componente principal en la
definicion de los contenidos de la escala.

Ahora bien, hay que decir que entre los componentes valorativos o
ideologicos hay dos que tienen una relacion significativa, y en ambos
anos de manera consistente. Por tanto, y contrariamente a lo estudiado
anteriormente con escalas construidas con varios indicadores de va-
lores (Moreno, de proxima publicacion), parece que hay dos valores
que marcan de manera clara la ubicacion en la escala. El primero hace
referencia al conflicto “promover la redistribucion vs. crear incentivos
para la iniciativa personal”. Este conflicto valorativo tiene una clara
relacion positiva y significativa (y bastante fuerte) en todos los mo-
delos de todos los anos e incluso después de anadir el componente
partidista, lo que evidencia la robustez del parimetro estimado. Este
se manifiesta de manera clara como un componente valorativo que da
contenido ideologico concreto a la escala en México. El segundo es el
conflicto “mantener el orden y la ley us. mantener las libertades civi-
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les”. Este conflicto, aunque en menor nivel, tiene también una relacion
significativa y negativa (especialmente cuando se especifican mejor los
modelos con mas variables), es decir, los defensores del orden se ubi-
can en la derecha del espectro, aunque en este caso solo se manifiesta
para 2000.

En esto es probable que haya tenido incidencia la creciente subida de
la inseguridad en México en los Gltimos anos, siendo uno de los paises
con mas criminalidad, inseguridad y muertes violentas del mundo. En
las elecciones de 2012, sin embargo, aparece otro conflicto valorativo,
que, aunque no es muy fuerte y robusto, estd presente cuando se trata
de explicar la ubicacion en la escala. Este es el conflicto “defender va-
lores religioso vs. respetar la libertad de los individuos”. Su presencia es
limitada y escasamente robusta, pero tiene una pequena incidencia a la
hora de explicar la ubicacion en la escala en 2012. Por ultimo, respec-
to al conflicto democritico , éste no parece tener incidencia en 2000,
confirmando otros estudios (Moreno, 2009a), pero en 2012 aparece de
nuevo con fuerza y robustez. Este conflicto no acaba de desaparecer
en la sociedad mexicana y parece que actualmente tiene fuerza en su
relacion en la escala, siendo los ciudadanos de izquierda mucho mas
proclives a estar a favor de la democracia.

Respecto a los componentes sociales de la escala, puede decirse que
son débiles en general. Solamente el religioso y los ingresos parecen
tener algo de incidencia, si bien es pequefa y muestran poca robustez
en 2006 (aparecen y desaparecen con la inclusion del componente par-
tidista). La religiosidad del entrevistado aumenta la probabilidad de que
se ubique en la derecha, y los ingresos bajos aumentan la probabilidad
de que los individuos opten por las posiciones de derecha de la escala,
mostrando la fuerza electoral que ciertos partidos del sistema pudiesen
tener entre los sectores mas desfavorecidos de la sociedad y que han
sido ya discutidos por alguna literatura sobre populismo y la naturale-
za del apoyo al pri antes del inicio de este siglo (Magaloni, 2006). Este
altimo conflicto social vuelve a aparecer con cierta fuerza y sobre todo
robustez en 2012, confirmando su importancia. Sin embargo, en 2012 la
religiosidad ha perdido su significacion en las Gltimas elecciones, lo que
puede ir unido al descenso de la fuerza de los votantes del rax a favor
de los priistas en la definicion ideoldgica del espacio de la derecha en
México.
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Por tanto, puede afirmarse que el componente partidista es y sigue
siendo el principal componente de la escala en México, mostrando una
gran fuerza y robustez, lo que parece que confirma la hipotesis H2, y
ademas lo hace de un modo bastante estable en el tiempo (hipotesis
H1b). Sin embargo, si aparecen también algunos componentes valora-
tivos, que muestran robustez y predictibilidad, especialmente aquellos
relacionados con la distribucion de la riqueza y el conflicto, a favor o en
contra de un sistema democratico. Todo constituye una prueba soélida
de la presencia de un sistema de partidos crecientemente instituciona-
lizado en torno a una competencia definida por los ejes de la escala
izquierda-derecha, con un marcado componente partidista, si bien in-
cluso contiene ciertos conflictos ideoldgicos o valorativos.

Explicando la no-ubicacion en la escala

Pero volviendo a nuestro argumento central sobre la funcionalidad de
la escala, ahora vamos a intentar explicar la no-ubicacién en la misma
por parte de los ciudadanos mexicanos, un tema que —como ya se ha
discutido— constituye uno de los aspectos tedricos y empiricos mas
debatidos a la hora de discutir la utilidad de la escala en el contexto de
América Latina. En este sentido, nuestra hipotesis H3 respecto a este
problema es que la existencia o no de identificacion partidista (con
independencia de su direccion) debe ser un elemento basico que ex-
plique su utilizacion o no. Este planteamiento conecta con la literatura
que destaca el papel de los partidos y su agencia como elemento con-
figurador de la estructura y estabilidad de los espacios de competencia
partidista y de la institucionalizacion de los sistemas de partidos (Tavits,
2006 y 2008). Finalmente, también es de esperar que la movilizacion
cognitiva sea otro factor importante para explicar el reconocimiento y
utilizacion de la escala, como se ha discutido en previos estudios com-
parados (Knutsen, 1997) (hipotesis H4).

Para comprobar estas dos hipotesis vamos a estimar un modelo para
los datos de 2012, la eleccion mas reciente, teniendo como dependiente
una variable dicotdomica con el valor 0 si el entrevistado reconoce y se
ubica en la escala, y 1 si no lo hace. Las variables independientes son
las mismas que las utilizadas en la seccion anterior, con alguna pequena
variacion. La primera y mas importante es que se eliminan del modelo
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las tres variables de identificacion con los distintos partidos (que contie-
nen intensidad y direccidon) y las sustituimos por una variable que mide
si se identifica o no con algiin partido en general (por tanto, se trata de
otra variable dicotdmica). Lo esperable es que si nuestra hipotesis es
correcta, esta variable tenga una relacion positiva y significativa con la
utilizacion de la escala, lo que significaria, como se formula en la hipo-
tesis H3, que la ubicacion depende en gran medida de la presencia del
componente partidista (con irrelevancia de su direccion).

Ademas, va a incluirse la variable que mide la frecuencia de discusion
politica, una variable que mide, segln la literatura comparada (Inglehart,
1977 v 1990) la movilizacion cognitiva de los entrevistados. Para compro-
bar su efecto de un modo mis nitido dejamos como variables de control
dos variables muy relacionadas con esta Gltima: educacion e ingresos.

Los resultados de la Tabla 5 muestran los resultados de una estima-
cion de un modelo logistico al tratarse de una variable dependiente di-
cotomica (se ubica o no se ubica), son bastante claros y confirman que
la variable que mide si el individuo se identifica 0 no con un partido es
significativa e importante a la hora de explicar o no la ubicacion (utili-
zacion) de la escala. Ocurre algo semejante con la variable que mide la
movilizacion cognitiva. Sus coeficientes no solo son significativos, sino
que la probabilidad de no ubicarse aumenta 0.10 si tiene o no identifica-
cion. Respecto a la discusion sobre politica, la probabilidad de ubicarse
aumenta un total de 0.11 entre aquellos que nunca discuten de politica
y aquellos que lo hacen con frecuencia. De las variables de control, solo
la educacion muestra alguna relacion, lo cual no resulta una sorpresa,
ya que es una variable muy relacionada con la movilizacion cognitiva
(de hecho muchas veces ha sido utilizada como proxy para medir la
propia movilizaciéon cognitiva de los ciudadanos).

Estos resultados confirman las hipotesis H3 y H4, y tienen implica-
ciones importantes no soélo para el caso mexicano, sino para el resto de
paises latinoamericanos, ya que supone que la movilizacion cognitiva
y el efecto partidista (y por tanto, la agencia de los partidos) son dos
elementos esenciales para que se consolide la escala izquierda-derecha
como un elemento funcional que articule la competencia entre los prin-
cipales partidos del sistema y para su funcionamiento como atajo infor-
mativo, propiciando todo ello la institucionalizacion de los respectivos
sistemas de partidos.



Tabla 5. Estimadores de la utilizacion de la escala izquierda-derecha
en México, 2012 (estimadores logisticos binarios)

Modelo 7
b/se
Identificacion partidista (no/si) 0.70%*
(0.15)
Democracia es el mejor sistema -0.16**
(0.06)
Mejorar asistencia vs. reducir impuestos 0.02
(0.02)
Distribuir riqueza vs. fomentar iniciativa 0.03
(0.02)
Mantener ley y orden vs. defender libertades -0.02
(0.02)
Valores religiosos vs. respetar libertad -0.01
(0.02)
Aborto a favor o en contra 0.02
(0.02)
Frecuencia de discusion politica (movilizacion cognitiva) 0.24*
(0.07)
Ingresos 0.05
(0.04)
Educacion 0.09**
(0.04)
Constante 0.24
(0.38)
Pseudo R? 0.050
log likelihood del modelo completo -598,3
log likelihood del modelo vacio -630,08
Chi? 63.49%*
N 1.408

*p<0.1,* p<0.05 " p <00l
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La escala izquierda-derecha
como variable independiente

En esta Gltima seccion se aborda el impacto de la escala izquierda-de-
recha en las decisiones electorales de los ciudadanos mexicanos. Como
han mostrado estudios precedentes (Moreno, 2009a) los votantes de
izquierda tienden a votar mas por el rrp y los de derecha por el rri 0
por el pran. Se trata de confirmar si esta pauta se repite para 2012 con-
firmando la hipotesis H5, y mostrando una vez mas la consistencia del
efecto estructurador del voto que tiene dicha escala.

En el estudio que se menciona se va a hacer una regresion multino-
mial, teniendo como referencia el voto por el pan, para poder comparar
el efecto de la ideologia en la competencia pan/pri y pan/prD. El modelo
practicamente reproduce las mismas variables del modelo estimado por
Moreno (20092) con pequenas variaciones.” De este modo, las variables
que se incluyen en este modelo de estimacion del voto para las eleccio-
nes presidenciales de 2012 son: identificacion partidista (pAN, PRI Y PRD),
valoracion retrospectiva de la situacion econémica,® valoracion del pre-
sidente saliente (Calder6n),” y edad, género, educacion y religiosidad.®

Los resultados de la estimacion de este modelo aparecen en la Tabla
6, de la que hay que destacar dos aspectos generales. Primero, que el
modelo tiene bastante capacidad para explicar el voto de los ciudada-
nos mexicanos, ya que el ajuste de medida (el Pseudo R? es muy ele-
vado (0.58). Segundo, que los resultados de este modelo practicamente
reproducen los resultados obtenidos para 2006, mostrando la robustez
de los resultados de los mismos. En lo que hace referencia a nuestra
hipotesis H5, el efecto de la ideologia en el voto, este modelo muestra
que los votantes de izquierda tienen una elevada probabilidad de votar

5 Estas se deben a la ausencia de tres variables. Dos sociodemogrificas, region
de residencia y tamano del hibitat de residencia; y una actitudinal, valoracion de la
situacion econdémica personal del entrevistado. Los resultados son tan robustos que
la ausencia de dichas variables en el modelo no parece relevante, ya que su ausen-
cia en todo caso supondria un error de especificacion que favoreceria la aceptacion
de la hipotesis nula (no efecto de la ideologia).

® En una escala de 1 “ha mejorado mucho” a 5 “ha empeorado mucho”.

7 Medida por una escala que va de 1 “aprueba totalmente su labor” a 4 “desa-
prueba totalmente su labor”.

8 Medida por una escala de frecuencia de asistencia a oficios religiosos.
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Tabla 6. Ideologia y voto en México 2012
(estimadores multilogisticos robustos)

Modelo 8 Modelo 9
b/se b/se
Dep: Pena Nieto Dep: Lopez
(pr1) Obrador (prD)
Referencia: Vazquez Referencia:
Mota (PAN) Vazquez Mota (pAN)
Escala izquierda-derecha s
(1-10) -0.02 -0.21
(0.06) (0.07)
Identificacion pr 0.47 0.34
(0.43) (0.55)
Identificacion panN -2.65% -1.44%
(0.67) (0.60)
Identificacién pro -2.60%* 1.87**
(0.84) (0.85)
Situacién econdmica del pais
en los Gltimos 12 meses 0.13 -0.03
(0.19) (0.2D

por el prp frente al pro (Ia probabilidad de votar por el pan disminuye
0.33 para todo el rango de la escala); y que este efecto no existe para
la competencia pri/paN, debido a su proximidad ideologica. Todo ello se
mantiene pese a los acontecimientos ocurridos durante la presidencia
de Calder6n vy la victoria electoral del candidato del pri (Pena Nieto).
Ademas, se manifiesta asi pese a meter en el modelo variables muy rela-
cionadas con la ideologia como la identificacion partidista, la valoracion
retrospectiva de situacion econdmica y la valoracion de la labor del ex
presidente, mostrando de nuevo la solidez y fiabilidad de los parame-
tros obtenidos. La valoracion de la labor de gobierno ejercida por Cal-
derdn parece, ademas del efecto de la identificacion partidista, ser una
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Aprobacion de Felipe

Calderon 0.53™ 0.31
(0.25) 0.27)

Género mujer -015 -0.22
(0.35) (0.4

Edad -0.00 0.02
(0.0 (0.02)

Estudios -019* 0.05
(0.10) (0.12)

Religiosidad 0.33%* 0.22
(0.13) (0.15)

Constante 1.29 -1.00
(1.23) (1.4D

Pseudo R? 0.58

lczgnll;li:iglood del modelo 12.55.69

Loagdl(i)kelihood del modelo 611.36

Chi? 208.9%*

*p<0.1,* p<0.05 " p< 0.0l

de las claves de la victoria del prr frente al pan. Sin embargo, el conflicto

PRD/PAN es un conflicto mucho mas ideolodgico, como muestra el efecto

de la escala (de hecho, si se saca a la ideologia aparecen el efecto de

otras variables que en este modelo no emergen como significativas y

que estan muy relacionadas con la misma).

Conclusiones

Este estudio de la escala izquierda-derecha en México ha permitido
mostrar varios aspectos importantes con respecto a la misma. Lo

primero es su estabilidad entre 2006 y 2012 tanto en términos agre-
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gados como en los elementos que la estructuran y le dan contenido,
asimismo, por sus efectos en el voto. Respecto a sus componen-
tes estructuradores debe, ademas, decirse que el principal elemento
configurador son las identidades partidistas, pese a que haya cierta
incidencia de algunos componentes valorativos, especialmente los
que hacen referencia a la distribucion de la riqueza y al conflicto
democritico.

Todo ello son sintomas claros de un sistema de partidos creciente-
mente institucionalizado en torno a una competencia definida por los
ejes de la escala izquierda-derecha que tiene un fuerte componente
partidista, si bien también manifiesta ciertos conflictos ideoldgicos o
valorativos. La mayor manifestacion de lo anterior es que la escala ha
tenido y sigue teniendo un peso basico en la definicion del voto de los
mexicanos, especialmente en lo que hace referencia al voto por el prp
frente a los dos partidos de derecha (pri y paN) tanto en 2006 como en
2012.

Finalmente, se ha visto que la ausencia de identificacion partidista y
de movilizacion cognitiva seria la principal causante de la escasa —aun-
que todavia significativa— parte de la poblacion de votantes mexicanos
que no se ubican o no utilizan la escala.

Estos resultados tienen implicaciones importantes que van mas alla
del caso que nos ocupa y que son extensibles al resto de paises lati-
noamericanos. El problema sobre la falta de ubicacion de los votantes
en la escala no se reduce a su escasa funcionalidad por la presencia de
“conflictos autdctonos” que no se ubican en la misma, sino a la escasa
movilizacion cognitiva del electorado y a la deficiente agencia de los
partidos, incapaces o responsables en muchos casos de no proveer
elementos a los votantes que ayuden a consolidar la escala izquierda-
derecha como un elemento funcional que articule la competencia entre
los principales partidos del sistema y su funcionamiento como atajo
informativo, propiciando con ello la institucionalizacion de los respec-
tivos sistemas de partidos.



CAPITULO IV

Las identidades partidistas de los
mexicanos y la eleccion de 2012

Maria Fernanda Somuano

En 1a evolucion de los estudios sobre comportamiento electoral el con-
cepto de identidad partidista ha sido fundamental. No obstante, su inclu-
sion como variable explicativa ha sido motivo de constante debate. Los
primeros estudios electorales europeos concluyeron que la identificacion
partidista no era una variable central en la cultura politica de los paises
europeos y por ende tenia un efecto nulo sobre el voto de los individuos
en esa region (Thomassen, 1976). Estudios posteriores confirmaron que
la identificacion partidista existe, pero s6lo como una actitud politica deri-
vada de factores contemporaneos de corto plazo, sin mayor permanencia
o importancia que otras actitudes politicas tales como las preferencias so-
bre politicas publicas especificas. Por el contrario, los estudios electorales
estadounidenses realizados por académicos de la Universidad de Michi-
gan consideraron que la identificacion partidista es una de las actitudes
politicas mas duraderas, capaz de moldear otros valores y percepciones,
y por ello una variable fundamental para entender las decisiones electo-
rales individuales.

El proposito de este capitulo es analizar algunos cambios recientes
de la identidad partidista de los mexicanos (especificamente con los tres

[117]
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partidos mas grandes), sus determinantes sociales y sus efectos sobre
percepciones y actitudes politicas, especialmente sobre el voto en la
eleccion presidencial de 2012.

La escuela psicologica y la identidad partidista

Los primeros estudios sobre comportamiento electoral que utilizaron
encuestas, segin Samuel H. Barnes (1997), iniciaron en la década
de 1930. Mas tarde, con la revolucion “behaviorista” en la década de
los anos cincuenta en la ciencia politica estadounidense, los estu-
dios electorales se desarrollaron ripidamente. La afinidad entre los
métodos cuya unidad de anilisis es el individuo —como los analisis
cuantitativos y los estudios electorales— fue inmediata y favorecio el
aumento de los estudios sobre el comportamiento de los votantes en
Estados Unidos y Europa. Los primeros estudios estadounidenses, al
igual que los primeros estudios europeos, se centraron en variables
socioecondmicas. Sin embargo, los investigadores encontraron que en
Estados Unidos la religion y la clase tenian una menor capacidad ex-
plicativa sobre las decisiones electorales que en Europa. “La debilidad
del ‘partidismo social’ en Estados Unidos llevo a los investigadores de
la Universidad de Michigan, en los afios cincuenta, a realizar una serie
de estudios electorales en donde desarrollaron el concepto de identi-
dad partidista (Campbell y Kahn, 1952; Campbell, Gurin y Miller, 1954;
Campbell y Converse, 1960). La identificacion partidista es un concepto
“derivado de las teorias de psicologia social respecto a grupos de refe-
rencia y grupos pequenos, que sostienen que el sentido del yo puede
incluir un sentimiento de identidad personal con un grupo secundario
como un partido politico” (Miller y Shanks, 1996: 120).

De acuerdo con Miller y Shanks, la identidad partidista se puede pen-
sar como un lazo psicologico entre el individuo y el partido, es decir,
las personas se consideran parte de un grupo (el partido). Luego, la
identidad partidista puede mantenerse incluso sin que exista un reco-
nocimiento legal o formal, y esto es muy importante para esta discusion
ya que la identidad partidista puede no producir un récord consistente
de apoyo a un partido. En esencia, el voto por un partido y la identidad
partidista son variables distintas que pueden coincidir o reforzarse.
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Seglin Barnes (1997), detrds del concepto de identidad partidista hay
un modelo de aprendizaje. La identidad partidista se adquiere al igual
que el resto de los valores y las actitudes politicas, es decir, es parte
del proceso de socializacion politica. Segaun Miller, tanto la identidad
partidista como la identidad religiosa se originan en la familia. Al hacer
el simil con la identidad partidista, Miller y Shanks (1996) lo expresan
asi: “el sentido del yo en el contexto religioso se establece en la frase
“nosotros somos catodlicos, yo soy judio; en politica, nosotros somos
demdcratas, yo soy republicano”.

Converse desarroll6 un modelo de aprendizaje segtn el cual las iden-
tidades partidistas estables son el resultado de la experiencia del elec-
torado con los partidos y las elecciones, mas los efectos de la sociali-
zacion a través de los padres. Es decir, para el enfoque psicologico la
identidad partidista es una predisposicion afectiva del individuo adquiri-
da mediante la socializacion y reforzada con el tiempo (Guajardo, 2009:
140). Y es precisamente el tiempo la variable que explica su estabilidad.
De acuerdo con los cilculos de Converse (1969: 139-171) en un periodo
de 75 anos (dos generaciones y media) se alcanzarian los niveles de
identificacion partidista mas fuertes.

Ahora bien, los enfoques que toman como base la identificacion par-
tidista han sido objeto de importantes criticas. Primero, algunos senalan
su incapacidad para explicar la decision de los “votantes independien-
tes”, es decir, quienes no se identifican con ningtn partido. Segundo,
varios autores argumentan que esta teoria no resulta de mucha utilidad
para explicar el comportamiento electoral en las nuevas democracias
(Magaloni, 1994). Por ejemplo, como afirma Mercado (1997), los criticos
de la vision de la escuela de Michigan argumentaron que el partidismo
es una actitud mas racional, basada en informacién real de lo que esta
sucediendo en el ambiente politico. Morris Fiorina (1981) reconocio la
calidad de resistencia al cambio de dicha actitud, pero al mismo tiempo
afirm6 que la identificacion partidista responde mas de lo previsto a
sucesos externos. Por ende, consideraba que la identificacion partidista
podria verse como una suma continua del desempeno previo de los
partidos. Pero este argumento fue debatido empiricamente por Miller
y Shanks (1996) quienes sostienen que: “La estabilidad en la identidad
partidista entre los votantes blancos no surefios, desde 1952 hasta 1980,
es evidencia clara en el sentido de que la identificacion partidista es una
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predisposicion de largo plazo, exdgena a las decisiones del voto dentro
de una sola campana electoral”.

Sin embargo, el cambio en la identidad partidista de los afroameri-
canos que siguié al movimiento de derechos civiles y a la legislacion
de 1964-1965 en Estados Unidos, asi como el ya mencionado reali-
neamiento sureiio a lo largo de los afios 60, 70 y 80 demuestran que
la identidad partidista no es inmune a contextos politicos cambiantes.
Un subproducto de ese realineamiento surefio fue el surgimiento de la
division de género conforme los hombres tendieron a ser mas republi-
canos y menos democratas que las mujeres. Un realineamiento nacional
limitado (también en Estados Unidos) ocurrié entre 1980 y 1988, como
resultado del atractivo de Ronald Reagan como un presidente claramen-
te “republicano”. Ni el realineamiento nacional de la década de 1980
ni el realineamiento sureno a lo largo de tres décadas resultaron en un
cambio en la asociacion entre la identificacion partidista y la seleccion
de un partido en las urnas. Los votantes republicanos son masivamente
leales, rara vez cruzan las lineas de partido; los votantes democratas son
menos constantes en su forma de votar, por un margen importante en
el norte y por un margen muy grande en el sur.

En todo caso, la identidad partidista puede verse como una herra-
mienta heuristica que ayuda a los ciudadanos a acercarse a la politica
(Shively, 1979). De hecho, esta identidad provee al individuo de cla-
ves y pistas para evaluar eventos, candidatos y asuntos politicos; ayu-
da a movilizar la participacién ciudadana en campanas y elecciones;
genera senales para la formacion de preferencias electorales; estabiliza
los patrones de voto tanto en los individuos como en el sistema elec-
toral. Por tanto, la identidad partidista es un concepto clave para el
analisis de como el ciudadano entiende y se acerca a la politica. Sin
embargo, debido a que la sofisticacion politica ha ido creciendo, mas
gente puede lidiar con las complejidades de la politica sin tener que
recurrir a pistas o atajos cognitivos externos. Ademads, la disponibili-
dad de informacion politica a través de los medios de comunicacion
masiva reduce los costos de tomar decisiones informadas. Asi, algunos
individuos se acercan a los asuntos politicos a través de sus afinidades
con un partido, pero hay otros que lo hacen sin necesidad de recu-
rrir a esa identidad. De acuerdo con Dalton (2008), la movilizacion
cognitiva reduce la necesidad de los ciudadanos de desarrollar una
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identificacion con un partido como atajo cognitivo que lo ayude a to-
mar decisiones complejas relacionadas con la politica. Este grupo de
ciudadanos generalmente tiene cierto interés en politica y, por tanto,
estd informado de los asuntos puablicos. A partir de la combinacion de
la idea de movilizacion cognitiva (sofisticacion e interés politicos) y
partidismo, Dalton (2008) propone una tipologia compuesta por los
apartidistas (0 “nuevos independientes”), que son individuos que no
tienen una identidad partidista, pero que si estan interesados en asun-
tos politicos; los apoliticos, que no tienen afinidad con ningin partido
ni tienen interés ni estadn informados sobre politica; los partidistas
cognitivos, que tienen una identidad partidista, combinada con interés
e informacion politica; y los partidistas rituales, quienes se acercan a
la politica basicamente por su identificacion con un partido, pero ca-
recen de sofisticacion politica.

La tendencia en la distribucion de los diferentes tipos de partidistas
en sociedades industriales avanzadas es interesante, pues el crecimiento
de apartidistas ha sido muy importante en los Gltimos anos. Por ejem-
plo, en el caso de Estados Unidos los apartidistas se han duplicado a
partir de 1964. Asimismo, los partidistas cognitivos han crecido consis-
tentemente y los partidistas rituales han decrecido casi a la mitad. En el
caso mexicano, han ocurrido fenémenos parecidos.

Al comparar los datos de la cxep 2006 con la de 2012 (Cuadro 1) es
posible observar que los apartidistas crecieron 70%, mientras los par-
tidistas cognitivos casi se duplicaron. Por su parte, los apoliticos y los
partidistas rituales sufrieron una merma de casi la mitad. Se puede decir
entonces que el ciudadano promedio estd incrementando sus niveles de
movilizacion cognitiva, es decir, esta incrementando su sofisticacion po-
litica, entre otras razones por el aumento de la informacion que maneja.
Este hecho tiene implicaciones significativas para el comportamiento
politico.

El grupo creciente de apartidistas son menos consistentes en sus pa-
trones de voto, por lo que es probable que los temas cobren mayor
importancia en las coyunturas electorales que las lealtades a un partido.
Asimismo, los apartidistas podrian exigir a sus representantes mayor
rendicion de cuentas y presionar para generar mayor participacion ciu-
dadana mas alla de los estrechos canales electorales y la politica parti-
dista.
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Cuadro 1. Patrones de movilizacidon politica

EL COMPORTAMIENTO ELECTORAL MEXICANO EN LAS ELECCIONES DE 2012

Intensidad partidista
Independientes
2006 Partidistas | Independientes | Partidistas
2006 2012 2012
Alta Apartidistas Cognitivos Apartidistas | Cognitivos
Movilizacion 33.5 12.1 47.8 21.4
cognitiva — - — -
Baja Apoliticos Rituales Apoliticos Rituales
41.9 12.5 24.1 6.8

Fuente: cnep 2006 y 2012, con base en Dalton (2008). La pregunta que se utilizo
para la elaboracion de este cuadro fue “;Usted se siente mds cercano a un partido
politico que a otros?”.

Ahora bien, aunque la importancia de las lealtades partidistas estables
ha sido reconocida ampliamente en los estudios electorales, sobre todo
estadounidenses, existe desacuerdo en la forma en que dichas lealtades
deben medirse. Partiendo de la idea de que la identificacion partidista
es un lazo psicologico entre el individuo y el grupo, generalmente este
concepto se ha medido haciendo que los individuos se describan a si
mismos como cercanos a un partido politico. Sin embargo, también ha
habido estudios que han optado por medir las orientaciones partidistas
utilizando el voto pasado de las personas o sus actitudes con relacion
a algunos temas especificos. De acuerdo con Miller y Shanks (1996), la
manera mas apropiada y aceptada de medir la identidad partidista es la
autoclasificacion de los individuos, y puede medirse en dos dimensio-
nes: la del partido con la que se identifica el individuo y la de la intensi-
dad, entendida como la fuerza de dicha identificacion. Para efectos del
presente trabajo utilicé la pregunta: ;Generalmente usted se considera
priista, panista o perredista? ;Se considera muy o algo...? para medir la
identidad partidista de los mexicanos.

Evolucion de la identidad partidista en México

La evolucion de la competencia politica y del sistema de partidos en
México ha ido de la mano con cambios en las impresiones y sentimien-
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tos de lealtad y cercania de los mexicanos hacia los partidos. En el caso
mexicano, la adhesion psicoldgica que los electores tienen hacia los
partidos es relevante para comprender su comportamiento politico, no
solo electoral. Sin embargo, antes de analizar el impacto de la identi-
ficacion partidista en las actitudes y el comportamiento politico de los
mexicanos, haré un breve recuento de como ha evolucionado su afi-
nidad e identificacion con los tres partidos mas grandes en los Gltimos
15 anos.

Como puede verse en el Cuadro 2, el grupo de mexicanos identifica-
dos con el Partido Revolucionario Institucional (prD) es el mads nutrido en
promedio en el periodo 2000-2012, aun después de la alternancia en la
presidencia. Es claro que esta situacion esta relacionada con el tiempo
de existencia de los partidos: la larga historia del pri le ha permitido
establecer vinculos mas amplios y solidos con sus electores.

Cuadro 2. Evolucion de la identidad partidista en México

(porcentajes)

Identidad

partidista o Pan o
2000 31 25
2001 22 32
2002 27 25 10
2003 26 24 13
2004 26 24 14
2005 25 23 15
2006 20 25 15
2007 20 28 14
2008 24 22 12
2009 24 18 9
2010 25 18 8
2012 31.7 11.1 13.1

Fuente: 1999-2010: Reforma encuestas nacionales trimestrales. Citado en Moreno,
(2012).
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La derrota del candidato presidencial del pri en 2000, sin embargo,
provocd bajas importantes en la identidad priista. Esto se vio reflejado
en encuestas posteriores a dichas elecciones. Sin embrago, a partir de
2002, las lealtades priistas comenzaron a recuperarse y se mantuvieron
mas o menos estables alrededor de 24% hasta 2009, ano a partir del cual
empezaron a subir hasta alcanzar nuevamente un tercio del electorado
(31.7%) en 2012. En total, la derrota electoral de 2000 produjo una baja
de identificacion con el pri de casi 10 puntos porcentuales con relacion
a la cifra de principios de 2000 y cinco menos que la recuperacion ob-
servada un ano después en 2002. Es interesante observar que la derrota
del pri en la eleccion de 2006 no parece haber tenido un impacto tan im-
portante en los mexicanos identificados con ese partido, como sucedid
en 2000. De hecho, en 2007 practicamente no hubo cambio en los se-
guidores del pri, quienes continuaron siendo un quinto del electorado.

La identificacién con el Partido Accion Nacional (pan) es la segunda
en magnitud en el periodo 2000-2012, con excepcion del lapso entre
fines del afio 2000 y 2001, que fue excepcionalmente alta y llegd a 32%,
10 puntos porcentuales por encima de las de los priistas y en los anos
2006 y 2007. De acuerdo con Moreno (2003), estos resultados sugieren
que el acceso al poder tiene una influencia significativa en las lealtades
partidistas. Tanto en 2001 como en 2007, primeros anos presidenciales
panistas, éstos alcanzaron sus niveles maximos en el electorado. Nue-
vamente es claro que el acontecimiento mas importante en el debilita-
miento del rri y el fortalecimiento del ran en este periodo fue la elec-
cion presidencial de 2000. El aumento de los identificados con el pan,
sin embargo, fue fragil y solo producto del entusiasmo de la reciente
alternancia. Tal entusiasmo perdi6 fuerza a fines del segundo ano del
gobierno de Fox y produjo una baja de siete puntos porcentuales en
agosto de 2002. Cabe precisar que en la eleccion de 2000, en la que re-
sulto electo Calderon, los mexicanos que dijeron identificarse con el pan
alcanzaron so6lo 25%, muy por debajo del pico de 32% que alcanzaron
los panistas en 2001.

Finalmente, el Partido de la Revolucion Democratica (prp) también ha
tenido una evolucion en el desarrollo de quienes se identifican con este
partido, y es la que ha crecido en una mayor proporcion entre sus se-
guidores. Los mexicanos identificados con esta fraccion oscilaron entre
8y 15% en el periodo de 2000 hasta antes de la eleccion de 2012, en la
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que alcanz6 un maximo de 13.1%, s6lo por debajo del 21% que logrod
en 1997, ano en el que el pri perdi6 la mayoria en el Congreso. Sin ser
una razon exclusiva, el hecho de que el rrp sea el partido mas joven ha
dificultado la consolidacion de su base partidista.

Las identidades partidistas
y sus caracteristicas sociodemograficas

En principio es plausible argumentar que la identificacion de los indivi-
duos con un partido politico u otro refleja caracteristicas sociales dife-
rentes. Es decir, se puede pensar que las condiciones socioeconémicas
de la persona tienen influencia sobre sus lealtades partidistas. Por ejem-
plo, un nivel de ingreso semejante o una identidad regional pueden
desarrollar un vinculo entre individuos, que a su vez pueden generar
nuevas identidades o actitudes que influyan en su comportamiento po-
litico. Entonces, es pertinente preguntarse si el identificarse con el rri,
paN y PrD refleja caracteristicas sociales o regionales distintas, o dicho de
otro modo, ;scudles son las caracteristicas sociodemograficas de quienes
se identifican con estos tres partidos?

Si analizamos la identidad partidista y el sexo se puede observar que
entre quienes se identifican con el prp hay una mayor proporcion de
hombres que de mujeres, algo que no sucede en los otros dos partidos.
Por otra parte, la proporcion de mujeres que se identifican con el pan es
mayor que la de quienes se identifican con el pri. Al separar por grupos
de edad, se observa que los priistas y panistas tienden a concentrarse
en los grupos de mayor edad. La mas larga tradicion de estos partidos
puede ser parte de la explicacion de esta situacidon. En cambio, el prp
tiene mas altos niveles de identificacion entre los jovenes. Es posible
que el poco tiempo de existencia y el arraigo de los otros partidos los
haya impulsado a buscar a los nuevos electores con mensajes mas es-
pecificos. Es interesante destacar que los jovenes también representan
un importante apoyo para el paN, pues este grupo alcanza casi la tercera
parte de quienes se identifican con ese partido.

Como se ve en el Cuadro 3, claramente los panistas tienen mayo-
res niveles de religiosidad que los perredistas; sin embargo, no parece
haber mucha diferencia entre los primeros y los priistas. Con relacion
al ingreso, todos los partidos concentran alrededor de la mitad de sus
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Cuadro 3. Identidad partidista por sexo, edad, religiosidad,
ingreso, escolaridad, tipo de localidad y region

Sexo PAN PRI PRD
Hombre 37.6 47.3 55.3
Mujer 62.4 52.7 44.7
Edad
18-29 27.0 235 31.9
30-39 16.3 18.7 17.7
40-49 18.5 20.9 15.5
50+ 38.2 36.9 35.0
Religiosidad
Nada practicante 3.9 6.2 7.6
Poco religioso 30.3 31.3 39.0
Algo religioso 43.8 45.0 41.7
Muy religioso 21.9 17.5 11.7
Ingreso
0a 2,700 36.5 25.6 29.2
2,701 a 4,100 24.7 26.0 17.7
4,101 a 5,300 12.9 14.0 12.8
5,301 a 6,600 7.9 10.1 10.6
6,601 a 8,100 7.9 7.5 11.9
8,101 a 10,000 2.2 4.1 3.5
10,001 a 12,500 1.7 1.6 4.4

partidarios en las dos casillas de menores ingresos. Sorprendentemente,
el paN, un partido asociado con la derecha, tiene un mayor porcentaje
de seguidores en la casilla de menores ingresos que el que tienen el pri
y el prp. Este hallazgo empata con el encontrado con datos agregados
en el trabajo de Diaz-Cayeros, Magaloni, Olarte y Franco (2012), quie-
nes encuentran que en la eleccion de 2012 el voto de la poblacion mas
pobre del pais beneficié mas a la candidata del ran que a los del pri y
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12,501 a 16,600 2.2 2.2 18
16,601 a 30,000 1.1 1.8 1.8
30,001 o mas 0.0 1.0 0.4
Escolaridad

Ninguna 3.9 5.3 1.3
Primaria sin terminar 15.7 15.8 13.3
Primaria terminada 23.6 19.9 18.1
Secundaria sin terminar 5.1 3.9 4.0
Secundaria terminada 18.5 24.7 21.7
Preparatoria o equivalente 19.7 17.2 27.9
Universidad sin terminar 39 5.1 4.9
Universidad terminada 8.4 7.3 6.6
Posgrado 0.6 0.4 13

Tipo de localidad
Urbana 61.8 67.5 76.1
Rural/mixta 38.2 32.5 23.9

Region

Centro-occidente 36.5 27.8 15.5
Centro 28.7 26.6 49.1
Norte 18.5 25.2 8.0
Sur 13.5 13.4 24.3
Sureste 2.8 6.9 3.1

Fuente: Elaboracion propia con datos de la cnep 2012.

PrD, hecho que atribuyen al impacto de los programas sociales percibi-
dos de forma positiva por la poblacion beneficiaria. Si analizamos como
se distribuyen los partidarios de los tres partidos con relacion al nivel
educativo, puede verse que las diferencias por estrato entre €stos no
parecen significativas. Quiza las diferencias mas importantes se encuen-
tran en el estrato de “ninguna educacion”, en donde el prr tiene cuatro
veces mas seguidores en esta casilla que el prp y 75% mas que el pan.
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Este altimo tiene un mayor porcentaje de seguidores con preparatoria
terminada que los otros dos partidos; y en la categoria de posgrado, es
el rro el que tiene mayor concentracion de prosélitos.

El tipo de localidad también es una variable con impacto aparente
sobre la identidad partidista. Es claro que el componente mas importan-
te de las bases de los tres partidos es urbana. Pero vale la pena notar
las diferencias presentes entre éstos. Del total de perredistas, mas de
75% vive en zonas urbanas. Este porcentaje es 15 puntos mayor que
el del pan y casi 10 que el del pri. Llama la atencion que dentro de los
seguidores del pan, casi 40% sean de localidades mixtas y rurales, sobre
todo tomando en cuenta que hace una década el priismo era mucho
mas comun en zonas rurales que el panismo. La region también parece
tener relacion con la identidad partidista. La mayoria de los seguidores
del raN y PRI se encuentran en la region centro-occidente. El prp con-
centra a la mitad de sus partidarios en la region central, hecho que era
de esperarse debido a la fuerza que tiene en el Distrito Federal. Casi un
tercio de quienes se identifican con el rax y el pri se encuentran en la
zona Centro. El pri tiene 25% de seguidores en el norte, mientras el pan
tiene poco mas de 18 por ciento.

Con la finalidad de revisar qué tan robustos son los resultados pre-
sentados hasta ahora, fue necesario hacer un analisis estadistico mas
riguroso. El Cuadro 4 presenta los resultados de tres modelos de regre-
sion logistica de la identidad partidista en 2012 (uno por cada partido).
La variable dependiente es el partidismo y las independientes todas
las variables arriba comentadas, ademas de la autoubicaciéon izquierda-
derecha, y la religiosidad.!

Los resultados muestran que la probabilidad de que un individuo se
identifique con el ran es mayor si es mujer y se incrementa conforme
disminuye su ingreso, aumenta su nivel de religiosidad, si se autoubica
a la derecha del espectro ideologico y vive en una localidad rural. Con
relacion a la region, el panismo es significativamente menos comun en el
sureste que en el centro, que es la categoria base omitida en los modelos.

La identificacion con el pri esta influida por la escolaridad, la autoubi-
cacion izquierda-derecha, la region y el tipo de localidad. La probabili-
dad de que un individuo se considere a si mismo como priista aumenta

! Para medir esta variable se utilizo la pregunta: ;Qué tan religioso se considera
usted? Muy religioso, algo religioso, poco religioso, nada practicante.



Cuadro 4. Modelos logit de identidad partidista

Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
PAN PRI PRD
. - 0529 | .. | -0.200 0.366 | ..
Sexo (1=hombre) (0.184) (0.130) 0.173)
-0.001 -0.001 -0.004
Fdad (0.006) (0.005) (0.006)

‘ -0.029 0113 |, | -0.090 | .,
Escolaridad (0.053) 0.038) (0.050)
Inereso -0.065 N 0.034 -0.001

& (0.039) (0.025) (0.033)

Izquierda-derecha 0121 0.281 wo | 20205 1,

0.031) (0.023) (0.029)

o 0194 | ., | 0085 0.104

Religiosidad 112) (0.080) 0.104)
. 0.281 0.030 0968 | .,

Centro-Occidente 0.221) (0.170) (0.240)
0.177 0620 |, | 1354 | .,

Norte (0.269) (0.181) (0.285)

Sur 0.422 -0.262 -0.094

(0.298) 0.211) (0.236)

Sureste 0936 | , | 0575 | . | -0678

(0.548) (0.299) (0.466)

0439 | , | 0231 |, | 0643 | ..

Localidad urbana (0.200) 0151) 0.216)

2179 | . | 2002 |, | -0.194

Constante (0.509) (0.368) (0.465)
N=1600

R? Nagellkerke 0.083 0.233 0.217
-2 log de la verosimilitud 809.996 1438.392 921.106
% predicho correctamente 88.5 713 85.8

“*Estadisticamente significativa a 0.01. *Estadisticamente significativa a 0.05.
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conforme disminuye su nivel de escolaridad, si se autoclasifica como
de derecha, si vive en una localidad rural o mixta en el norte o sureste
del pais.

Finalmente, la identificacion con el prp es mas factible entre los hom-
bres que entre las mujeres, entre individuos con bajos niveles de esco-
laridad que se autoubican a la izquierda del espectro ideologico y que
viven en una localidad urbana. El perredismo es mas comun en el cen-
tro del pais y significativamente menos comun en el norte en donde el
PRI tiene una significativa cantidad de seguidores. En un trabajo previo,
Somuano y Ortega (2003) muestran que la variable identidad partidista
paterna es la mas importante para explicar la identidad partidista de los
encuestados, lo que da soporte a las teorias de socializacion politica.
Asimismo, con base en una encuesta nacional realizada a padres e hijos
menores de edad en el proceso electoral de 2000, Moreno (2004) repor-
ta que la lealtad partidaria de los padres es uno de los principales pre-
dictores de la identificacion partidista de los hijos. Desgraciadamente la
cnep 2012 no cuenta con una pregunta que mida la identidad partidaria
de los padres, por lo que no pude incluir dicha variable.

Es importante apuntar que la autoubicacion de izquierda y derecha
tiene un impacto significativo en los modelos explicativos de los tres
partidos. Pero, ;cual es el perfil ideologico de los partidistas? De acuer-
do con los datos, la mayoria de los priistas se consideran de derecha,
los panistas de centro-derecha y los perredistas de izquierda. Ahora
bien, debido a que la explicacion de lo que significa para los mexicanos
ser de izquierda o de derecha es un tema que se aborda en el capitulo
de Mariano Torcal en este mismo volumen, es interesante senalar que
quienes se consideran de derecha tienden a estar mas de acuerdo con la
idea de que se deben bajar los impuestos aunque disminuyan los servi-
cios brindados por el Estado; prefieren mayores incentivos a la iniciativa
individual por sobre una distribucion mas equitativa de la riqueza; y
prefieren que el gobierno tome decisiones de manera rapida al aumento
de la participacion ciudadana en las decisiones publicas. Por el contra-
rio, quienes se consideran de izquierda prefieren una distribucion de
la riqueza mas equitativa, mejorar la asistencia social aunque suban los
impuestos y el aumento de la participacion ciudadana en las decisiones
publicas, lo cual es acorde con lo que en la literatura se ha establecido
como “izquierda econdmica”.
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La identidad partidista y su impacto
en el comportamiento politico

La identidad partidista y el voto

Como mencioné anteriormente, muchos estudios han comprobado la
importancia de la identidad partidista y sus efectos en el comportamien-
to politico, especialmente en el voto. Como puede verse en el Cuadro 5,
es claro que la identidad partidista tiene una relacion positiva con haber
votado o no. La cifra de quienes dijeron haber acudido a votar entre los
partidistas es al menos seis puntos porcentuales mayor que entre los no
partidistas.

Ahora bien, identidad partidista no es lo mismo que voto por un par-
tido. Si bien es un factor importante —y se ha mostrado que es uno de
los mas estables— (Somuano y Ortega, 2003: 10-38), hay otros factores
que influyen en la decision final del individuo. Como puede verse en
el Cuadro 5, 6 de cada 10 panistas votaron por ese partido. En el caso
de los otros dos partidos, 7 de cada 10 priistas y perredistas votaron por
sus respectivos partidos. Al parecer los priistas fueron quienes tuvieron
mas éxito en llevar a sus votantes a las urnas.

Al estudiar las razones que motivan a los individuos a votar por cier-
tos partidos, ademas de la escuela psicoldgica que se expuso arriba y
que privilegia a la identidad partidista como variable principal, pueden
distinguirse al menos dos enfoques o perspectivas tedricas. Tales enfo-
ques son: la escuela sociologica y la escuela de eleccion racional.

Cuadro 5. Relacion voto-identidad partidista (porcentajes)

No partidista Partidista r de Pearson
No voto 14.6 8.2 0.186**
Voto 85.4 91.8
Panistas Priistas Perredistas
Vot6 por ese partido 62.4 74.0 69.5

*Estadisticamente significativa a 0.01. *Estadisticamente significativa a 0.05.
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La escuela sociologica

Como mencioné anteriormente, la tradicion dominante en los estudios
electorales enfatiza el impacto de las divisiones sociales, particularmen-
te de clase social y religion. En esta literatura, las divisiones politicas re-
flejan divisiones sociales y econémicas amplias dentro de la sociedad, y
la estructura de la division se piensa en términos de los grupos sociales
y sus lealtades (Lipset y Rokkan, 1967). Segtn Lipset:..

la lucha partidista es un conflicto entre clases y el hecho mis impresionante
acerca del apoyo a los partidos politicos es que en casi todos los paises
econbmicamente desarrollados, los grupos de bajos ingresos votan principal-
mente por los partidos de la izquierda, mientras que los grupos de altos
ingresos votan principalmente por los partidos de la derecha (Lipset, 1960:
223-224).

De acuerdo con John Curtice (1994), la relacion entre clase social
y voto ha sido un tema distintivo que ha aparecido constantemente
en la investigacion politica britanica. En palabras de Pulzer (1967): “la
clase social es la base de la politica en Gran Bretana; todo lo demas es
ornato y detalle.” De igual manera, los estudios electorales en Francia
han destacado el papel de las clases sociales y de la religion en el com-
portamiento del votante francés. En este caso, la division religiosa ha
sido particularmente influyente porque ha conformado puntos de vista
antagonicos sobre el orden politico y social entre los catdlicos y los
ateos (Ysmal, 1994).

La escuela de la eleccion racional

La literatura basada en la teoria de Downs nos dice que el votante pue-
de estar apoyando a un partido como resultado de un calculo racional
(Downs, 1957). En una simplificacion de este argumento, el ciudadano
prefiere el partido que va a proporcionarle mayores beneficios. Estos
beneficios estin generalmente orientados hacia puntos concretos, como
la probabilidad de que ciertos partidos realicen cierto tipo de politi-
cas. El posicionamiento de los individuos a la derecha o a la izquierda
del espectro politico-ideoldgico puede servirles como una guia general
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para establecer su actitud ante ciertas cuestiones especificas. El indivi-
duo tenderd a votar por el candidato que se encuentra mas cercano a
sus posiciones politicas ideales y del que espera mejor desempeno. A
diferencia de los enfoques anteriores, éste da un peso muy importante a
los efectos de los cambios politicos de corto plazo propiciados, por un
lado, por fluctuaciones en la economia o crisis politicas y, por el otro,
por los elementos especificos de la eleccion (candidatos y propuestas).
Un enfoque que trata de conciliar las posiciones de los enfoques psico-
logico y de eleccion racional es el de Richardson (1991). Segtn él, existe
interdependencia entre las lealtades afectivas y el conocimiento que
tienen los votantes sobre los programas y las imagenes de los partidos.

Muy pocos de los partidistas abandonan los vinculos con sus partidos... este
alto grado de correspondencia (entre identidad y voto) ocurre porque los
lazos de largo plazo entre los partidos y sus votantes se ven fortalecidos por
visiones estables que tienen los votantes sobre los principios y/o imdgenes
de los partidos; ademas, muchas de las lealtades de los votantes se fortalecen
gracias a las visiones negativas que tienen los votantes sobre los partidos

opositores (Richardson, 1991).

En sintesis, la experiencia politica de los individuos es fundamental to-
mando en cuenta las evaluaciones retrospectivas del partido en el gobier-
no. En México, se han senalado dos componentes centrales de la identidad:
la evaluacion retrospectiva de la actuacion del gobierno y los sentimientos
negativos hacia los partidos, en especial hacia el pri (Estrada, 2005).

El Cuadro 6 muestra que aunque es mas probable que un individuo
que se identifica con un partido politico especifico vote por ese parti-
do, la relacion no es perfecta. Como ya se vio, la critica a los enfoques
sociologicos y psicolodgicos es su incapacidad para explicar los cambios
en el corto plazo. Es ahi donde los enfoques de eleccion racional co-
bran mayor fuerza, ya que involucran la evaluacion que el votante hace
del partido en el gobierno. Ademads, otros factores politicos, como el
asociacionismo, el interés en politica o la ideologia, han mostrado capa-
cidad para explicar el voto. A continuacion presento tres modelos que
intentan explicar el voto que obtuvieron el pan, pri y PRD en la eleccion
presidencial de 2012 y que incluyen variables cuyo sustento tedrico se
encuentra en los enfoques que he presentado en el texto.
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Cuadro 6. Modelos logit de preferencia electoral
(eleccion presidencial 2012)

Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
PAN PRI PRD
Sociodemogrdficas
~ -0.211 0.075 0.078
Sexo (1=hombre) (0.194) (0.145) 0.171)

) 0.005 -0.003 0.008
fidad (0.007) (0.005) (0.006)

- 009 | , | -0085 | , | 0126 | .,
Escolaridad (0.057) (0.042) (0.050)
Inoreso -0.004 -0.014 0.012

Bt (0.038) (0.027) (0.031)
0615 | .. | 0011 0.588 | .
Centro-Occidente (0.249) (0.188) (0.226)
Norte 0602 | , | -0.049 -0.880 | ,.
(0.275) (0.204) (0.263)
Sur -0.146 -0.245 0.144
) (0.338) (0.231) (0.240)
Sureste 0.248 -0.231 -0.221
(0.500) (0.337) (0.420)

. ) 0.265 -0.348 . 0.047
Localidad urbana (0.233) (0.166) (0.202)

C 0.013 0.108 -0.113
Religiosidad (0.119) (0.089) (0.103)
Variables politicas
Asociacionismo 0.209 0280 | , | -0.163

(0.208) (0.158) (0.1849)

Con base en los modelos anteriores puede afirmarse que las variables
mas importantes para explicar el voto son las politicas, especificamente
la ideologia y la identidad partidista. Claramente la identificacion con
un partido politico tiene un impacto significativo y positivo en la pro-
babilidad de votar por ese partido. De hecho, conforme a las proba-
bilidades estimadas de voto derivadas de los tres modelos, es posible
afirmar que la probabilidad de votar por el pax aumenta si un individuo
se identifica con ese partido, en 39%. En el caso del pri, identificarse
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Izquierda-derecha 0.088 |, | 0126 | . | 0146 | .,
d (0.036) (0.026) (0.030)
Interés politico 0.097 0.160 0.455 | 4
P (0.200) (0.154) (0.178)

N 2203 |, | 1238 |, | -1.639 | .,
Identifica pax (0.242) (0.287) (0.416)

N 1618 |, | 1797 | .. | -1.936 | ..
Identifica pri (0.296) 0.162) (0.296)
Identifica prD 0806 |, | 1848 |, | 1714 |,

(0.397) (0.350) (0.207)
Voto retrospectivo
Aprobacion presidente 0.700 w | -0.274 . 0.020
Calderon (0.232) (0.153) (0.178)
Situacion politica del pais (852) (_(()) f 9464) (_8 ggg)
Situacion econémica 0.438 . -0.440 . | -0.036
del pais (0.293) (0.244) (0.330)
Constantc 4095 |, | 0785 |, | -1.08

(587) (0.419) (0.481)

N= 1600
R? Nagellkerke 0.378 0.423 0.457
-2 log de la verosimilitud | 767.123 1238.067 932.603
% predicho correctamente 88.8 79.1 83.7

**Estadisticamente significativa a 0.01.

*Estadisticamente significativa a 0.05.

con ese partido aumenta la probabilidad de votar por €l en 41%. Para
el prp, la identificacion partidista incrementa la probabilidad de votar

por dicho partido en 26%.? Es claro que hay un importante cambio en

? Las probabilidades han sido calculadas para un hombre, de edad, escolaridad,

ingreso y religiosidad promedio, que vive en una localidad urbana del Centro-

Occidente del pais, que no aprueba el desempeno de Calderéon, que percibe una

situacion econémica y politica muy mala, que no pertenece a alguna asociacion,

que se autoubica en el centro ideologico.
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la probabilidad de voto por un partido segtn si se tiene o no identidad
con el mismo.

Asimismo, la variable ideologica también afecta la probabilidad de vo-
tar por un partido en particular. La autoubicacion a la derecha del espec-
tro politico favorece el voto por el pan y el pri, y a la izquierda por el pro.
La mera ubicacion a la extrema derecha del espectro, sin tomar en cuenta
la identidad partidista, aumenta la probabilidad de voto por el ran en 7%
y la del pri en 24%. Para el caso del prp, aquellos que se ubicaron a la ex-
trema izquierda del espectro ideoldgico, aun sin considerarse perredistas,
aumentaron su probabilidad de votar por el prp en 11 por ciento.?

Ademads de las variables anteriores, la aprobacion del desempeno del
presidente Calderon y la percepcion positiva de la situacion econdmica
del pais aumenta la probabilidad de voto del pran. Por el contrario, un
bajo nivel de aprobacion del presidente y una mala percepcion de la
situacion econdmica del pais aumentan las probabilidades de votar por
el pri. Con relacion a las variables sociodemogrificas, el aumento en el
nivel de escolaridad incrementa la probabilidad de votar por el pan y
PrD, y disminuye la probabilidad de voto por el pri. Vivir en la region
centro-occidente o norte hace mas factible que un individuo sufrague a
favor del pan y disminuye la probabilidad de voto por el prp. Finalmen-
te, quienes viven en una localidad rural o mixta tienen mayores posibi-
lidades de votar por el pri que por los otros dos partidos.

La identidad partidista y la participacion
no electoral, las opiniones y actitudes

Mas alla del impacto que tiene la identidad partidista en el voto, tam-
bién tiene efectos interesantes sobre otros comportamientos y acti-
tudes politicos. La variable partidista es relevante para diversos fe-
nomenos politicos debido a la trascendencia de los partidos en las
democracias. Frecuentemente se presentan a los ciudadanos asuntos y
eventos en términos partidistas.

3 Las probabilidades han sido calculadas para un hombre, de edad, escolaridad,
ingreso y religiosidad promedio, que vive en una localidad urbana del Centro-
Occidente del pais, que no aprueba el desempeno de Calderon, que percibe una
situacion econémica y politica muy mala, que no pertenece a alguna asociacion,
que no se identifica con el paN, PRI O PRD.
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Como puede observarse en el Cuadro 7, hay relacion significativa
entre el partidismo y diferentes tipos de participacion politica. Aquellos
que tienen una afinidad con un partido (sin importar cual) claramente
tuvieron una tendencia mayor a participar en actos partidistas —tales
como trabajar en una campana electoral— o asistir a un mitin. Pero las
diferencias en el comportamiento politico entre partidistas y no parti-
distas no se restringen a acciones relacionadas con un partido politico.
Quienes se identifican con un partido, ademas de tener mayores niveles
de interés en politica, también participaron en mayor medida en otro
tipo de actos tales como protestas o compartir informacion politica. Con
relacion al interés en politica, es muy posible que haya un problema de
autoseleccion: aquellos mas interesados en la politica es mas probable
que busquen acercarse a la esfera publica a través de un partido.

Al separar por partidos tenemos que los perredistas son claramente
los mas activos politicamente. Aunque en todas las categorias los pe-
rredistas tienen mayores porcentajes que los otros dos partidos, destaca

Cuadro 7. Correlaciones entre identidad partidista
y comportamiento politico (porcentajes)

No . Correlacion . iy )
partidisia Paﬁ;/dzsm R de ngzsm Prztsm Perredista
) % % %
% Pearson
Participo -
en protesta 4.3 12.4 0.146 4.5 7.3 13.7
Trabajo en
campana 3.0 12.9 0.192%* 8.4 8.3 6.6
electoral
Asistio
a mitin ok
durante 16.9 38.9 0.235 25.3 28.0 31.9
la campana
Dio dinero 0.8 11 0.016 06 | 08 1.8
a partido
Compartio
informacion 7.6 10.7 0.050* 4.5 5.3 15.5
politica
Interés en - -
politica 27.8 50.9 0.218 40.4 37.1 45.1

**Significancia al 0.01.  *Significancia al 0.05.
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la participacion de ellos en protestas y en la difusién de informacion
politica, en donde doblan y triplican las cifras del rax y pri. Esto puede
deberse a que tradicionalmente el rrp ha recurrido a repertorios de mo-
vilizacion muy relacionados con aquellos utilizados por los movimien-
tos sociales, tales como la protesta. Esto puede haber socializado a sus
simpatizantes con este tipo de participacion politica.?

Con base en el Cuadro 8 es posible argumentar que la identifica-
cion partidista no solo tiene un efecto sobre la participacion politico-
electoral y no electoral de los individuos, sino también sobre algunas
actitudes o percepciones. Como puede verse, es claro que el lente de
la identidad partidista afecta las percepciones que los individuos tienen
sobre lideres y situaciones publicas. Como senala Moreno (2003), si el
lider politico es del partido con el que el elector tiene afinidad, enton-
ces las opiniones acerca del lider serin generalmente favorables. De lo
contrario, si el lider es de un partido diferente, entonces las opiniones
seran menos favorables o incluso desfavorables. De acuerdo con lo an-
terior, y como era de esperarse, los datos muestran que la aprobacion
del presidente Calderon es significativamente positiva entre los panistas
y negativa entre los perredistas.

Asi como es sumamente plausible que la aprobacion o evaluacion del
trabajo del presidente en turno sea partidaria, puede esperarse que la

Cuadro 8. Relacion entre identidad partidista
y percepciones politicas

Panista Priista Perredista
% % %
Aprobacion Calderon | 86.5 | 0.189* | 60.9 | 0.007 | 39.8 | -0.171*

La situacion politica
de México es muy 32.6 | 0.122% | 24.5 | 0.094* | 8.4 | -0.110**
buena/buena

La situacion
econOmica de México | 19.1 | 0.064* | 13.8 | 0.093** | 3.5 | -0.096**
es muy buena/buena

*“*Significancia al 0.01.  *Significancia al 0.05.

* Hay que recordar también que el prp surge como respuesta al conflicto electoral
de 1988, como mecanismo institucional de la izquierda.
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evaluacion de la situacion politica y econdmica del pais también lo sea.
Es decir, que aquellos que se identifiquen con el partido del presidente
evalien mejor las condiciones en las que se encuentra el pais, que quie-
nes no se identifican con ese partido. Asi, los panistas califican mejor la
situacion econdmica y politica del pais que los priistas y mucho mejor
que los perredistas.

Conclusiones

El analisis anterior reafirma que la identidad partidista sigue siendo la
caracteristica de mayor estabilidad en el electorado mexicano y que
sus efectos no se limitan a la forma en que afecta el voto. En cuanto a
los fundamentos de dicha identidad, hemos visto que la ideologia, la
region y la localidad son los factores que afectan en mayor proporcion
la probabilidad de identificarse con un partido politico.

Aunque la identidad partidista y el voto tienen una relacion muy
estrecha, claramente son dos variables distintas. En efecto, la identidad
partidista sirve al ciudadano como una herramienta heuristica para acer-
carse a la politica y, por ende, afecta su comportamiento politico. Los
datos muestran que quienes se identifican con un partido tienen mucha
mayor probabilidad de votar en general, y de hacerlo por el partido al
que se sienten mas cercanos. La identidad partidista y la autoubicacion
izquierda-derecha son las variables que mayor efecto tienen sobre la
probabilidad de votar por los tres partidos mas grandes. Asimismo, los
partidistas participan significativamente mas en otro tipo de actividades
politicas no electorales que los no partidistas.

Ademas del comportamiento, la identidad partidista también afecta
las evaluaciones y percepciones de los individuos, lo que comprueba
que la lente partidista es relevante para diversos fendémenos politicos
debido a la importancia de los partidos en las democracias modernas.

Quiza uno de los hallazgos mis interesantes, aunque no necesa-
riamente nuevo, es el aumento de los apartidistas, hecho que pro-
bablemente esta relacionado con la desconfianza que los mexicanos
tienen en los partidos.” Por otra parte, es interesante el importante
crecimiento que han tenido los partidistas cognitivos, hecho relacio-

> En repetidas encuestas los partidos son la institucion en la que menos confian
los mexicanos.
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nado a la cantidad de informacion que manejan los ciudadanos en
la actualidad, generada sobre todo alrededor de candidatos, temas y
posiciones, especialmente en épocas electorales. Este cambio puede
generar dindmicas interesantes en el sistema politico. Al ser menos
consistentes en sus patrones de voto, los apartidistas pueden pro-
vocar que los temas y los candidatos cobren mayor importancia en
las coyunturas electorales que las lealtades a un partido. Asimismo,
los apartidistas pueden presionar para expandir la participacion de los
ciudadanos mas alla de los cenidos canales electorales y la politi-
ca partidista. Finalmente, los cambios socioecondémicos en el mundo
pueden seguir repercutiendo en el aumento de los apartidistas. Las
acciones de los partidos pueden detener o acelerar este proceso en el
corto plazo, pero la evidencia reciente sugiere que en el largo plazo,
la tendencia es el alejamiento de los ciudadanos de los partidos, al
menos en las sociedades posindustriales. Hasta ahora, México parece
encajar en ese patron.



CAPITULO V

Los electores independientes
en México en 20006 y 2012

Gustavo Meixueiro

La literatura sobre comportamiento electoral en México ha puesto mu-
cha atencion en la identificacion partidista y sus efectos en el voto, pero
ha dejado de lado una debida comprension de los electores que no se
identifican con ninguno de los partidos politicos: los llamados indepern-
dientes. Este capitulo se enfoca en ese segmento de electores apartidarios
que suelen decidir su voto durante las campanas y que en un momento
dado pueden inclinar la balanza hacia uno u otro candidato. Los indepen-
dientes son un grupo numeroso, quizds incluso mas que la proporcion
de seguidores de un partido especifico que no encuentran un canal de
representacion politica en una opciéon partidaria en particular. Su impor-
tancia en una democracia representativa es, por tanto, fundamental.

En este capitulo se argumenta que los independientes no deben ser
integrados en una sola categoria para el andlisis del electorado mexi-
cano, sino clasificados en otras categorias de analisis que den mayor
sentido a su comportamiento politico. Primero, explica la importancia
de esta parte del electorado; después, aborda brevemente la forma en
que se ha medido la identificacion partidista y se discute quiénes son
los electores independientes. Enseguida, se revisan las formas propues-
tas por algunos autores para acercarse al estudio de los independientes.
Con base en esta revision se exploran los datos del estudio poselectoral

[141]



142 EL COMPORTAMIENTO ELECTORAL MEXICANO EN LAS ELECCIONES DE 2012

cesor-cNep 2012 para encontrar las diferencias de los votantes identifi-
cados como independientes puros y los independientes alineados: sus
caracteristicas sociodemogrificas, la forma en que votaron, cuando de-
cidieron su voto y si hicieron o no voto diferenciado. Por altimo, con
base en la teoria de la movilizacion cognitiva, se revisan las caracteristi-
cas de “nuevos independientes” y de los apoliticos y las transformacio-
nes que sufrieron en el periodo que va de 2006 a 2012, de una eleccion
presidencial a otra.

La importancia del electorado independiente

El estudio de los votantes, sobre todo en las democracias avanzadas, es
uno de los temas que ha sido analizado por académicos y especialistas
desde la primera mitad del siglo pasado.

Asi, en la literatura estadounidense podemos encontrar trabajos des-
de la década de 1940, donde académicos de las universidades de Co-
lumbia y Michigan intentaron entender las actitudes y percepciones de
los votantes (Lazarsfeld et al., 1944; Berelson et al., 1954; Campbell et
al., 1954). Los trabajos de Lazarsfeld y sus colegas se enfocaron en las
bases sociologicas del voto y en los procesos de comunicacion politica,
tanto a través de los medios masivos como de charlas interpersonales.

En 1960, Angus Campbell, Philip Converse, Warren Miller y Donald
Stokes publicaron uno de los textos que quiza ha sido de los mas
influyentes en la literatura sobre los estudios de las elecciones y los
electorados: The American Voter. En éste, Campbell y sus colegas de-
sarrollaron un modelo que advertia variables tanto sociolégicas como
psicologicas que determinaban la conducta del votante. El concepto
central que desarrollo la escuela de Michigan es el de identificacion
partidista que se refiere al sentido de adhesion psicolodgica y afectiva
de los electores con los partidos y grupos politicos relevantes.

Otros textos que han tenido influencia en las distintas teorias que in-
tentan explicar la actitud del electorado son los desarrollados por auto-
res como Anthony Downs (1957) y Morris Fiorina (1981) que trabajaron
sobre lo que se conoce en la literatura como modelo racional del voto.

En México se han escrito diversos trabajos que intentan explicar las
acciones y las actitudes del electorado mexicano. La mayoria de ellos
fueron desarrollados después de las elecciones federales de 1994 (aun-
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que existen trabajos anteriores a esa fecha, entre los que podemos citar
el elaborado por Barry Ames, en 1970). Autores como Moreno (2003 y
2009), Dominguez y Poiré (1999), Buendia (1996), y Beltran (2007) han
explorado distintas explicaciones sobre como han votado los ciudada-
nos mexicanos en distintas elecciones federales; han analizado las ca-
racteristicas sociodemograficas y las actitudes politicas de los electores
que han preferido inclinarse (0 no) por alguna de las diferentes opcio-
nes que les presenta la boleta cuando acuden a las urnas.

Sin embargo, el analisis de los electores que no se identifican como
cercanos a alguna de las fuerzas politicas no ha sido tan ampliamente
abordado como el de los electores partidistas, a pesar de que es un
segmento que, desde hace varios afos, se mantiene presente como una
parte importante del electorado, y que en algunos paises ha venido
incrementandose debido a la desalineacion de los ciudadanos con los
partidos politicos.

Russell Dalton (2013: xiv-xvi) menciona que mientras hay algunos que
opinan que las elecciones se ganan principalmente movilizando electo-
res afines al partido politico, hay estrategas politicos y asesores en las
campanas electorales que creen que los resultados electorales depen-
den del voto de los electores independientes. Dalton senala que el cre-
cimiento de los electores independientes en Estados Unidos ha sido por
el rechazo en los Gltimos afios hacia los partidos politicos. Ademas, en
su calidad de politdlogo, defiende la idea de la secularizacion politica,
la cual senala que la modernizacion de las sociedades desprende a los
electorados de sus adhesiones partidarias y los hace mis independien-
tes y, por tanto, mds propensos a votar en torno a temas, candidatos o
factores de corto plazo como las condiciones econdmicas, y no tanto
por la lealtad al partido.

En la serie longitudinal del electorado estadounidense se observa que
el segmento independiente era menor a 25% durante el periodo de 1944
a 1964, pero esta proporcion fue aumentando después de la eleccion de
1976. Para las elecciones de 2010, la serie reporta que 41% del electora-
do de Estados Unidos se identific6 como independiente (Dalton, 2013).

Mas a detalle, el mismo docente e investigador explica que en la elec-
cion de John F. Kennedy, en 1960, solo una cuarta parte del electorado
estadounidense se autodefinia como independiente, pero el porcentaje
se increment6 durante las siguientes décadas. Para 2004, cerca de 40%
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de los votantes de Estados Unidos se definia como independiente, pro-
porcion muy superior a una tercera parte del electorado que se dijo cer-
cana al partido demodcrata y, por supuesto, muy superior también a la
cuarta parte del electorado que se dijo cercana al Partido Republicano.
Y también es el voto del electorado independiente el que dio el triunfo
a George W. Bush en 2000, o la victoria a Obama en 2008.

Para el periodo 2010-2011, los independientes representaron la ma-
yor parte del electorado estadounidense, por arriba del porcentaje de
electores que se identificd cercano con el Partido Democrata o con el
Partido Republicano (Dalton, 2013).

Ya otros autores, desde hace varios anos, habian documentado el
incremento de los electores independientes en detrimento de los elec-
tores que se autodefinen cercanos a un partido politico (Hill y Luttbeg,
1983; Philips, 1982; Nie et al., 1979). Bruce Keith y sus colegas (1992)
mencionan que en el seguimiento de la Encuesta Nacional Electoral, de
Michigan, se observa que para el periodo 1952 a 1964, la proporcion
de los electores independientes fue de 19 a 23%; para 1978 la cifra era
superior a 37%, y para 1990 la cifra era casi de 36%. Mas adn, a prin-
cipios de la década de 1960, el porcentaje de electores independientes
era cercano al de los electores que se identificaban con el Partido Repu-
blicano. Esta cifra, para 1972, creci6 a cerca de un tercio del electorado,
y para fines de la década de 1980 el porcentaje de independientes era
poco mas grande o similar al de los que se identificaban con el Partido
Democrata. El nimero de seguidores de este partido es el mas grande
en la medicion longitudinal del Estudio Nacional Electoral (angs, por sus
siglas en inglés) realizado por la Universidad de Michigan en el periodo
comprendido entre 1952 y 1990 (Keith et al., 1992).

Por otro lado, la tendencia del crecimiento del electorado indepen-
diente (en detrimento del electorado cercano a los partidos politicos)
también se ha observado en otras democracias. La evidencia empirica
muestra que en varias democracias industriales avanzadas se observa un
patron general de disminucion de la identificacion del electorado con
los partidos politicos (Dalton, 2008; Dalton y Wattenberg, 2000; Fiorina,
2002). Por ejemplo, en un estudio realizado entre Estados Unidos, Gran
Bretafa, Francia y Alemania se aprecia una disminucion de la identifi-
cacion partidista en las Gltimas décadas (Dalton, 2008). Dalton analiza
esta variable en varias democracias y encuentra que de 19 paises, en
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17 se observa una disminucion de la identificacion partidista en el largo
plazo (Dalton, 2004).

Para el caso de México también se ha encontrado que el nimero de
electores que se autodefinen como independientes forma parte impor-
tante del electorado. Alejandro Moreno (2010) hace una recopilacion de
varias encuestas que abarcan un periodo de 20 anos, de 1989 a 2009, y
encuentra que el electorado mexicano que se autodefine como indepen-
diente en ocasiones ha superado 40%. En la serie analizada por el autor
se observan claramente tres diferentes etapas, la primera comprendida
entre 1989 y 1994, donde los electores independientes disminuyeron al
pasar de niveles cercanos a 30% a poco menos de 20%; una segunda eta-
pa comprendida entre 1994 y 2000 con un comportamiento de altibajos
donde por momentos la cifra se eleva a niveles de 30% y en otras me-
diciones alcanza niveles inferiores a 20%. La tercera etapa que podemos
senalar en los datos de Moreno es que en la década de 2000 a 2009 el
independentismo aument6 al pasar de un cuarto del electorado a niveles
cercanos a 40% de éste. Mas todavia, en las dos Gltimas mediciones tri-
mestrales de 2009, los votantes mexicanos que se autodefinieron como
independientes alcanzaron niveles cercanos a 50% del electorado, muy
probablemente como respuesta a la crisis economica desatada en 2008.
Los datos permiten observar que en la Gltima década este segmento de
los electores ha superado a los que se dicen cercanos o identificados con
cualquiera de las tres principales fuerzas politicas del pais (pri, PAN O PRD).

Asi, para el periodo comprendido entre 1989 y 2000, el promedio de
los electores autodefinidos como independientes fue de 28%; para los
siguientes seis afios, de 2001 a 2000, fue de 33%; y para el periodo 2007
a 2009 fue de 39% de los ciudadanos mexicanos (Moreno, 2010).

Ahora bien, como se ha sefnalado, el estudio de la identificacion par-
tidista es reconocido en la literatura como uno de los principales pre-
dictores del voto, como una de las variables que mas influencia tienen
en las explicaciones para entender la cultura politica y democratica de
las sociedades, ademas de ser un heuristico importante para los ciu-
dadanos. Si entender el comportamiento de los votantes partidistas es
relevante, el estudio del segmento de los independientes deberia ser
igualmente importante para la ciencia politica.

¢De qué tamano era este segmento de independientes en la eleccion
presidencial de 2006? ;Aument6 o disminuy6 en 2012? ;En nuestro pais
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también esta ocurriendo un fenémeno de desalineacion con los partidos
politicos? O, como se pregunta Moreno al estudiar a los votantes en
México, ¢no seria mas logico que la evolucion del sistema de partidos
generara sentimientos y lealtades partidarias? (Moreno, 2010). Estas pre-
guntas guiaran el analisis de este capitulo.

Pero, a todo esto, scudl es el perfil de los partidistas y de los inde-
pendientes? Para abordar mejor estas preguntas describiremos de forma
breve el concepto de la identificacion partidista y la nocion de los
independientes.

La medicion de la identificacion partidista
y el concepto de independientes

Desde que se empez0 a utilizar como una variable explicativa de la con-
ducta de los electores en los estudios de opinion, la identificacion par-
tidista se ha medido a partir de la autoclasificacion de los encuestados
como seguidores de uno u otro partido o como apartidistas o apoliticos.

El modelo clasico de identificacion partidista sostiene que los indivi-
duos no partidistas tienen menor conocimiento politico y estin menos
interesados e involucrados en politica (Campbell et al., 1960, citado por
Dalton, 2013).

La medicion del partidismo tiene dos componentes principales: la di-
reccion y la intensidad. La primera tiene el objeto de medir con cual de
los partidos se identifica el votante; y la segunda, el grado o intensidad
de su identificacion partidaria para saber si esa identificacion es fuerte o
débil. Esto diferencia a los partidistas duros de los blandos.

La pregunta original es: “Generalmente hablando, usted se considera a
si mismo como republicano, democrata, independiente, o qué?”.! Si el en-
trevistado contestaba “republicano” o “democrata”, se le preguntaba sobre
la intensidad: “Se considera como un republicano (o democrata) fuerte o
no muy fuerte”. Si el entrevistado, a la pregunta raiz se decia “indepen-
diente” entonces se le preguntaba: “Usted piensa en si mismo como mas
cercano al Partido Republicano o al Partido Democrata” (anes, 1952). Esta
Gltima diferenciacion permitia clasificar a algunos de los independientes
como inclinados o leaners, los cuales se explican mas adelante.

! Véase la pregunta 28 y sus subsecuentes incisos en el cuestionario de la aNgs
de 1952.
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Asi, esta serie de preguntas, en el sistema bipartidista estadounidense,
agrupando los republicanos o democratas fuertes y débiles (no muy fuer-
tes), junto con los independientes, ofrecio la posibilidad de construir una
escala de siete categorias de autoclasificacion. Ubicandolos en una linea
recta, donde los mas democratas se encuentran en el extremo izquierdo,
los independientes al centro de la escala y los republicanos fuertes en el
extremo derecho, se tendrian las siguientes categorias: democratas fuertes,
democratas débiles, independientes democratas, independientes puros, in-
dependientes republicanos, republicanos débiles y republicanos fuertes.

La escala descrita dividio al electorado estadounidense en dos catego-
rias principales: los partidistas y los independientes. Los primeros son los
que en la pregunta raiz se autoclasificaban como republicanos o demo-
cratas (fuertes o débiles). Los independientes, por su parte, son aquellos
que en la pregunta raiz se autoclasificaban como tales, es decir, no se
identificaban con alguno de los partidos politicos. En pregunta de segui-
miento, los independientes podian optar por ser independientes, pero
cercanos a los democratas o a los republicanos, o por no ser cercanos a
ningtn partido.

A los primeros, independientes democratas o independientes republi-
canos, la literatura los ha llamado leaners o “alineados”; a los segundos
se les conoce como independientes puros (Keith et al., 1992).

Esta pregunta raiz dio origen a la teoria psicologica-social de la iden-
tificacion partidista, y como se menciond anteriormente sigue siendo
un concepto central en los estudios del comportamiento individual de
los electores (Miller y Shanks, 1996; Evans, 2004; Moreno, 2009).

Desde la década de 1960, Campbell y sus colegas decian que la
identificacion partidista era una actitud politica que se transmitia en el
circulo familiar o social de los individuos, que era una adhesion muy
estable en el tiempo y que explicaba distintas conductas u opiniones
politicas de los individuos (Campbell et al., 1960).

Para el caso mexicano, Moreno afirma que la identificacion partidista:

es un predictor importante de la participacion y del interés en la politica, del voto,
de las opiniones acerca de los candidatos y de los politicos, de la aprobacion
del trabajo de los gobiernos, de la aceptacion o rechazo de las propuestas de
politica publica o de legislacion y, en general, de varias actitudes, opiniones y

formas de conducta politica individual (Moreno, 2009: 55).
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Si, por un lado, la identificacion partidista ha sido y sigue siendo im-
portante en el andlisis del electorado y en la explicacion de las conduc-
tas de los votantes; y por otro, como se discutié en parrafos anteriores,
el nimero de electores que se autoidentifican como independientes ha
venido incrementindose en algunas democracias, es facil entender el
argumento de Dalton cuando menciona que el analisis y estudio de este
segmento del electorado deberia de importar también a académicos y
estudiosos de los votantes (Dalton, 2013).

Si los electores independientes en México, como se discutié también
anteriormente, fluctGan entre 30 y hasta 50% del electorado, es impor-
tante conocer quiénes son, cudles son sus caracteristicas sociales, y
cudles son sus principales actitudes politicas. Si como afirma Moreno
(2009) el electorado mexicano ha sufrido una transformacion, es posible
que el segmento de los independientes también lo haya hecho. Si esto
es cierto, ¢cudles son los principales cambios que podemos encontrar
en los electores independientes entre 2006 y 2012?

Dos distintas aproximaciones al analisis
de los independientes

En El mito de los votantes independientes, Bruce Keith y sus colegas
(1992) argumentan que a pesar de que la escala de identificacion par-
tidista originalmente tenia siete categorias, los andlisis realizados por
Angus Campbell y sus colegas (1960) decidieron tratar a los indepen-
dientes como un solo grupo y redujeron la escala original de siete a
cinco categorias.

Es decir, decidieron agrupar como “independientes” a los alineados
y a los puros, y centraron su andlisis en los grupos que se identificaban
con alguno de los partidos politicos.

Keith menciona que la decision de los investigadores de Michigan se
debid principalmente a que requerian de un mayor nimero de casos
para las categorias, por lo que en lugar de tener tres grupos con un nu-
mero menor de observaciones de independientes, decidieron agrupar-
los a todos. Una vez que los tres grupos de independientes originales
fueron agrupados en una sola categoria, la fuerza de la identificacion
partidista fue asociada positivamente con el voto y otras medidas de
virtudes civicas como el interés en las campanas.
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La escala de identificacion partidista decia que los democratas
fuertes tenian mas probabilidad de votar por el candidato de su par-
tido, los democratas débiles, un poco menos, los independientes en
medio, y los republicanos débiles y los republicanos fuertes en el
otro extremo de la escala. Asi, Campbell y sus colegas sentaron un
precedente que fue ampliamente observado por casi 20 anos (Keith
et al., 1992).2

Al agrupar a los independientes en una sola categoria, los autores de
El votante americano encontraron que este grupo era ignorante, apatico
e inactivo (Campbell et al., 1960). Los independientes —argumentan
Keith y sus colegas— fueron, para los investigadores de Michigan, prin-
cipalmente un punto de comparacion en contraste con las personas que
se identificaron con alguno de los partidos politicos, pero poco pudie-
ron decir de ellos (Keith et al., 1992).

La imagen de los partidistas y de los independientes se convirtié en
“sabiduria convencional” —refieren Keith y sus colegas— hasta finales
de la década de 1960, cuando el incremento del nimero de indepen-
dientes también empez6 a generar nuevas preguntas sobre el electora-
do en los académicos e investigadores.

Mencionan que los independientes tienen un desacuerdo con los
partidos politicos y, analizando los procesos electorales de Estados
Unidos, describen como han votado en elecciones presidenciales y en
elecciones intermedias y muestran que los independientes alineados
votan muy parecido a los partidistas del grupo por el que se inclinan.
Este descubrimiento —refieren Keith y sus colegas— llevo a algunos a
pensar que los alineados eran en realidad partidistas; otros estudiosos
argumentan que los alineados podian votar como lo hicieron y seguir
siendo independientes (Keith et al., 1992).

Como se aprecia, la propuesta de Bruce Keith y de sus colegas es
analizar a los independientes no como una sola categoria, sino estable-
cer que en realidad hay dos tipos de independientes: los independien-
tes puros y los independientes alineados.

2 Nosotros agregariamos que lo sigue siendo, pues la identificacion partidista
—como se ha explicado— es uno de los predictores mas fuertes de las actitudes y
opiniones de los votantes. Asi que nuestro interés no es demeritar la importancia
que esta variable ha tenido y sigue teniendo en la ciencia politica, sino explorar una
forma alternativa de analizar al electorado independiente.
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Siguiendo estos argumentos, ;podemos encontrar lo mismo para el
caso mexicano? jExisten diferencias entre los votantes que se auto-
clasifican como independientes? ;Acaso los independientes alineados
han votado de forma diferente que los independientes puros? ;Los
independientes alineados tienen preferencias ocultas por un partido
politico? ;Como votaron los independientes puros y los independien-
tes alineados en la eleccion presidencial de 2012? ;Los alineados y
los independientes puros eligen por un partido cuando votan por
presidente y por otro cuando lo hacen para diputados en mayor pro-
porcion que como lo hacen los partidistas? Es decir, para la Gltima
eleccion federal, ;fue mayor el voto cruzado de los independientes
que de los partidistas?

Por otro lado, Russell Dalton plantea una forma diferente de analizar
a los votantes. Este profesor estadounidense afirma que la identificacion
partidista es la variable mas importante a preguntar en una encuesta
electoral, ya que tiene amplios efectos en el comportamiento politico
de los individuos. Pero la desalineacion partidista que en algunos paises
ha venido aumentando —menciona este investigador— puede afectar
el funcionamiento de las democracias que se desarrollan con base en un
sistema de partidos (Dalton, 2013). Por otro lado, también afirma que la
desalineacion partidista refleja patrones de modernizacion social que es
comun encontrar en democracias industriales avanzadas.

En este sentido, Dalton argumenta que la separacion de los partidos
politicos y de la sociedad se debe a que las instituciones politicas han
venido disminuyendo las funciones que anteriormente les estaban en-
comendadas, mismas que han adquirido o han sido transferidas a or-
ganizaciones sociales que resultan mas eficientes que los partidos para
realizarlas. A esta explicacion de desalineacion con los partidos se le
conoce como explicacion funcionalista (Dalton, 2008).

Estudios realizados con antelacion habian encontrado que los inde-
pendientes tienen menor conocimiento y estin menos involucrados en
politica (Campbell et al., 1960); sin embargo, Dalton argumenta que,
con las transformaciones que ha sufrido el electorado esto ya no es asi,
y los “nuevos independientes” tienen caracteristicas diferentes. El los
llama “apartidistas”, y menciona que éstos estan interesados en politica
y son politicamente mas sofisticados, pero carecen de una identidad
partidista (2013).
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Estos nuevos independientes, dice Dalton, pueden ser politicamente
comprometidos e incluso votar, pero carecen de una identificacién con
un partido especifico. Ademis, es mas probable que los apartidistas
adopten diferentes formas de participacion politica mas directa que los
partidistas débiles.

Ahora bien, en una sociedad moderna, en donde existe un natural
alejamiento de los partidos con la sociedad, hay algtin grupo de ciuda-
danos que no necesita de la identificacion con un partido politico que
les ayude a formarse opiniones politicas y a tomar decisiones, es decir,
a movilizarse, sin tener la necesidad de la identificacion partidista como
un heuristico o atajo informativo. A esta forma de movilizacion se le
conoce como movilizacion cognitiva (Dalton et al., 1984).

La teoria de la movilizacion cognitiva sugiere que el aumento del
nimero de independientes debe concentrarse en un tipo distinto de
ciudadanos de los independientes descritos inicialmente por Campbell
y sus colegas; éstos deben tener mejor educacion, estar mejor informa-
dos e interesados en los asuntos publicos.

Asi, Dalton sugiere que los ciudadanos tienen dos formas alternativas
de conectarse con los procesos politicos: la movilizacion cognitiva y
la movilizacion partidista. Por un lado, la primera produce un grupo
de ciudadanos politicamente interesados y mejor educados que toma
decisiones por su cuenta; la segunda, orienta politicamente a los vo-
tantes con base en sus apegos partidistas. La combinacion de estas dos
caracteristicas define para Dalton los cuatro tipos de votantes que se
muestran en el Cuadro 1: los apoliticos, los apartidistas, los partidistas
rituales y los partidistas cognitivos (Dalton et al., 1984; Dalton, 2008).

Los apoliticos son aquellos que no tienen una identificacion partidis-
ta y se caracterizan por una baja o nula movilizacion cognitiva. Dalton
sugiere que las caracteristicas de estos apoliticos se asemejan a los des-
critos por Campbell y sus colegas como independientes; los partidistas
rituales presentan un lazo de identificacion con algin partido politico,
pero tienen una baja o nula movilizacion cognitiva.

Los partidarios cognitivos estan altamente movilizados en ambas di-
mensiones: la politica y la cognitiva. Presentan una identificacion con
algiin partido y una alta movilizacion cognitiva. Y, por ultimo, los que
Dalton llama nuevos independientes, los apartidistas, que no presentan
una asociacion o identificacién con un partido, pero que tienen altos
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Cuadro 1. Partidismo y movilizacion politica

Fuerza del partidismo
Independiente Identificacion partidista
) Alta e et Licen ..
Movilizacion Apartidista Partidista cognitivo
cognitiva o L .
8 Baja Apolitico Partidista ritual

Fuente: Dalton, 2008: 188.

niveles de participacion y sofisticacion politica. Estos nuevos indepen-
dientes a menudo se concentran entre los jévenes, mejor educados y
con valores posmaterialistas (Dalton, 1984).

Este autor afirma que en las democracias de los paises industriali-
zados se observa un incremento de apartidistas, asi como un mayor
nimero de partidistas cognitivos que de partidistas rituales.

Asi, con este modelo de segmentacion del electorado propuesto por
Dalton, cabe preguntarse si lo encontrado por €l en las democracias de
los paises industrializados aplica también para México.

Ademas de no tener una identificacion con algin partido politico, y
de tener una movilizacion cognitiva, ;qué otras caracteristicas presentan
los votantes apartidistas? ;Sufrioé alguna transformacion el electorado
mexicano en los Gltimos seis anos?

Los independientes puros
y los independientes alineados

Para saber si la proporcion de votantes independientes ha venido cre-
ciendo analizamos una serie de encuestas poselectorales desde la elec-
cion federal de 1997. Este proceso electoral se realizd para elegir dipu-
tados federales, y para varios especialistas fue la primera eleccién en
que se desarrollaron comicios de manera mis democritica en el pais
(pues contd con un 6rgano electoral autbnomo, equidad en la contien-
da, equidad en el acceso a medios de comunicacion, tribunal electoral
autbnomo).

El estudio poselectoral cipe-cses (Comparative Study of Electoral Sys-
tems) se ha levantado en México cada tres anos desde 1997. El estudio
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permite conocer si el entrevistado tiene alguna simpatia por algin par-
tido especifico, o por ninguno; es decir, si el entrevistado era un parti-
dista o un independiente.’ Este estudio poselectoral lo utilizamos para
analizar la eleccion de 1997 y hasta la eleccion de 2009.

Para la eleccion de 2012 se utilizo la encuesta cesor-cNep (Comparati-
ve National Election Proyect). En esta encuesta se pudo incorporar una
pregunta de seguimiento a la identificacion partidista que nos permitiera
estudiar a los votantes independientes como alineados o como puros.*

De esta forma, como se aprecia en la Grafica 1, desde las elecciones
de 1997 hasta las de 2012, el porcentaje de partidistas ha venido aumen-
tando, v el de independientes ha disminuido. Para 1997, los votantes
que se autoidentificaron con alguno de los partidos politicos fue 45%
del electorado; para 2012 este porcentaje aumentd a 56 por ciento.

Por lo que hace a los independientes, la cifra pasé de 54%, en 1997,
a 38%, en 2012. Es decir, en los Gltimos 15 anos, en los que en México
hemos ido a elecciones con reglas mas equitativas y con mayor trans-
parencia, el partidismo ha aumentado en 11% vy los electores que se
autoidentifican como independientes han disminuido en 16 por ciento.

En estos 15 anos se han llevado a cabo seis procesos electorales:
tres para elegir presidente de la republica y tres donde Gnicamente se
eligieron legisladores federales. En la Grafica 1 se observa que de 1997

3 La pregunta que se utilizo fue: “Independientemente de por cudl partido votod
en la eleccion pasada, en general, ;simpatiza usted con algin partido politico en
particular?”. Si el entrevistado responde “Si”, se le pregunta por cudl partido y qué
tanto simpatiza con ese partido. A estos entrevistados se les considerd partidistas. Si
en la pregunta raiz el entrevistado responde que no simpatiza con algan partido, en
pregunta de seguimiento se insiste: “;Siente usted un poco de mds simpatia por al-
gan partido que por los otros?”. Si el entrevistado responde “Si”, se le pregunta por
cudl partido; a éstos se les considerd como independientes alineados. Si responden
que no, se les catalogd como independientes puros.

* La pregunta que se utilizo fue: “Generalmente, custed se considera priista, pa-
nista o perredista?”. Si el entrevistado contestd que se consideraba cercano a alguno
de los partidos ofrecidos o a algin otro, se le considerd partidista; si contestd que
“ninguno” se le consider6 independiente. A los independientes, en pregunta de se-
guimiento, se les cuestiond si generalmente se inclinaban mds hacia el eri, el ran, el
prD O algln otro partido. Si el entrevistado contestd que generalmente se inclinaba
mis hacia algtn partido se le considerd independiente alineado; si contesté que
ninguno, se le considerd independiente puro. La pregunta de seguimiento fue la
que se incorpord en el estudio de 2012.
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Grafica 1. Distribucion del electorado en México (1997-2012)
(cifras en porcentaje)
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Fuente: cipe-cses, 1997-2009; cesop-cnNep, México, 2012.

a 2000 los electores partidistas aumentaron en casi 6.9% y los indepen-
dientes disminuyeron en 7.2%. Entre 2000 y 2003 no se observan modi-
ficaciones, pero de 2003 a 2006 vuelve a haber otro cambio importante
en el electorado mexicano: los partidistas incrementaron en 4.6% y los
independientes disminuyeron en 4.5 por ciento.

La variacion observada entre 2006 y 2009 es menor de un punto
porcentual, y al estar dentro de los margenes de error de la encuesta se
podria afirmar que no hubo cambios. De 2009 a 2012, al igual que en
la tendencia, al tratarse de una eleccion intermedia a una presidencial,
se observa un aumento de los votantes partidistas y una disminucion de
los votantes independientes: el partidismo aumenta 1.7% y los indepen-
dientes disminuyen en 5.3 por ciento.

Los datos que se observan en la Grifica 1 son relevantes porque, por
un lado, confirman los hallazgos de Moreno con relacion a que el parti-
dismo en México se ha venido consolidando a la par del desarrollo del
sistema de partidos (Moreno, 2009); por otro lado, la argumentacion de
Dalton respecto de la desalineacion del partidismo y el incremento del in-
dependentismo en algunas democracias de paises industrializados no se
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confirma para el caso mexicano (aunque no se descarta que, tal y como
se ha encontrado en otros paises, esto pueda suceder en un futuro).

Los datos pudieran sugerir que el sistema de partidos politicos en
México, a pesar del descrédito de estas instituciones y de la poca con-
fianza que le otorgan los ciudadanos, se ha venido consolidando en los
ultimos 15 anos en donde se han observado elecciones mas competi-
das, mas reguladas y con una doble alternancia de gobierno (del prr al
paN en 2000, y del pan al prr en 2012). No obstante, el independentismo
representa casi 4 de cada 10 electores en el pais. Cifra bastante conside-
rable para profundizar en el estudio de estos votantes.

Por otro lado, al hacer el analisis de lo que ha sucedido en el con-
junto de los electores independientes, encontramos algunos aspectos
interesantes. Lo primero es que los independientes puros y los indepen-
dientes alineados tienen comportamientos diferentes dependiendo si se
trata de elecciones presidenciales o de medio término.

En la Grifica 2 se observa que en las elecciones presidenciales los
votantes que se autoidentifican como independientes puros disminuyen
y el de los alineados aumenta. Al parecer, las elecciones presidenciales
movilizan a los independientes a tomar partido. En sentido contrario,
en elecciones de medio término, que de hecho se centran en partidos
y no en candidatos, los independientes puros aumentan y los alineados
disminuyen.

Por otro lado, se conoce que la participacion electoral es mayor en
elecciones presidenciales que en las que Unicamente se elige a legis-
ladores federales. ;Acaso la proporcion de los independientes puros y
los alineados influye en la participacion electoral? Si los independientes
alineados tienden a parecerse a los partidistas (del partido al que se in-
clinan) y a votar como ellos, aqui podria haber un argumento adicional
para explicar el abstencionismo en las elecciones intermedias.

En estas elecciones los independientes puros aumentan, y estos
votantes tienen incentivos diferentes y mas complejos para acudir a
emitir su voto. Asimismo, en las elecciones presidenciales los inde-
pendientes alineados aumentan y los puros disminuyen; posiblemente
por ello la participacion electoral se da en mayor medida por los
electores partidistas, seguidos por los votantes alineados y por ltimo
de los independientes puros. En las elecciones de 2012, los datos del
estudio cesor-cNep 2012 reportan que 90% de los partidistas acudié a
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Grafica 2. Distribuciéon del electorado en México (1997-2012)
Independientes puros y alineados (cifras en porcentaje)
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Fuente: cipe-cses, 1997-2009; cesop-cNep, México, 2012.

las urnas a depositar su voto; 86% de los alineados y solo 82% de los
independientes puros.

En toda la serie analizada es mayor el nimero de independientes
puros que los independientes alineados. La eleccion en la que se pre-
sentd el mayor porcentaje de independientes puros fue la de 1997. Mas
que un proceso de desalineacion, el caso mexicano da muestras de una
alienacion partidaria.

En otro orden de ideas, en la misma Grafica 2 también se puede ob-
servar que en los procesos en donde se eligieron legisladores federales
(1997, 2003 y 2009) la proporcion de electores alineados es similar:
11.7% para 1997 y 2003; y de 11.2% para 2009. Estos datos podrian
indicar que en los Gltimos 15 afos, en las elecciones intermedias, la
proporcion de los electores alineados se ha mantenido constante.

De igual forma, en las elecciones presidenciales (2000, 2006 y 2012)
la proporcion de los electores puros ha sido similar: 24.9% para 2000,
24.8% en 2006 y 21.8% en 2012. Los datos sugieren que en las tres alti-
mas elecciones presidenciales la proporcion de votantes independientes
puros casi no ha variado.
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En las elecciones presidenciales de 2000 a 2006 se observa que los
votantes partidistas aumentaron en 4.6%, mientras que los independien-
tes alineados disminuyeron en un porcentaje similar: 4.4. Para las elec-
ciones de 2012, respecto de 20006, los partidistas aumentaron en 1%, y
los independientes alineados disminuyeron en 1.4 por ciento.

Pero, sen realidad los partidistas, los independientes puros y los ali-
neados son grupos diferentes? Si, como se ha encontrado en la revision
de la literatura que se explicd anteriormente, es asi, para el caso mexi-
cano tendriamos que encontrar en los alineados y puros caracteristicas
sociodemogrificas y comportamientos politicos diferentes.

Para analizar las caracteristicas de los votantes independientes se to-
maron en consideracion algunas de las variables revisadas en la litera-
tura que son significantes para determinar si un elector es partidista o
independiente.’ La variable independiente que se construy6 fue si el en-
trevistado era partidista, independiente alineado o independiente puro.

De esta forma, los datos de la encuesta cesop-cnep 2012 muestran
que los hombres son mas independientes puros (56%) que las muje-
res (44%). También, los hombres son mas independientes alineados
(51%) que las mujeres (49%). La Tabla 1 también permite observar
que las mujeres son mas partidistas (53%) que los hombres (47%).
Aunque las diferencias son modestas, el sexo y el partidismo tienen
cierta relacion. Las mujeres expresan un mayor grado de adhesion
—vy posiblemente de lealtad— a los partidos que los hombres.

Con relacion a la edad, los resultados parecen sugerir que a medida
que ésta avanza hay mas probabilidad de que un elector sea partidista que
independiente alineado o puro. Entre el sector mas joven, esto es de 18 a
25 anos, hay mas alineados (23%) que puros (19%) o partidistas (19%). El
partidismo se va desarrollando a la par de la vida politica de los electores.

El 56% de los electores partidistas tiene 40 anos o mis, frente a 46%
de los independientes y 45% de los independientes puros.

Por lo que se refiere a la escolaridad, 68% de los electores partidistas
cuenta con educacion secundaria o menor; en tanto que 54% de los
independientes alineados o 53% de los independientes puros tienen
esta caracteristica. Los independientes son mas escolarizados que los

5 Las variables sociodemogrificas utilizadas de la encuesta cesop-cnep 2012 fue-
ron: sexo, edad, escolaridad, situacion laboral, clase social, ingreso, localidad urba-
na o rural, region y religiosidad



Tabla 1. Variables sociodemogrificas (cifras en porcentajes)

2012

Variables Independientes

Partidistas | Alineados Puros
S Masculino 47 51 56
X0 Femenino 53 49 44
18-25 19 23 19
) 26-39 25 32 36
fidad 40-65 46 38 37
Mas de 65 10 8 8
Ninguna 19 18 12
Primaria 26 18 16
Escolaridad Secundaria 23 18 25
Preparatoria 25 28 35
Universidad o mas 8 18 13
Ama de casa 35 29 27
Situacion Jubilado 5 4 3
lail;lor;ll Estudiante 4 8 7
Desempleado 5 6 5
Con empleo 51 53 58
Baja 23 34 26
Clase Media baja 52 45 54
social Media alta 22 19 18
Alta 2 2 1
$0-$2599 29 29 28
$2600-$3999 24 20 19
Ingreso $4000-$6499 23 22 23
$6500-$7899 9 8 9
Mas de $7900 10 15 14
) ) Urbano 69 71 66
Urbano/Rural ¢ 1 Mixto 32 29 34
Norte 24 21 20
Region Centro 64 62 72
Sur 12 18 9
Nada 6 12 12
L Poca 33 37 36
Religiosidad Algo 44 38 41
Muy 17 13 11

Fuente: cesor-cNep, México, 2012,
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partidistas; 48% de los independientes puros cuenta con educacion pre-
paratoria o superior, 46% de los alineados y s6lo 33% de los partidistas.

En cuanto a su situacion laboral, los independientes cuentan con em-
pleo en mayor medida que los partidistas. El 58% de los independientes
puros cuenta con empleo remunerado, 27% es ama de casa y 7% es
estudiante; de los independientes alineados 53% cuenta con empleo
remunerado, 29% es ama de casa y 8% es estudiante. Las caracteristicas
también varian entre los partidistas, ya que de éstos 51% cuenta con
trabajo remunerado, 35% es ama de casa y solo 4% es estudiante.

Por lo que hace a la clase social, 72% de los independientes puros se
autoubican en la clase media, frente a s6lo 64% de los alineados y 74% de
los partidistas. En cuanto a si viven en una zona urbana o rural, 71% de los
independientes alineados y 66% de los independientes puros son urbanos.

La zona geografica del pais también parece tener influencia en la de-
terminacion del tipo de electorado: 7 de cada 10 independientes puros
radican en la zona centro del pais frente a 6 de cada 10 independientes
alineados. El 18% de los independientes alineados vive en la zona sur
de la republica, frente a s6lo 9% de los independientes puros. Por lti-
mo, aunque la religiosidad parece incidir en si una persona es partidista
o independiente, no parece haber mucha diferencia entre los indepen-
dientes y los puros: 6 de cada 10 votantes partidistas son algo o muy
religiosos; 49% de los independientes alineados y 48% de los indepen-
dientes puros son poco o nada religiosos.

Asi, entre los independientes puros estin mas presentes electores con
las siguientes caracteristicas: los hombres, personas de entre 26 y 39 anos,
los que tienen educacion secundaria y preparatoria, los que tienen em-
pleo, los que se autoclasifican como clase media baja, los que viven en
zona rural o mixta, y los que viven en la zona centro del pais.

Entre los independientes alineados encontramos mas jovenes de 18 a
25 anos, con escolaridad universitaria o superior, estudiantes y desem-
pleados, que se autoclasifican como clase baja, con ingresos superiores
a $7,900, que viven en zonas urbana, en el sur del pais y son poco
religiosos.

Entre el electorado partidista estin mas presentes mujeres, personas
mayores de 40 anos, con escolaridad primaria o menor, amas de casa y
jubilados, de clase media alta, con ingresos entre $2,600 hasta $3,999,
que habitan en la regién norte del pais, y que son algo o muy religiosas.
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Los datos observados permiten concluir que, aunque presentan al-
gunas semejanzas, los partidistas, los independientes alineados y los
independientes puros son grupos con caracteristicas sociodemograficas
diferenciadas.

Ahora bien, para saber qué variables son significativas para determi-
nar si un votante es mas probable que sea un independiente alineado
que partidista o independiente puro que partidista, se corrid una regre-
sion M-Logit con las caracteristicas descritas en la Tabla 1. La categoria
base es si el votante es partidista.

De esta forma, como se aprecia en la Tabla 2, entre mayor sea
su escolaridad, un elector es mas probable que sea independiente
alineado que partidista. De igual forma, las personas con menores
ingresos y las de ingreso alto es mas probable que sean alineados
que partidistas.

Un elector que habita en la region occidente, en la region sur-sureste o
en la region noreste tiene mayor probabilidad de ser alineado que simpa-
tizar con algan partido politico. Asimismo, una persona que tenga nada o
poca religiosidad es mas probable que sea alineado que partidista.

Las variables religiosidad y region occidente fueron significativas al
99%; sur-sureste'y educacion al 95%; y la region noreste y el ingreso
al 90 por ciento

Ahora bien, si una persona es poco a nada religiosa es mas probable
que sea independiente puro que partidista. Lo mismo sucede si un vo-
tante tiene mayor escolaridad, si vive en la zona occidente del pais o si
su ocupacion es ser estudiante.

Las variables religiosidad y educacion fueron significativas al 99%;
la region occidente al 95% y la ocupacion estudiante al 90 por ciento.

Hasta aqui hemos intentado argumentar que los independientes pu-
ros y los independientes alineados tienen caracteristicas sociodemogra-
ficas distintas, spero qué pasa con su comportamiento politico? ;Como
votaron los distintos grupos del electorado?

En el capitulo de Maria Fernanda Somuano de este mismo volumen
se analizan las caracteristicas y el voto de los electores partidistas. Si
como ya se explico, los electores independientes alineados y los inde-
pendientes puros tienen caracteristicas distintas, es probable también
que su comportamiento politico sea distinto y que hayan votado de
forma diferente. La Tabla 3 nos permite corroborar la hipotesis anterior.



Tabla 2. Modelo Logistico Multinomial de Partidistas,
independientes alineados e independientes puros

Alineado/Partidista Independiente/Partidista
Variables Std.
B Std. Err. | Valores-p B - Valores-p
Sexo hombres -0.005 0.196 0.981 0.362 | 0.186 0.052
Edad -0.035 0.099 0.719 0.094 | 0.091 0.30**
Educacion 0.180 0.073 0.013** 0.303 | 0.067 | 0.000%***
Laboral
(Base=jubilado)
Ama de casa 0.129 0.441 0.769 0.637 | 0.436 0.144
Estudiante 0.571 0.526 0.278 0.960 | 0.508 | 0.059*
Desempleado 0.291 0.510 0.508 0.389 | 0.503 0.44
Tiene empleo 0.315 0.398 0.429 0.619 | 0.394 0.116
Ingreso -0.487 0.262 0.063* [ -0.280 | 0.240 0.243
Ingreson2 0.075 0.044 0.091* | 0.036 | 0.040 0.372
Region
(Base=noroeste)
noreste 0.664 0.403 0.099* [ -0.330 | 0.358 0.3560
occidente 0.768 0.374 0.040** 1 0.594 | 0.295 [ 0.044**
centro 0.516 0.369 0.162 0.047 | 0.294 0.873
sur-sureste 0.893 0.380 0.019** 0.253 | 0.310 0.415
Urbano 0.200 0.179 0.264 -0.107 | 0.158 0.498
Religiosidad -0256 0.091 0.005** 1 -0.307 | 0.084 | 0.000**
Constante -1.477 0.772 0.056* | -1.861 | 0.712 [ 0.009***
n = 1403
LR chi*(28) 9(1)
> chi?
reudort | 0035

*p < 0.1, *p < 0.05, ™p < 0.01

Region noroeste: Baja California, Sinaloa, Sonora; region noreste: Chihuahua,
Nuevo Leodn, Tamaulipas, Durango; region occidente: Jalisco, Michoacan, Colima,
Aguascalientes, Nayarit, Zacatecas, San Luis Potosi, Guanajuato, Querétaro; region
centro: Hidalgo, Tlaxcala, Distrito Federal, Estado de México, Puebla, Morelos;
region sur-sureste: Guerrero, Veracruz, Oaxaca, Tabasco, Chiapas, Campeche,
Yucatdn, Quintana Roo. Baja California Sur no se incluy6 en el anilisis porque
no se considerd en la muestra.

Fuente: cesor-cNep, México, 2012,
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Tabla 3. Voto presidencial por partidistas,
independientes alineados e independientes puros

Elector raN | pri/pvEM | PrD/PT/MC | Nueva Alianza
Partidista 18% 56% 25% 1%
Independiente alineado 19% 31% 46% 4%
Independiente puro 13% 45% 37% 5%

Fuente: cesor-cNep, México, 2012,

El voto de los independientes alineados fue principalmente para la
alianza de la izquierda (46%); en menor proporcion para la alianza pri/
pviM (31%); posteriormente para el pan (19%) y por tltimo para el par-
tido Nueva Alianza (4%). El voto de los independientes puros fue en
mayor proporcion para la alianza pri/pvem (45%); posteriormente para la
alianza de la izquierda (37%); después para el pan (13%) y por dltimo
para Nueva Alianza (5%).

Asi, podemos afirmar que el voto por Enrique Pena Nieto vino prin-
cipalmente de partidistas y de independientes puros; el voto por Andrés
Manuel Lopez Obrador provino principalmente de independientes ali-
neados y de independientes puros; el voto por Josefina Vazquez Mota,
de independientes alineados y de partidistas; y el voto por Gabriel Qua-
dri, de independientes puros y alineados.

Como se aprecia, el voto de los independientes puros fue diferente
que el de los alineados. Si éstos tienden a parecerse a los partidistas
es probable que los independientes alineados hayan votado en mayor
proporcion por el partido con el cual simpatizan. Afortunadamente, al
haber incluido en el estudio cesor-cnep 2012 una pregunta de seguimien-
to para determinar a los independientes alineados y diferenciarlos de
los puros, es posible conocer como votaron los primeros.

Asi, en la Tabla 4 se puede apreciar que 8 de cada 10 independientes
alineados al pri votaron por el candidato de ese partido; 8 de cada 10
independientes alineados al prp votaron por el candidato de la izquier-
da y 7 de cada 10 alineados con el pan votaron por la candidata de ese
instituto politico.

Los resultados comprueban que efectivamente, en México, para las
elecciones presidenciales de 2012, los independientes alineados votaron
preferentemente por el candidato del partido que en la pregunta de se-



LOS ELECTORES INDEPENDIENTES EN MEXICO EN 2006 Y 2012 163

Tabla 4. Voto de los independientes alineados, 2012

Independientes alineados PAN | pri/PvEM | PRD/PT/MC | Nueva Alianza
PRI 7% 82% 8% 3%
PAN 69% 18% 14% 0%
PRD 2% 12% 84% 3%
Otros 11% 22% 33% 33%

Fuente: cesor-cNep, México, 2012,

guimiento manifestaron tener una simpatia. La mayoria de los alineados
con el pri voto por el candidato de ese partido; la mayoria de los alinea-
dos con el ran, con el prp 0 con Nueva Alianza sufragd por el candidato
que postuld ese partido.

El hallazgo refuerza la idea central de este capitulo, de que futuros
estudios sobre el electorado en México no engloben en una sola catego-
ria a los electores independientes, ya que los independientes alineados
y los puros tienen caracteristicas y comportamientos diferentes.

El resultado se asemeja a los andlisis que en el electorado de Esta-
dos Unidos hicieron Bruce Keith y sus colegas (1992) o Jack Dennis
(1988) quienes argumentaron que los independientes alineados tienen
actitudes similares a los partidistas, por lo que también se refirieron a
este segmento del electorado como “partidistas ocultos” o “partidistas
de closet”.

Ahora bien, se sabe que los votantes partidistas, en su mayoria, de-
ciden su voto desde antes de iniciar las campanas politicas y en menor
proporcion durante la campana y el dia de la jornada electoral (Moreno,
2009). Si el comportamiento de los electores independientes alineados
se asemeja al de los partidistas, deberiamos encontrar un patron pareci-
do al de los que simpatizan con algin instituto politico.

Los datos encontrados en el analisis de la encuesta cesop-cNep confir-
man esta suposicion. En la Tabla 5 se observa que 66% de los votantes
partidistas decidi6 su voto para presidente de la repuablica antes de que
iniciaran las campanas electorales, 23% lo hizo durante las campanas y
11% el dia de la jornada electoral.

De forma similar, la mayor parte de los independientes alineados te-
nia definido por quién votar antes de que iniciaran las campanias (44%);
30% lo hizo durante las campanas y 21% el dia de la jornada.
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Tabla 5. ;Cuando decidieron su voto?

Algunas | La tltima )
Desde Un mes El mismo
semanas | semana B
Elector antes anies antes antes dict
de las de la de la
_ » de la de la -
campanas | eleccion - - eleccion
eleccion | eleccion
Partidista 66% 11% 6% 6% 11%
2012 | Ind. alineado 44% 19% 8% 8% 21%
Ind. puro 30% 22% 14% 10% 19%

Fuente: cesor-cNEp, México, 2012.

Caso contrario, los independientes puros eran en menor proporcion
que los otros dos grupos, los que antes de que iniciaran las campanas
ya habian decidido su voto. El 36% de los independientes puros tomo
su decision sin que hubiesen empezado las campanas; la mayoria, 46%
lo hizo durante las campanas; y 19% el dia de la jornada.

Aun con ello, cabe hacer notar que la mayoria de los independientes
alineados y puros decidieron su voto durante las campanas y el dia de
la jornada electoral.

Otro de los comportamientos politicos respecto al sufragio para po-
der establecer una diferencia entre los electores independientes puros y
los alineados es el voto diferenciado. Se sabe que una alta proporcion
de electores partidistas votan por el mismo partido para elegir presiden-
te que para legisladores, y que los electores independientes, en mayor
medida que los partidistas, hacen un voto diferenciado, es decir, votan
por diferentes opciones politicas para presidente que para legisladores.
Lo que esperariamos seria que los independientes alineados tuvieran
un comportamiento mas parecido a los partidistas que a los indepen-
dientes puros.

Los datos encontrados en la encuesta cesop-cnep 2012 también com-
prueban la hipétesis anterior.® Como se puede observar en la Tabla 6,
85% de los electores partidistas votd por el mismo partido para presi-
dente que para diputados; 15% lo hizo por partidos diferentes.

% Para este andlisis utilizamos la pregunta: ;Por qué partido voto para elegir di-
putados federales?
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Tabla 6. Voto diferenciado 2012

Elector Voto diferenciado Voto unificado
Partidista 15% 85%
Independiente alineado 24% 76%
Independiente puro 37% 63%

Fuente: cesor-cNEp, México, 2012,

De los independientes alineados, 76% voto por el mismo partido para
presidente y legisladores y 24% lo hizo por opciones politicas distintas;
en tanto que de los electores del grupo de los independientes puros,
63% lo hizo por el mismo partido y 37% realizo voto diferenciado.

De esta forma, podemos argumentar que los independientes alinea-
dos y los independientes puros tienen un comportamiento politico di-
ferente. Para el caso mexicano, los independientes alineados también
se asemejan a los votantes con afinidad partidista, al menos en actitud
electoral, por lo que estos electores podrian tener un partidista oculto.
Asi, en México también los alineados pudieran ser llamados “partidistas
de closet”.

Independientes y movilizacion cognitiva

Ahora bien, siguiendo el argumento que propone Russell Dalton expli-
cado en paginas anteriores, nos interesa conocer los cambios ocurridos
en el electorado mexicano de 2006 a 2012. La segmentacion del electo-
rado propuesta por este autor, como se reviso, es en dos dimensiones:
por un lado los votantes con y sin afinidad partidista; y por el otro, los
votantes movilizados cognitivamente. En este caso se optd por la varia-
ble interes en la politica.”

7 Para la dimension de partidismo se ocupd la misma pregunta utilizada pre-
viamente: “Generalmente, justed se considera priista, panista o perredista?”. Si el
entrevistado contestd que se consideraba cercano a alguno de los partidos ofrecidos
o a algln otro, se le considero partidista; si contestd que “ninguno” se le considerd
independiente. Para la dimension de movilizacion cognitiva se utilizo la pregunta:
“Por lo general, ;qué tanto se interesa usted en la politica? Diria que suele estar muy
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De esta forma, en 20006, la proporcion del electorado clasificado
como partidistas rituales era ligeramente superior que los partidistas
cognitivos. Mientras los primeros significaron 30.3% del electorado, los
segundos fueron el 28.5% (véase Tabla 7).

Por lo que hace a los independientes, los apoliticos eran casi 27%
de los votantes vy, los apartidistas 14.3%; una brecha de 12.6 por ciento.

Para 2012 se observan algunos cambios marginales, pero no por ello
dejan de ser interesantes. Los partidistas cognitivos representaron 31.4%
del electorado y los partidistas rituales 27.1%. A diferencia de lo que
ocurrio hace seis anos, cuando los rituales eran ligeramente una mayo-
ria en el electorado, ahora los partidistas cognitivos fueron el segmento
mayoritario, 4.3% por arriba de los rituales. Los partidistas cognitivos
crecieron casi 3% en los Gltimos seis afnos, cifra casi similar a lo que
disminuy? la cantidad de rituales (3.2 por ciento).

En cuanto a los independientes, los apartidistas para este ano repre-
sentaron 16.5% del electorado y los apoliticos 25; la brecha entre estos
fue de 8.5%. Los primeros crecieron poco mas de 2% respecto de 2000,
mientras que los segundos disminuyeron 1.9 por ciento.

Es decir, en los Gltimos seis anos, al aumentar los partidistas cogni-
tivos y los apartidistas, y disminuir la proporcion de los rituales y apo-
liticos, la principal transformacion que sufrio el electorado mexicano
es que se movio ligeramente hacia la dimension de movilizacion cog-
nitiva. Esto debe ser una buena noticia para la democracia mexicana,

Tabla 7. Independientes y movilizacion cognitiva (2006-2012)

Elector 2006 2012 Diferencia
Partidistas cognitivos 28.5% 31.4% 2.9%
Partidistas rituales 30.3% 27.1% -3.2%
Apartidistas 14.3% 16.5% 2.2%
Apoliticos 26.9% 25.0% -1.9%

Fuente: cesor-cNEp, México, 2012,

interesado, algo, poco o nada interesado en politica”, donde las respuestas “muy” y
“algo interesado” se agruparon en la categoria interesado, y las respuestas “poco” o
“nada interesado” en la categoria no interesado. Los cdlculos se hicieron con base
en los datos de los estudios cNep 2006 y cesop-cNep, 2012.
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ya que un electorado movilizado cognitivamente es mas participativo,
mas critico, mas exigente y mas racional en sus decisiones politicas
(Dalton, 2008).

Aunque en la serie de tiempo observada hay un aumento de los
apartidistas (nuevos independientes, como los llama Dalton), no parece
existir (al menos todavia) desalineacion con los partidos politicos. Al
contrario, lo que se observa es que en la todavia adolescente demo-
cracia mexicana el sistema de partidos esta en desarrollo, y en los lti-
mos anos se ha venido consolidando. Lo que si se observa —tal como
ocurre en las democracias industrializadas analizadas por Dalton— es
que en México hay un mayor nimero de partidistas cognitivos que de
rituales, asi como un incremento de los apartidistas.

Una pregunta que surge entonces dentro de la agenda de investiga-
cion de los especialistas en el analisis de los electorados es si las demo-
cracias en América Latina se asemejan a lo que se observa para el caso
mexicano o a lo que Dalton argumenta para los paises industrializados.

Por otro lado, cuando analizamos a los independientes como puros
y alineados (o partidistas de closet), se observd que existen diferencias
entre ambos grupos; entonces aqui cabe preguntarse si, ademas del
interés en la politica existen diferencias sociodemograficas entre los
apartidistas y los apoliticos.

Al realizar el analisis, los datos revelan que, en efecto, apoliticos y
apartidistas presentan caracteristicas distintas.

En la Tabla 8 se aprecia que la diferencia de género es mayor entre
los apartidistas que entre los apoliticos. Hay 10% mas hombres que
mujeres entre los nuevos independientes, y 6% entre los apartidistas.

Por lo que hace a la edad, encontramos mas jovenes entre los aparti-
distas: 57% de éstos es menor de 40 anos. Casi 5 de cada 10 apoliticos
son mayores de 40 anos (49%), mientras que s6lo 43% de los apartidis-
tas era mayor de esa edad.

La escolaridad es mayor entre los apartidistas que entre los apoliticos.
El 53% de los primeros cuenta con educacion preparatoria o superior,
frente a 40% de los apoliticos.

En cuanto a la ocupacion, encontramos mas amas de casa entre los apo-
liticos, mientras que la gente con empleo es mayoritaria entre los apartidis-
tas. Acorde con los mayores niveles de escolaridad y de ocupacion remu-
nerada, los apartidistas reportan tener ingreso superior que los apoliticos.



Tabla 8. Caracteristicas sociodemograficas
de apoliticos y apartidistas (cifras en %)

Variables sociodemogrdficas

Independientes

Prueba de diferencia

Apanrtidistas | Apoliticos de grupos
Masculino 55 53 Chi* = 0.17
Sexo
Femenino 45 47 Sig = 0.680
18-25 22 20 U de Mann-Whitney
26-39 35 33 Sig = 212
Edad
40-65 37 39 n = 646
Mis de 65 6 9
Ninguna 10 18 U de Mann-Whitney
Primaria 13 19 Sig = 0.000™*
Escolaridad Secundaria 18 24 n =645
Preparatoria 30 30
Universidad o mis 23 10
Ama de casa 21 33 Chi? = 15.016
Jubilado 5 Sig = 0.005**
Situacion
Estudiante 8 7 n =639
laboral
Desempleado 5 7
Con empleo 62 51
Baja 25 32 U de Mann-Whitney
Media baja 52 50 Sig = .172
Clase social
Media alta 22 16 n=212
Alta 1 2
$0-2599 23 31 U de Mann-Whitney
$20600-$3999 16 22 Sig = 0.001**
Ingreso $4000-$6499 23 21 n = 646
$6500-$7899 9 8
Mis de $7900 21 11
Urbano 76 65 Chi* = 8.173
Urbano/Rural | Rural/Mixto 24 35 Sig = 0.004**
n = 646
Norte 22 21 Chi* = 0.241
Region Centro 64 660 Sig = 0.886
Sur 13 12 n =610
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) Independientes Prueba de diferencia
Variables sociodemogrdficas — =
Apartidistas | Apoliticos de grupos
Nada 12 11 U de Mann-Whitney
Poca 33 40 Sig = .305
Religiosidad
Algo 44 37 N = 637
Muy 12 12

**p < 0.05.
Fuente: cesop-cNep, México, 2012.

Los apartidistas son también mas urbanos que los apoliticos. El 76%
de los nuevos independientes habita en una zona urbana, frente a
65% de los apoliticos. De igual forma, los apartidistas son poco mas
religiosos que los apoliticos.

Al realizar el analisis estadistico para comprobar si apartidistas y apo-
liticos son grupos diferentes, se tiene que las variables que resultaron
significativas son: escolaridad, situacion laboral, ingreso, y si residen en
zona urbana (véase Tabla 8).

Asi, los apartidistas y los apoliticos, a pesar de tener en comun la
ausencia de una afinidad partidaria, son grupos diferentes con caracte-
risticas sociales y demograficas también diferentes.

El analisis realizado siguiendo el modelo de Dalton corrobora que los
votantes sin afinidad partidista, para su analisis, no pueden ser conside-
rados como un grupo Gnico, pues tienen caracteristicas diferentes y por
ende actitudes también distintas.

Comentarios finales

El analisis realizado permite corroborar que en México, durante los Gl-
timos 15 anos, la proporcion de votantes que se identifican con algin
partido politico ha venido aumentando. No hay senal de desalineacion
partidaria. Por el contrario, el desarrollo del sistema de partidos va a
la par de la ampliacion de sentimientos partidarios entre el electorado.
No obstante, los electores independientes significan una proporcion
importante del electorado y para las elecciones de 2012 cuatro de cada
10 electores era independiente.
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Ademads, se encontrd evidencia que permite establecer que los elec-
tores independientes no deben ser analizados como si fueran un grupo
homogéneo, ya que presentan caracteristicas sociodemograficas dife-
rentes entre si (y con el grupo de los electores partidistas), ademas de
que tienen un comportamiento politico también distinto: votan diferen-
te, deciden su voto en tiempos distintos durante los procesos y realizan
voto para presidente y para diputados de forma diferente.

Asi, los independientes puros y los independientes alineados son dos
grupos de votantes que no son iguales. Los independientes alineados, por
la forma de elegir, tienden a parecerse mas al grupo de los partidistas.
En las pasadas elecciones federales, los alineados con un partido politico
votaron de forma similar a los partidistas del instituto politico al que se
sienten cercanos. Por ello, los alineados bien podrian también llamarse
“votantes con una preferencia partidista oculta” o “partidistas de closet”.

Por otro lado, al realizar el analisis del electorado mexicano a la luz
de la teoria de la movilizacion cognitiva se encontro, al igual que en
el andlisis anterior, que en los Gltimos anos de 2006 a 2012 hubo un
aumento del partidismo y una disminucion marginal del independentis-
mo, por lo que no se podria catalogar a México dentro del patron que
Dalton encuentra en las democracias industrializadas: la desalineacion
con los partidos politicos. Aunque cabe acotar que probablemente ese
patron se presente en unos anos debido a los crecientes patrones de
modernizacion en el pais, principalmente en el aumento de los niveles
de escolaridad de los mexicanos. Como se document6 en este capitulo,
la educacion tiene un impacto negativo en el partidismo.

Lo que si se encuentra es que, en el periodo analizado, hay un au-
mento de los apartidistas o nuevos independientes, y que los partidis-
tas cognitivos estan presentes en mayor proporcion que los cognitivos
rituales. En otras palabras, la principal transformacion del electorado
mexicano en los Gltimos seis afos es un cambio hacia la movilizacion
cognitiva.

En este sentido, el andlisis corrobord que apoliticos y apartidistas
presentan caracteristicas sociodemograficas diferentes.

Los hallazgos permiten concluir que en futuros estudios que se rea-
licen del electorado en México, los electores independientes deben ser
analizados no como un solo grupo, sino como segmentos diferenciados.
Se trata pues de un segmento politico de los votantes que no es politico
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(una proporcion importante del electorado que en primera instancia
no se siente afin a los partidos politicos), pero que hoy dia define los
resultados en una eleccion.

Queda pendiente para futuros andlisis cudles son los incentivos que
llevan a participar politicamente a estos segmentos de votantes, a sufra-
gar y a decidir por una opcion en la boleta electoral.






CAPITULO VI

Intermediarios politicos

y comportamiento electoral

en México: dime con quién
hablas y te diré por quién votas

Gerardo Maldonado

Ei comportamiento electoral de los ciudadanos es un efecto no sélo de
sus caracteristicas individuales (afectivas, demograficas, sociales, econ6-
micas), sino también del contexto social y las formas de intermediacion
alrededor de ese individuo. Por tanto, el conjunto de interlocutores
con quienes se mantienen conversaciones sobre temas politicos es un
elemento determinante de esa influencia social en el comportamiento
politico. Su andlisis contribuye a la explicacion de como las condicio-
nes sociales se traducen en decisiones individuales, el calculo social del
voto (Beck et al., 2002). Sin embargo, como ha sido establecido antes,
no todos los individuos se enfrentan a un mismo contexto, ni todos
los elementos de ese contexto —en particular, los sesgos partidistas
de los intermediarios personales— son igualmente influyentes en la
decision electoral (Magalhdes, 2007). Con base en esto, las preguntas
que responderé en este capitulo son las siguientes. Primero, ;cual fue el
grado de exposicion de los ciudadanos a conversaciones politicas con
intermediarios politicos? Luego, scudles fueron las preferencias o sesgos
politicos de estos intermediarios? De manera mds importante, stuvieron
o no alguna influencia los intermediarios personales en la decision de

[173]
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voto en las elecciones presidenciales? Y finalmente, ;fue mayor el efecto
de los intermediarios en una eleccion que en otra, o se mantuvo igual
a lo largo del tiempo?

Para responder a estas preguntas utilizo, al igual que los demas capitu-
los de este libro, el caso de México; en particular las dos ultimas elecciones
presidenciales (2006 y 2012). El estudio de los intermediarios personales
en estas elecciones es interesante por algunas razones. En primer lugar,
siendo México una democracia relativamente nueva, es posible predecir
que varios factores de largo plazo —como las diferencias sociales, de cla-
se, religiosas o regionales— tuvieran menos tiempo para arraigarse en la
sociedad y, por tanto, ser menos decisivos en el comportamiento electo-
ral; y en ese sentido, los elementos de corto plazo o coyunturales podrian
ser mas importantes en la explicacion de las decisiones electorales (véase
Dalton, 2008; Dalton y Klingeman, 2007). No obstante lo anterior, algu-
nos estudios previos (Klesner, 2004 y 2009), asi como varios capitulos de
este libro, muestran que algunos factores de largo plazo, en particular las
identidades partidistas (Moreno, 2003 y 2009; Moreno y Méndez, 2007), si
han tenido peso en el comportamiento politico mexicano. Cabe entonces
preguntarse, una vez tomando en cuenta factores estructurales, si los fac-
tores de corto plazo, en particular los intermediarios personales, tuvieron
o no un efecto en la decision electoral de los mexicanos.

En segundo lugar, algunos trabajos previos han estudiado el efecto
de los intermediarios personales en la eleccion presidencial de 20006:
unos demostraron su efecto preciso en el apoyo a ciertos candidatos
(Baker, 2009; Valdivia y Beltran, 2009) y otros estimaron sus consecuen-
cias en la volatilidad de las preferencias durante la campana electoral
(Flores-Macias, 2009; Castaneda e Ibarra, 2011). Empero, es necesario
saber si estos efectos se mantuvieron también en la eleccion de 2012
0 no; y si condicionaron el apoyo a todos los partidos por igual. El
asunto es relevante, pues existe la expectativa de que los intermedia-
rios personales pudieron haber tenido un efecto mayor en las Gltimas
elecciones presidenciales. En buena medida derivada de la negatividad
y la polarizacion de la campana presidencial de 2000, una de las carac-
teristicas de la reforma electoral federal aprobada en 2007 fue la nueva
regulacion de la transmision de informacion politica, en particular se
limit6 la provision de espacios de propaganda electoral en medios de
comunicacion asignados por el Estado y se prohibi6 a los medios ven-
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der tiempo directamente a los partidos politicos y a terceros (Langston,
2009). Dado esta condicion, algunos esperaron que la informacion de
la campana electoral aumentara a través de intermediarios personales
(Moreno, 2009: 216) y, por tanto, que el efecto fuese mayor en la elec-
cion posterior a la reforma electoral.

Como mostraré, los mexicanos aumentaron su exposicion a interme-
diarios personales de una eleccion a la siguiente, donde también hubo
un cambio en la distribucion de las preferencias partidistas de esos in-
termediarios. Sin embargo, el efecto de esos intermediarios —contrario
a lo esperado— fue menor en 2012 que en 2006. Y ademas, los efectos
fueron diferentes de acuerdo al nimero de intermediarios: las probabi-
lidades de votar por un determinado partido politico no fueron las mis-
mas en ambas elecciones; éstas variaron entre haber tenido uno o dos
interlocutores y haber conversado con los tres posibles intermediarios
con la misma preferencia partidista.

Para responder a las preguntas de investigacion y mostrar el argumen-
to anterior, el capitulo se desarrolla de la siguiente manera. En primer
lugar, hago una breve resena de la literatura previa sobre el contexto
social y, en particular, sobre intermediarios personales con el propdsito
de establecer las hipotesis o expectativas tedricas de este trabajo. En se-
gundo lugar, detallo las caracteristicas de los intermediarios politicos de
los electores mexicanos en ambas elecciones, el grado de uso de esos
intermediarios y sus sesgos partidistas. En el tercer apartado, presento
los resultados de los modelos que estiman los efectos de estos factores
en la decision de voto en 2006 y 2012. Finalmente, concluyo el capitulo
con un resumen de los principales hallazgos y las posibles lineas futuras
de investigacion a partir de los resultados.

¢Por qué estudiar los intermediarios politicos?

Todas las explicaciones del comportamiento electoral tienen una mis-
ma preocupacion: conocer cual es la capacidad individual de los ciu-
dadanos para actuar en la politica democritica de masas (Carmines y
Huckfeldt, 2001: 224). Desde hace décadas, la literatura sobre compor-
tamiento electoral ha distinguido de manera genérica dos tipos de fac-
tores para ayudar a estimar precisamente esas capacidades individuales
al momento de decidir el voto: factores de largo plazo, que constituyen
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predisposiciones estructurales, sociales y politicas, de cada ciudadano,
y factores de corto plazo, que son elementos coyunturales y producen
la racionalizacion y movilizacion ciudadana. En su formulaciéon mas
clasica (Campbell et al., 1960), estos elementos forman un embudo o
cadena causal donde las decisiones individuales se forman por los fac-
tores de largo plazo y son movilizadas por los factores de corto plazo
(Dalton, 2008).

Como anoté al inicio de este capitulo, el comportamiento electoral ha
sido explicado con base en factores de largo y corto plazos, elementos
estructurales y de coyuntura. Entre los primeros se incluyen las diferen-
cias demograficas (en especial género, edad y educacion), de clase so-
cial, religiosas, étnicas o regionales (Lipset y Rokkan, 1967). También en
esta clasificacion se incluyen —aunque en un estatus menos estructu-
ral— las identidades politicas, como la ideologia y, sobre todo, la identi-
ficacion partidista (Campbell et al., 1960) y las orientaciones valorativas
(Inglehart, 1990). Entre las segundas suelen considerarse aquellas mas
circunstanciales e inmediatas a la decision del voto, como acciones de
gobierno, actividades de campana, las condiciones politicas y econémi-
cas (nacionales y personales), asi como la informacion transmitida por
medios de comunicacion y las opiniones sobre determinados temas y
personalidades publicas (Dalton, 2008; Dalton y Klingemann, 2007). A
esta segunda clasificacion corresponde el elemento analizado en este
capitulo: las conversaciones politicas con intermediarios personales.

Pero, spor qué es importante el contexto social de intermediarios
personales en la decision electoral? Durante las elecciones y las cam-
panas, los individuos necesitan informaciéon para poder tomar una de-
cision sobre su participacion. La informacion es uno de los elementos
determinantes del comportamiento politico de los individuos (Downs,
1957), especialmente en los momentos de incertidumbre en las eleccio-
nes (Alvarez, 1997). Sin embargo, la informacion no se transmite de forma
directa, sino mediante otras personas, medios de comunicacién y asocia-
ciones —pues los individuos tienen limitaciones cognitivas y técnicas—,
en otras palabras a través del contexto social (Huckfeld y Sprague, 1995).

Las limitaciones inherentes a las habilidades del procesamiento de informacion
sugieren que la capacidad de los individuos es vulnerable de ser aventajada

por recursos de informacion ya disponibles en el contexto inmediato. [...]
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Los limites en las capacidades y recursos individuales hacen que el contexto
inmediato para elegir en términos politicos sea particularmente importante
(Beck et al., 2002: 57).

Por tanto, las actividades politicas, particularmente el voto, estin
influenciadas por estos intermediarios, quienes pueden (o no) tener
un sesgo partidista. Los intermediarios de informacidén en campanas
electorales son importantes no sélo porque comunican los mensajes al
electorado tratando de inducir visiones y opiniones que posiblemente
afectaran las decisiones politicas, sino que también “porque son vistos
por ellos mismos y los demds como mensajeros confiables cuyas prefe-
rencias percibidas pueden usarse directamente como una pieza de in-
formacion crucial de informacién sobre la base de que cualquiera pue-
de decidir qué candidato o partido tiene su voz” (Magalhaes, 2007: 210).

El contexto social agregado por los intermediarios es importante de-
bido al hecho de que ellos “dan contenido y significado a los temas po-
liticos y orientaciones actitudinales que son prominentes en las teorias
de actores individuales del comportamiento electoral [...] y tienen una
influencia directa en la decision electoral al proveer de nueva informa-
cion y de estimulos a los individuos” (Beck er al., 2002: 63).

Luego entonces, el voto —como otras formas de participacion— no
es solo una decision derivada de las caracteristicas o predisposicio-
nes individuales; estd también influida por los diferentes intermedia-
rios, mensajes politicos y tipos de sesgo partidista. La literatura sobre
comportamiento politico ha definido como un factor positivo el medio
social, por ser una fuente de informacion que facilita la formacion de
opiniones, actitudes y preferencias en agentes que normalmente tienen
una capacidad de andlisis de la complejidad politica limitada (Popkin,
1991). Este fenomeno ha sido definido como intermediacion politica:
“los canales y procesos variables mediante los cuales los electores re-
ciben informacion sobre la politica partidista durante el curso de una
campana y que movilizan el apoyo a un partido politico u otro” (Gun-
ther et al., 2007: 1).

La comunicacion social de los mensajes politicos ocurre mediante
distintos mecanismos (Beck er al., 2002; Gunther et al., 2007: 6). Uno
aparece cuando los ciudadanos envian y obtienen informacién en la
transmision directa por conversaciones con contactos personales, in-
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formales, cara a cara. Los ciudadanos utilizan también la informacion
publicamente distribuida por los medios de comunicacion masivos: éste
es un mecanismo impersonal, pues la informacion fluye mediante los
periddicos, la radio, sobre todo la television y mas recientemente por in-
ternet. Ademas, los individuos pueden reunir informacion indirectamen-
te por el solo hecho de ser miembros de una organizacion o asociacion
formal. Finalmente, también existe el mecanismo de transmision cuan-
do los ciudadanos son contactados de forma directa por los candidatos
o partidos politicos, en actos concretos de campana electoral. Todos
estos procesos y mecanismos conforman un ambiente de informacion
entendido como “los filtros relativamente estables de comunicacion po-
litica que estructuran todo tipo de informacién que adquieren los ciuda-
danos” (Magalhaes, 2007: 338), que casi de manera inevitable tiene una
influencia en las decisiones y comportamiento politico.

Sin embargo, de entre los diferentes intermediarios que se pueden
hallar en el contexto social, y sus capacidades distintas de influencia,
seguin lo ha propuesto la literatura especializada, la conversacion po-
litica con interlocutores personales es el tipo de intermediario mas im-
portante en el comportamiento electoral; después estin los medios de
comunicacion —en especial los editoriales de periddicos, no obstante
el consumo masivo de noticias por television— vy, finalmente, las or-
ganizaciones secundarias y los partidos politicos son influyentes solo
en los votantes menos interesados (Beck et al., 2002; Gunther et al.,
2007; Magalhaes, 2007; Zuckerman, 2005). ;Por qué? Primero, aquellos
con quienes se discuten temas politicos son la fuente de informacion
mas cercana e inmediata (Krassa, 1990; MacKuen, 1990). Segundo, a
diferencia de otros intermediarios, los mensajes enviados por las con-
versaciones politicas tienden a ser directos, claros y bien recibidos por
los individuos —pues no se requiere esfuerzo para identificar los ses-
gos partidistas en sus mensajes y el individuo puede seleccionar con
facilidad el tipo de informacion que desea procesar y aceptar. “Ningin
otro intermediario puede igualar el nivel de atencion que los interlo-
cutores reciben” (Beck et al., 2002: 66). Dicho de otra forma, “para la
mayoria de los ciudadanos en sistemas politicos distintos, aquellos con
quienes se discuten temas importantes parecen representar un recurso
fundamental de informacion politicamente asignada, consistentemente
sesgada y potencialmente influyente” (Magalhaes, 2007: 207).
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De acuerdo con lo anterior, los intermediarios personales son rele-
vantes en el comportamiento electoral individual, pues en tanto fuente
primordial de informacion, la percepcion de sus sesgos politicos con-
diciona la decision de votar por un partido o candidato frente a otro.!
En ese sentido, como se demostré desde hace mas de siete décadas
(Berelson et al., 1954; Lazarteld et al. 1944; Katz y Lazarsfeld, 1955) y
ha vuelto a ratificar la literatura reciente, los ciudadanos tienden a vo-
tar de la misma manera que lo hace su contexto social inmediato: sus
interlocutores mas cercanos (Beck, 2002; Beck et al., 2002; Gunther et
al. 2007; Huckfeldt y Sprague, 1990 y 1995; Huckfeldt et al., 2005; Liu
et al., 1998; Magalhaes, 2007; Pattie y Johnston, 2001; Puhle et al., 2007,
Richardson y Beck, 2007; Schmitt-Beck, 2003; Zuckerman, 2005; Zuc-
kerman et al., 1998).

Esto coincide con una postura mas reciente que sostiene que las ex-
plicaciones del comportamiento electoral deben tener como base:

... un modelo de votantes limitadosy condicionados, donde los ciudadanos
estan limitados por el sistema electoral y el rango delimitado de opciones
de voto disponibles, y condicionados por los contextos social y geografico
en el cual viven y por la forma en que la politica les es presentada (Miller y

Niemi, 2002: 167, el énfasis es mio).

Como resulta obvio, en este capitulo asumo un modelo de votantes
condicionados por el contexto social. Pero también pretendo mostrar
un modelo de votantes limitados por el sistema electoral. La literatura
previa ha mostrado antes que el uso y efectividad de un intermediario
politico esta determinado por el uso y efectividad de otro; en concreto,
se ha probado que los interlocutores personales suelen filtrar o contro-
lar el efecto de los medios de comunicacion en las decisiones electora-
les (Druckman y Nelson, 2003; Schimitt-Beck, 2003). En ese sentido, es

' Buena parte de la literatura sobre comportamiento electoral, opinion puablica
y comunicacion politica ha utilizado a los intermediarios personales como una
aproximacion conceptual y empirica a los efectos de las redes sociales o interper-
sonales (véanse, por ejemplo, Huckfeldt, 2007 y Mutz, 2002). A diferencia de esta
posicion, este capitulo se mantiene mis cercano a la propuesta teorica de la in-
termediacion politica (Gunther et al., 2007), evitando nombrar a los interlocutores
personales una forma de red social.
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previsible que ante una limitacion para informarse por un determinado
intermediario politico, los ciudadanos utilizaran a otro intermediario y
el condicionamiento de éste seria mayor.

Con base en todo lo anterior, este capitulo pretende probar tres ex-
pectativas o hipotesis. La primera (H1) es que si hay limitaciones en el
uso de un intermediario politico formal (como los medios de comunica-
cion), entonces habrd una exposicion mayor a otro intermediario poli-
tico informal (como las conversaciones con interlocutores personales).
En segundo lugar, espero mostrar (H2) que cuanta mayor exposicion a
intermediarios personales con un sesgo partidista concreto, mayor serda
la probabilidad de votar por ese partido politico. Finalmente, combinan-
do ambas hipétesis, tengo la expectativa (H3) de que si hay mayor ex-
posicion a los intermediarios politicos de una eleccion a otra, entonces
los efectos de esos intermediarios personales en la probabilidad de voto
seran mayores.

Intermediarios politicos en México, 2006 y 2012

Para estimar empiricamente las expectativas tedricas senaladas en el
apartado anterior utilizo —como todos los capitulos de este libro— los
datos del Proyecto Comparativo de Elecciones Nacionales (cnep, por sus
siglas en inglés). A diferencia de otras fuentes empiricas sobre compor-
tamiento y actitudes politicas, el cnep reiine y permite analizar datos en
el ambito individual, mediante la aplicacion de encuestas de represen-
tacion nacional, sobre los procesos de intermediacion a través de los
cuales los ciudadanos reciben informacion sobre politicas publicas,
partidos politicos, candidatos y politica en general durante la campa-
fa y la eleccion, en democracias tanto establecidas como nuevas. De
hecho, la finalidad tedrica del cnep es revivir la perspectiva de investi-
gacion largamente olvidada de la Escuela de Columbia establecida por
Paul Lazarsfeld y sus colegas: el contexto social del comportamiento
electoral. Asi, esta encuesta permite, como ninguna otra, conocer las
caracteristicas y los efectos de los intermediarios politicos.

Ademds de contar con un instrumento empirico idoneo, cabe decir
que un caso como el mexicano es Util también para contrastar esas
expectativas por distintas razones. En primer lugar, México es una de-
mocracia nueva. En un nuevo sistema de formalidad democratica, la



INTERMEDIARIOS POLITICOS Y COMPORTAMIENTO ELECTORAL EN MEXICO 181

informalidad —vista a través de las simples conversaciones politicas—
podria ser el camino mas factible para intercambiar informacion (Adler-
Lomnitz, 1998). En este sentido, los intermediarios personales pueden
ser un factor mas decisivo en la explicacion del comportamiento elec-
toral en las nuevas democracias (Ames et al., 2012; Baker et al., 20006;
Gibson, 2001; Gonzalez Sancho, 2007; Lup, 2006; Schmitt-Beck, 2003).
En segundo lugar, como dije al principio del capitulo, las limitaciones al
uso y contenido de la informacion politica en medios de comunicacion
impuestas en la reforma electoral de 2007 (Langston, 2009) establecen
una situacion ideal para analizar si ocurrieron cambios o no en los pa-
trones de comunicacion politica de los mexicanos entre las elecciones
de 2006 y 2012 (Moreno, 2009).

La encuesta cnep de México, como en los otros paises, permite ob-
tener informacion de hasta tres posibles intermediarios personales: la
pareja y otras dos personas con quienes se conversa sobre asuntos im-
portantes. Con base en esta primera informacion es posible estimar el
grado de exposicion a intermediarios personales de cada entrevistado.
De ser correcta la primera expectativa tedrica (H1), el uso de interme-
diarios personales debid haber aumentado de una eleccion a la otra.
Dado que hubo restricciones legales e institucionales a la informacion
politica transmitida por los medios de comunicacion masiva, es posible
esperar que los ciudadanos utilizaran mas las conversaciones politicas
con sus intermediarios personales en 2012 que en 20006. Y tal como
se puede observar en el Cuadro 1, éste fue el caso. En 2006, mds de
una tercera parte (36.4%) de los encuestados no estuvo en contacto o
expuesto a intermediario politico alguno; en contraste, para 2012 este
porcentaje de ningtn intermediario se redujo a 12.5%. En la situacion
opuesta, mientras en la eleccion de 2006 sélo un escaso 4.3% de los en-
cuestados mencionaron haber tenido conversaciones politicas con tres
interlocutores, en 2012 casi 40% de los ciudadanos estuvo en comunica-
cién con sus tres interlocutores posibles.

Ahora bien, jcudles fueron las preferencias o sesgos politicos de es-
tos intermediarios politicos? Con este propodsito, a todos los encues-
tados se preguntd por cudl candidato creian que habia votado cada
intermediario en las elecciones presidenciales. Esto permite conocer las
preferencias partidistas de estos intermediarios y, en tanto, el ambiente
informacional mis cercano al que se enfrentaron los individuos durante
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Cuadro 1. Namero de intermediarios personales,
2006 y 2012 (porcentaje de muestra total)

2006 2012
Ningtn intermediario 36.43 12.56
Un intermediario 26.58 23.56
Dos intermediarios 26.68 24.31
Tres intermediarios 4.31 39.31
(Observaciones) (2620) (1600)

Fuente: Célculos propios con base en el Comparative National Elections Project
(enep) de México 2006 y México 2012.

las campanas politicas. Con base en estas preguntas, primero, elaboré
algunas variables dicotomicas para establecer si estos tres posibles in-
termediarios habian votado por cada uno de los partidos politicos mas
grandes en las elecciones analizadas. Después, generé para cada indivi-
duo tres nuevas variables que suman el nimero de intermediarios que
votaron por el ran, por el pri y por el prp. Los resultados de este ejercicio
estan presentados en el Cuadro 2.

Como se puede ver en las dos primeras columnas de este cuadro, los
porcentajes de intermediarios con preferencias hacia cada partido poli-
tico no fueron los mismos en ambas elecciones. En 2006 casi un cuarto
de los encuestados (23%) tuvo al menos un intermediario con preferen-
cia por el ran, y aquellos que tuvieron entre uno y tres intermediarios
con preferencia hacia ese partido fueron mas de un tercio (34%). Sin
embargo, los intermediarios con preferencias panistas disminuyeron en
2012: s6lo 19.6% de los encuestados tuvo de uno a tres intermediarios
del pan. Por su parte, mientras en 2006 los individuos que tuvieron entre
uno y tres intermediarios con preferencias hacia el rri sumaban 17%, en
2012 una quinta parte (21%) de todos los entrevistados tuvo al menos
un intermediario con preferencia por el pri y aquellos que tuvieron en-
tre uno y tres intermediarios priistas sumaban casi 40% de la poblacion.
En contraste, los intermediaros con preferencias hacia el prp fueron
mas similares en ambas elecciones: aquellos que en 2006 reportaron
tener uno, dos o tres interlocutores perredistas sumaron 27%, una cifra
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que aumento solo a 28% en 2012. Cabe mencionar también —como se
observa en las Gltimas filas de las primeras columnas de este cuadro—
que el porcentaje de individuos que no estuvo expuesto o no identifico
un sesgo partidista entre sus intermediarios disminuy6 de 2006 a 2012:
paso de 20.9% a 12.7%. Asi, por un lado, se confirma que los mexicanos
estuvieron mas expuestos a la informacion politica de los intermedia-
rios personales. Por el otro, se muestra que mientras los interlocutores
con preferencias hacia el prb no cambiaron entre ambas elecciones, los
intermediarios con preferencia hacia el rax disminuyeron y los interme-
diarios con preferencia hacia el prr aumentaron.

Se podria conjeturar que el éxito electoral del pan en 2006 y del pri
en 2012 dependio, entre otros factores que se estudian en este libro,
de la alta proporcion de intermediarios politicos que apoyaron en
su momento a ambos partidos. Sin embargo, para afirmar eso seria
necesario que todos los individuos estuvieran expuestos de manera
homogénea a estos intermediarios personales y que la exposicion a
intermediarios no estuviera condicionada por las propias preferencias
individuales. Sin embargo, como también se muestra en el Cuadro 1,
la disposicion de intermediarios no fue igual para todos los individuos
en ambas elecciones.

Como es previsible, la distribucion de preferencias partidistas de los
intermediarios personales depende de la identidad partidista de los ciu-
dadanos. En general, tener identificacion con un partido determina-
do aumenta el porcentaje de intermediarios con la misma preferencia
partidista. Sin embargo, esta situacion no fue exactamente igual para
todos en ambas elecciones. Como se puede observar en las siguientes
columnas del Cuadro 1, en 20006, de los individuos que se identificaron
a st mismos como panistas, una proporcion alta (72.6%) dijo tener entre
uno y tres intermediarios con la misma preferencia. Sin embargo, este
porcentaje disminuy6 en 2012: poco menos de 60% de panistas tuvo
intermediarios que compartian su preferencia. Ademas, entre ambas
elecciones, el porcentaje de identificados panistas expuestos a interme-
diarios del pri aument6 de 11.8 a 26.4 por ciento.

En el caso de los identificados como priistas, la historia es la opuesta:
mientras en 2006 aquellos que tuvieron entre uno y tres interlocutores
con preferencia hacia el pri apenas alcanzaron 43.6%, este porcentaje
aument6 a mas de 66% en 2012. Asimismo, el porcentaje de priistas en-
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frentados a intermediarios con preferencia hacia el ran disminuy6 de 24.8
a 14.2%. En este rubro, es interesante observar que, no obstante los cam-
bios en porcentajes, los panistas tuvieron mas intermediarios del pri que
del prp y los priistas tuvieron mas intermediarios del ran que del prp.

A diferencia de los anteriores, los identificados como perredistas no
mostraron demasiados cambios entre ambas elecciones. Los perredistas
que tuvieron entre uno y tres intermediarios con preferencia hacia el
prD fueron 72.1% en 2006 y 71.6% en 2012. Aunque hay dos variaciones
interesantes entre elecciones: primero, mientras en 2006 los perredis-
tas se enfrentaron a mas intermediarios con preferencias hacia el pan
que del pri, en 2012 la situacion fue opuesta, mas del pri que del pax;
segundo, en 2012 los perredistas tuvieron un nimero mayor de inter-
mediarios con sus mismas preferencias partidistas: en 2006, s6lo 2% de
los perredistas tenia tres intermediarios sesgados hacia el prp, en 2012
eran 17.2% con tres intermediarios (siendo de hecho el grupo con el
porcentaje mas alto en esta situacion).

Finalmente, entre aquellos que no manifestaron identidad con nin-
glun partido politico o los “independientes”, parece que su exposicion
a diferentes intermediarios dependié del ambiente politico general. En
2006, los independientes tuvieron un porcentaje relativamente mayor de
intermediarios con preferencia al pan (26.5%) que del prp (22%) y del pri
(11.3%). En 2012, empero, estos independientes tuvieron un porcentaje
casi similar de intermediarios favorables al pri (29.4%) que al prp (29%),
seguidos por los intermediarios del ran (16.9%). Aunque la exposicion a
las preferencias partidistas de intermediarios personales de los indepen-
dientes tiene un orden similar al de toda la poblacion, las proporciones
son diferentes entre ambos grupos. En primer lugar, como se puede ob-
servar en la penultima fila de este cuadro, los independientes tuvieron
los porcentajes mds altos de ningin intermediario partidista en ambas
elecciones (39.4 y 24.5%, respectivamente). En segundo lugar, entre los
independientes el partido ganador (paN y pri, segln la eleccidon) tuvo un
porcentaje relativamente mayoritario, aunque los intermediarios del prp
tuvieron un porcentaje mayor al de la poblacion general.

Antes de avanzar, cabe hacer una precision respecto a los resultados
aqui presentados. El argumento de que los individuos estin influidos
por el contacto y la comunicacion con otros individuos o por su contexto
social inmediato es vulnerable al contraargumento de la autoseleccion
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de esos intermediarios. En este sentido, es posible para algunos que
la distribucion de los sesgos partidistas atribuidos a los intermediarios
personales sea simplemente la proyecciéon de las preferencias o predis-
posiciones politicas de los encuestados, pues parecen coincidir con la
distribucion de las identidades partidistas o del voto en ambas elecciones
mexicanas. Sin embargo, hay un par de reparos a esta posicion. Por un
lado, para tener certidumbre sobre las preferencias de los intermediarios,
debi6 habérseles preguntado directamente a ellos, pero éste no fue el
caso de los resultados de la encuesta del cnep de México. No obstante,
estudios previos que si realizaron este ejercicio encontraron que los in-
dividuos tienen un nivel bastante elevado de precision en la atribucion
de las preferencias partidistas de sus interlocutores (Huckfeldt, 2007:
109). Por otro lado, es cierto que los individuos tienden a seleccionar la
informacion que les es mas agradable o menos disonante; sin embargo,
no hay evidencia concluyente de que los individuos eviten o estén inco-
modos al reconocer preferencias politicas en desacuerdo con las suyas:
en ello también suelen ser muy exactos (Huckfeldt ez al., 2005).

Con los resultados anteriores es posible destacar algunos hallazgos.
Primero, los mexicanos tuvieron comunicacion politica con mas inter-
mediarios personales en 2012 que en 2006, posiblemente a consecuen-
cia de las restricciones a las campanas en medios masivos de la reforma
electoral de 2007.% Segundo, la distribucion de intermediarios politicos y
sus preferencias partidistas no fue la misma para todos los individuos ni
para todos los partidos politicos en ambas elecciones. Mientras priistas
y panistas se enfrentaron a distintos contextos determinados por sus
conversaciones politicas, los perredistas tuvieron siempre un grupo de
intermediarios bastante similar. Tercero, los resultados anteriores mues-
tran que este elemento de corto plazo de motivacion del voto (interme-
diarios personales) estuvo condicionado por un elemento de mas largo
plazo: la identificacion partidista. Asi, solo en esa medida es posible
estimar el efecto que tuvo precisamente en la decision electoral de los
ciudadanos. Y no obstante las dudas sobre la atribucion y distribucion
de las preferencias de los intermediarios personales, hay evidencia pre-
via de que un instrumento como el utilizado por la encuesta del cnep
permite tener confianza respecto a estos resultados.

2 Otra manera de interpretar este resultado seria decir que los mexicanos amplia-
ron sus redes sociales o interpersonales entre ambas elecciones.
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El efecto de intermediarios politicos
en las elecciones presidenciales mexicanas
de 2006 y 2012

Una vez resenadas las caracteristicas generales de las variables principa-
les de este capitulo, en este apartado pretendo responder a las siguien-
tes preguntas. ;Cudl es la influencia de los intermediarios personales en
la decision de voto en las elecciones presidenciales? ;Fue mayor en 2012
que en 20006, dado que los individuos utilizaron mis a estos intermedia-
rios? Con el proposito de hacer una estimacion clara del efecto de los
intermediarios personales, he construido algunos modelos de regresion
que incorporan algunas variables de control, tanto aquellas que co-
rresponden a los modelos convencionales de comportamiento electoral
como las que han sido senaladas relevantes para el caso de México.
En primer lugar inclui la variable de identificacion partidista del ciu-
dadano. Si bien los especialistas en el tema desde hace varias décadas
han probado que esta variable explica con bastante precision las prefe-
rencias electorales (Campbell ef al., 1960), en el caso que nos ocupa, el
partidismo es ademas el factor mas estable e influyente del comporta-
miento y la opinion publica de los mexicanos (Guardado, 2009; More-
no, 2003 y 2009a; Moreno y Méndez, 2007). Ademas, como senalé en el
apartado anterior, la atribucion de los sesgos de los intermediarios po-
liticos esta relacionada fuertemente con la identificacion partidista. Esta
variable la he tratado en sus valores nominales, dejando como categoria
de referencia a los individuos “independientes” frente a distintas opcio-
nes partidistas, pues quiero controlar no solo la presencia y direccion de
la identificacion con los partidos politicos, sino también su intensidad.
Buena parte de la literatura ha interpretado el voto como una deci-
sion racional basada en las percepciones —principalmente econdémi-
cas— sobre el desempeno del gobierno y del régimen (Downs, 1957;
Fiorina, 1981; Key, 1966). Algunos especialistas han demostrado que
en las elecciones presidenciales de México, especialmente en las de
20006, han influido también las evaluaciones ciudadanas sobre las con-
diciones de la politica y, muy en especial, de la economia (Lehoucq,
2009; Moreno, 2007, 2009a y 2009b; Singer, 2009). Debido a que estoy
analizando un factor de corto plazo en la decision individual, también
considero necesario tomar en cuenta las valoraciones ciudadanas de las
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condiciones, buenas o malas, del pais, y con ello poder aislar el efecto
de estas variables de aquellas de intermediarios politicos. Para ello utilicé
las preguntas relativas a las evaluaciones que hacen los ciudadanos de las
situaciones econdmicas y politicas del pais.?

De igual manera, otro factor de corto plazo que también tiene un
efecto claro en las preferencias politicas es la imagen de las personalida-
des politicas, en especial la apariencia y personalidad de los lideres y
candidatos en la contienda electoral (Bean y Mughan, 1989; Miller et
al., 1986). En términos generales, la valoracion que hacen los individuos
sobre ellos suele influir en la decision de voto de los ciudadanos (King,
2002; McAllister, 2007; Rico 2007 y 2010). De hecho, para algunos au-
tores, la imagen y opinion sobre los candidatos (asi como los temas
publicos) son el altimo eslabon en la cadena causal que explica el com-
portamiento politico de los ciudadanos (Dalton, 2008). En el caso de
México, algunos autores han mostrado la importancia de los candidatos
en las elecciones —en particular en la polarizacion de la competencia
(Bruhn y Greene, 2009), la definicion de los temas (issues) de campana
(Greene, 2009; Magaloni y Poiré, 2004) o su percepcion de liderazgo y
carisma (Merolla y Zechmeister, 2009). El cuestionario del cxep preguntd
en ambas elecciones la opinidon de distintas personalidades politicas
nacionales e internacionales, entre quienes estuvieron los nombres de
los candidatos de los tres partidos politicos principales.*

En ultimo lugar, se tomaron en cuenta las caracteristicas sociodemo-
graficas de los entrevistados. Se ha demostrado que estas variables es-
tructurales configuran con bastante regularidad las predisposiciones po-
liticas (Dalton, 2002; Lipset y Rokkan, 1967; Miller y Niemi, 2002) y que
en el caso de México han sido decisivas para la explicacion del compor-

3 El cuestionario del cxep pidi6 a los individuos que dijeran “4Como describiria la
situacion econdmica actual de México?” y lo mismo para la “situacion politica”. Las
respuestas fueron codificas en una escala de 1 a 5, donde 1 significa “muy mala” y 5
significa “muy buena”, con una categoria intermedia de 3 como “regular”.

* A todos los individuos se les pidi6 emitir su opinion sobre las personales po-
liticas utilizando una escala entre 0 y 10. Existe una diferencia entre las preguntas
sobre las personalidades politicas en los cuestionarios de ambos anos. En 20006 el
fraseo de la pregunta decia que 0 significaba una opinion “muy desfavorable” y 10
una opinién “muy favorable”. En 2012, se les indic6 a los individuos que, en la esca-
la mencionada, 0 significa una opinién “muy mala” y 10 una opiniéon “muy buena”.
No obstante, utilizo estas preguntas como una misma variable.
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tamiento ciudadano en las Gltimas elecciones federales (Abundis y Ley,
2009; Dominguez y McCann, 1995 y 1996; Klesner, 2004, 2007b y 2009;
Lawson y Klesner, 2004; Lehoucq, 2009). Todos los modelos contienen
las siguientes variables: género (donde 0 es mujer y 1 es hombre);
edad (el nimero de anos cumplidos); educacion (medido como el gra-
do maximo de estudios alcanzado, en siete categorias, desde ninguna
educacion hasta posgrado); grado de conocimiento politico (el nimero
de respuestas correctas sobre los nombres de personalidades publicas
del pais) y nivel de ingresos (en 10 categorias de ingreso mensual del
hogar). Finalmente, también agregué la variable que mide el nimero de
intermediarios personales con los cuales el individuo mantuvo conver-
saciones durante la campana politica. El proposito es controlar el posi-
ble efecto que tenga la exposicion a distintos intermediarios personales
del efecto del contenido de la transmision de informacion politica y las
preferencias de esos propios intermediarios.’

¢Cudl fue el efecto de los intermediarios personales en la decision
de voto de los mexicanos en las elecciones presidenciales de 2006 y
2012? Para responder esta pregunta he desarrollado un par de modelos
de regresion logistica multinomial: uno para cada eleccion. Para tener
mayor comparabilidad de resultados, he decidido que la categoria de
referencia sea el voto por el prp y estimar el efecto de las variables en
la disposicion a preferir este partido frente al pan y al pri. La razon es
que en ambas elecciones el principal competidor del partido ganador
(o runner-up) fue el prp —en coalicion— y fue el mismo candidato:
Andrés Manuel Lopez Obrador. Los resultados de estos modelos se pre-
sentan en el Cuadro 3.

Lo primero que se observa es que los sesgos o preferencias partidis-
tas de los intermediarios personales si tuvieron un efecto en la decision
del voto en ambas elecciones. Visto de manera muy general, a mayor
nimero de intermediarios personales con un sesgo partidista concreto,
mayor es la probabilidad de votar a ese partido politico. Aunque esto
no ocurrid en todos los casos esperados y, ademds, como se vera mas
adelante, ni tuvo un efecto lineal como lo podrian mostrar estos resul-
tados. Dado que la categoria de referencia en los modelos es el voto al

> Cabe senalar que decidi excluir del andlisis los medios de comunicacion masi-
vos (periodico, radio, television) pues el efecto de estos intermediarios es analizado
en otros capitulos de este libro, para concentrarme en los intermediarios personales.
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PRD, en casi todos los casos los intermediarios personales perredistas
disminuyeron la probabilidad de votar por el paxn o por el pri, segiin
sea el caso (véanse los coeficientes negativos significativos). Puesto de
otra forma, tener intermediarios perredistas aumento la probabilidad
de votar al candidato del prp frente al del pan en ambas elecciones
y solo frente al pri en 2012. En 2000, la disputa entre la primera y la
segunda posicion ocurrié entre paN y PrRD, v el pri se ubico en una dis-
tante tercera posicion; por tanto, la decision entre pri y PRD era menos
relevante y asi el efecto de los intermediarios perredistas menos signi-
ficativo. Ademas, el efecto parece mayor en 2006 que en 2012.

Los intermediarios personales favorables al pan y al pri fueron mas
efectivos en propiciar el voto por sus partidos. Tanto en 2006 como en
2012 los intermediarios panistas tuvieron un efecto positivo en el voto
al ran (el coeficiente es positivo y significativo estadisticamente). De
manera similar, los intermediarios priistas en 2006 y 2012 tuvieron un
efecto significativo favorable al rri. Cabe decir, ademas, que en ningln
caso tener intermediarios priistas ayud6 a decidir entre el prp 0 el pan,
ni los intermediarios panistas influyeron en la decisidon entre prD y PRI,

No obstante lo anterior, los coeficientes en las regresiones logisticas
con variables dependientes categoricas son dificiles de interpretar. Por
tanto, utilizando estos modelos, he calculado y graficado las probabi-
lidades marginales predichas de voto hacia cada uno de los tres can-
didatos de acuerdo con el nimero de intermediarios personales con
preferencias hacia su partido politico. Esto, ademas de ofrecer un re-
sultado mas preciso del efecto de los intermediarios en el voto, permite
saber si este efecto se mantuvo lineal o no a medida que aumentaba la
exposicion a mas intermediarios politicos. Los resultados de este ejerci-
cio para 2006 se presentan en la Grifica 1. Como se puede observar en
el panel 1.A, las probabilidades de votar por Roberto Madrazo, del pry,
aumentan discretamente entre los primeros intermediarios; pero tener
tres intermediarios con preferencia al pri aumenta la probabilidad de
votarlo hasta cerca de 0.60. La historia es bastante similar en el caso de
Felipe Calder6n (panel 1.B): entre uno y dos intermediarios panistas la
probabilidad de votar por €l aumenta poco, pero si un individuo estuvo
expuesto a tres intermediarios con preferencias panistas la probabilidad
aumenta casi a 1.0. Y algo mas claro ocurrié para Lopez Obrador, como
se muestra en el panel 1.C, las probabilidades de votar por él casi no va-



Grifica 1. Probabilidades marginales predichas de voto para cada
candidato en 2006 de acuerdo al nimero de intermediarios personales.
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rian hasta el segundo intermediario personal, pero con un tercer inter-
mediario sesgado hacia el pro la probabilidad también alcanza casi 1.0.

Por su parte, los resultados en la eleccion de 2012 fueron diferentes,
como se muestra en la Grafica 2. En el panel 2.A, la probabilidad de
votar por Enrique Pefia Nieto aumento entre no tener ninglin interme-
diario (0.5) y haber estado expuesto a dos intermediarios priistas (0.64);
sin embargo, la probabilidad casi no crece si el individuo tuvo tres in-
termediarios. En el caso del voto a Josefina Viazquez Mota (panel 2.B),
al igual que con Penfa, la probabilidad de votarla crecié entre ningin
intermediario (1.7), hasta dos intermediarios panistas (0.3); aunque ex-
tranamente esta probabilidad disminuy6 si el individuo estuvo expuesto
a tres intermediarios. Algo similar —aunque menos abrupto— ocurrio
en el caso de Lopez Obrador. El aumento de probabilidad de voto suce-
di6 de ningtn intermediario (0.23) hasta los dos intermediarios (0.32),
pero ésta se redujo poco frente a tres intermediarios.

Asi, el resultado de los intermediarios fue distinto entre ambas elec-
ciones. Contrario a las expectativas tedricas, la efectividad de los in-
termediarios politicos en la decision de voto no fue igual para todos
los candidatos o partidos politicos (contrario a la H2) ni el efecto fue
mayor en 2012 que en 2006, aunque los individuos hayan estado mas
expuestos a estos intermediarios (contrario a la H3). Como se puede
observar en las graficas, las probabilidades de votar por los candidatos
del ran y el prp fueron mas altas en 2006 que en 2012 (tal como se vio
en el Cuadro 3, donde los coeficientes eran mas grandes en la prime-
ra que en la segunda eleccion). No obstante, esto no ocurrié para los
candidatos del pri: Enrique Pena Nieto obtuvo mayores probabilidades
de voto que Roberto Madrazo a medida que aumentaba el nimero de
intermediarios personales favorables al rri (algo que no esta reflejado en
los coeficientes del Cuadro 3).

Ademas, también a la inversa de lo que se esperaba, el efecto de
los intermediarios no fue lineal ni el mismo en ambas elecciones (H2):
cuanto mas amento la exposicion a intermediarios politicos, no se ele-
v6 igualmente la probabilidad de votar por un partido determinado. En
2006 el efecto mas fuerte y significativo ocurrié cuando los individuos
tuvieron conversaciones politicas con tres intermediarios favorables a
alguno de los partidos politicos, aumentando ampliamente la probabili-
dad de voto por el candidato de ese partido. Al contrario, en 2012, los



Grifica 2. Probabilidades marginales predichas de voto para cada candida-
to en 2012 de acuerdo al nimero de intermediarios personales.
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aumentos en la probabilidad de apoyar a algin candidato frente a otros
ocurrieron hasta con dos intermediarios de preferencias hacia el partido
de ese candidato; pero estar expuesto a tres intermediarios de ese sesgo
disminuy0 esa probabilidad de voto. En resumen, la influencia de los
sesgos partidistas de los intermediarios politicos en el comportamiento
electoral de los mexicanos no sucedid de manera incremental, sino
dependiendo del nimero de intermediarios. Sobre esto volveré en el
apartado final.

Las otras variables presentadas en el Cuadro 3 también parecen haber
producido diferencias importantes entre 2006 y 2012. La identificacion
partidista se comporté6 como era previsible: sentirse identificado con
algln partido politico aument6 la probabilidad de votar por ese partido.
El Gnico resultado sorprendente es que en 2006 s6lo la identificacion
fuerte (no la débil) de panistas y perredistas tuvo un efecto significativo
en las diferencias de voto entre ambos partidos. De las otras variables,
solo en 2012 las evaluaciones econdémica y politica del pais fueron
importantes para decidir entre Pena Nieto y amio; asi, las evaluaciones
sobre la situacion del pais no determinaron las otras decisiones electo-
rales. Curiosamente, los hombres tuvieron una probabilidad menor de
votar por el paN o por el pri; dicho de otra manera, las mujeres presen-
tarion mayor probabilidad de votar por Andrés Manuel Lopez Obrador.
También, a mayor conocimiento politico, menor probabilidad de votar
por el pri frente al prp en ambas elecciones, y s6lo en 2012 mayor pro-
babilidad de votar por el pan frente al prp.

Un resultado interesante es el de la opinidén sobre los candidatos.
Como se observa en las siguientes filas del Cuadro 3, estas opiniones
tuvieron en general un efecto importante en la decision de voto —aun
controlado por el efecto de los intermediarios personales. Cuanto me-
jor o mas favorable fue la opiniéon sobre un candidato, mayor era la
probabilidad de votarlo o votar por su partido (y también menor sera
la probabilidad de votar por un candidato o partido distinto). De esta
manera, las opiniones sobre los candidatos del ran producen un efecto
positivo y significativo en el voto hacia ese partido en ambas elecciones.
Lo mismo que la opinion sobre los candidatos del pri: en ambas eleccio-
nes se elevo la probabilidad de votarlos. Igualmente, la opinion sobre
el candidato del prp tuvo un efecto negativo en la probabilidad de votar
por los candidatos del ran o del pri, seglin sea el caso. Curiosamente, en



INTERMEDIARIOS POLITICOS Y COMPORTAMIENTO ELECTORAL EN MEXICO 197

2006 la opinion sobre el candidato del pri tuvo un efecto positivo en el
voto al raN, mientras que en 2012 la opinidn sobre la candidata del pan
afectd negativamente el voto por el pri. Salvo esta diferencia, parece que
el efecto de los sentimientos sobre los candidatos no tuvo variaciones
entre ambas elecciones.

Conclusiones: discusion de hallazgos
e investigacion futura

Como muestran los resultados de este capitulo, sin duda, el estudio de
la decision electoral debe tomar en cuenta que los individuos estan con-
dicionados por el contexto social, en especial por la informacion pro-
porcionada por los intermediarios personales y sus sesgos partidistas.
Ademas, este elemento mucho mas coyuntural prob6 ser muy importan-
te en la decision del voto de los mexicanos en las dos Gltimas elecciones
presidenciales. Asi, aunque algunos elementos de largo plazo son im-
prescindibles —en particular la identificacion partidista— para explicar
las decisiones electorales de los mexicanos, los factores de corto plazo
también son necesarios para entender el comportamiento politico en
un pais como México, con una democracia mas reciente, donde los
individuos pueden aprovechar la informacion de los intermediarios y
candidatos para razonar su voto.

El primer hallazgo relevante de este trabajo fue la confirmacion de la
expectativa (H1) de que el uso de los intermediarios politicos aumen-
taria como consecuencia de la limitacion y regulacion de la informa-
cion politica en los medios de comunicacion masivos. Los mexicanos
estuvieron mds expuestos en 2012 que en 2006 a las conversaciones
politicas con distintos interlocutores personales. Queda pendiente para
el futuro saber como es que los individuos amplian su contacto con in-
termediarios personales y la posible sustitucion de informacion politica
de un mecanismo impersonal (como son los medios de comunicacion)
a un mecanismo personal (como las conversaciones politicas). En térmi-
nos de las preferencias o sesgos partidistas de estos intermediarios, tam-
bién hubo cambios entre ambas elecciones. Se mostrd que entre 2006 y
2012 el nimero de intermediarios politicos con preferencias hacia el pan
disminuy0, mientras que los intermediarios con preferencias priistas au-
mentaron. En este ambito, lo interesante es que los intermediarios con
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sesgos hacia el pro fueron muy similares entre ambas elecciones. Cabria
preguntarse entonces por qué algunos partidos tienen una base social
de intermediacion politica mas homogénea o consistente que otros.

Otro resultado interesante es que la distribucion de intermediarios
politicos estuvo condicionada en buena medida por la identificacion
partidista de los ciudadanos. Por ejemplo, aquellos identificados como
panistas tuvieron mas intermediarios con preferencias hacia el ran. Y
esto mismo ocurrié para priistas y perredistas. Los independientes se
comportaron de manera similar a la poblacion general, aunque ellos
estuvieron menos expuestos a intermediarios politicos con sesgos par-
tidistas. Aun asi, aunque hubo un mayor porcentaje de ciudadanos in-
dependientes en 2012 que en 2000, éstos tuvieron mds intermediarios
partidistas en la eleccion presidencial mas reciente. Parece entonces
que la identificacion partidista ayuda a atribuir los sesgos o preferencias
politicas de los intermediarios, pero también hay situaciones en las que
la mayor exposicion también ayuda a la ubicacion o atribucion de las
preferencias de los intermediarios.

Como lo senalé antes, los resultados anteriores parecerian mostrar
un simple efecto de proyeccion de las preferencias individuales en las
preferencias de los intermediarios; sin embargo, estudios previos han
mostrado que los individuos suelen establecer con precision los sesgos
de sus interlocutores. Ademas, si bien es cierto que, de acuerdo con
el embudo o cadena causal del comportamiento electoral, siempre es
razonable esperar que los elementos contingentes estén determinados
por aquellos mas estructurales, una investigacion futura deberia con-
siderar también —en un caso como México— si los factores de largo
plazo se modifican como consecuencia de los factores de corto plazo.
En particular, seria interesante saber si los cambios en la identificacion
partidista de los mexicanos se produjeron por la exposicion a interme-
diarios politicos con distintas preferencias politicas. Para todo lo an-
terior, seria deseable contar con un instrumento que permita conocer,
por un lado, las preferencias concretas de los intermediarios personales
(con un estudio tipo bola de nieve) y, por el otro, estudiar los cambios
en el tiempo de esas preferencias (con estudio tipo panel).

Finalmente, los altimos resultados de este capitulo demuestran que
los intermediarios politicos fueron importantes en la decision electoral
de los mexicanos, incluso controlando factores mas de largo plazo
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como la identificacion partidista y las caracteristicas sociodemografi-
cas. Se probo relativamente, de acuerdo con la segunda expectativa o
hipotesis, que en general tener interlocutores con preferencias hacia
determinados candidatos o partidos elevo la probabilidad de votarlos.
Si bien esto me permite estar de acuerdo con Valdivia y Beltran (2009)
en que la comunicacion interpersonal influyd en el apoyo a Lopez
Obrador, el resultado confirma —contrario a lo que ellos proponen,
asi como Castaneda e Ibarra (2011)— que también lo hizo para Cal-
der6n, e incluso para Madrazo. Y esto mismo se confirmé para la
eleccion de 2012, en la que los tres candidatos se beneficiaron de sus
intermediarios politicos.

No obstante lo anterior, la Gltima expectativa o hipotesis (H3) de este
capitulo no se confirmé. Un hallazgo clave de este capitulo es que la
efectividad de los intermediarios politicos en la decision de voto no es
igual para todos los candidatos o partidos ni es la misma en diferen-
tes momentos en el tiempo. Contrario a lo que esperaba, los efectos
de intermediarios personales fueron mayores en la eleccion de 2006
que en la de 2012 para los candidatos del pax y el prp, pero no para
los candidatos del pri: en la Gltima eleccion, los intermediarios priistas
produjeron una probabilidad mayor votar por Enrique Pefa Nieto que
por Roberto Madrazo en la eleccion pasada. Resulta paraddjico que,
aunque los mexicanos aumentaron el uso de intermediarios personales
de una eleccion a otra, la efectividad de éstos fue mayor para un par de
candidatos en 2006 que en 2012. Es necesario estudiar mas adelante por
qué el efecto de los intermediarios politicos en la decision del voto fue
menor cuando los individuos estuvieron mas expuestos a €stos.

Asimismo, mientras que en 2006 la probabilidad de voto aumento
considerablemente si el individuo estaba expuesto a tres intermedia-
rios con preferencias hacia un partido politico concreto, en 2012 estas
mayores probabilidades de voto aparecieron al contar con uno o dos
intermediarios, pero el tercer intermediario tuvo un sesgo negativo para
algunos candidatos. Esto puede ser explicado en parte por la literatura
mas reciente sobre los efectos de los intermediarios personales. Contra-
rio al efecto lineal que habia establecido la literatura sobre el desacuer-
do politico (Huckfeldt et al., 2005; Mutz, 2002), otros investigadores
(Nir, 2011; Bello, 2012) encontraron que el efecto de los intermediarios
personales no es lineal: mientras estar expuesto a uno o dos interlocu-
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tores en desacuerdo no disminuy06 la probabilidad de participar, ubicar-
se en una situacion de “oposicion universal” (donde los tres posibles
intermediarios estin en desacuerdo con las preferencias del individuo)
si afectd negativamente la probabilidad de participar. Con base en lo
hallado en este capitulo, es posible asegurar que también existe un
efecto de acuerdo o “apoyo universal”. Tener uno o dos intermediarios
politicos abre la posibilidad a no tener informacion suficiente o estar
expuesto a alguna informacion opuesta y, por tanto, produce cierto
resultado; pero estar expuesto a los tres intermediarios posibles con la
misma preferencia produce un resultado opuesto.

Sin embargo, atn queda por saber por qué en una eleccion el efecto
es muy positivo (como ocurrid en 2006) y en la eleccion siguiente el
efecto es neutro o negativo (como en 2012). Todo lo anterior abre en-
tonces otras posibles lineas de investigacion para conocer por qué los
intermediarios politicos son mas efectivos en una eleccion que en otra,
y por qué el efecto de la informacion politica transmitida por las con-
versaciones politicas cambia entre distinto nimero de intermediarios.



CAPITULO VII

El papel mediador

de la conversacion politica

en la generacion de participacion
politica: evidencias desde

una perspectiva generacional
comparativa

Carlos Munizy Victoria Isabela Corduneanu

Introduccion

La participacion ciudadana en los asuntos y la vida publica es consi-
derada como un indicador clave para conocer la calidad y salud de-
mocritica de los paises (Putnam, 2000). Sin embargo, cuando se habla
acerca de participacion politica, rapidamente vienen a la mente las con-
cepciones mas tradicionales de la misma que la vinculan fuertemente
con el ejercicio del voto, obviando todo el abanico de actividades que
puede comprender. Ya Delli Carpini (2004) la describe como parte de
una nocidén mis amplia de compromiso democratico, que necesaria-
mente se debe producir en los ciudadanos para que esa democracia
cuente con salud. En la actualidad, junto a los mecanismos tradicionales
o institucionales de participacion, se abren nuevas vias para la misma.
Nuevas expresiones de participacion ciudadana, tanto politica como
civica, se expresan a través de las redes sociales, derivando en accio-
nes mas o menos visibles por el conjunto de la sociedad. Pero, sin
duda, un contexto electoral hace aumentar la posibilidad de la parti-
cipacion mediante la activacion politica de una parte de la ciudadania
que tradicionalmente suele vivir, si no apartada, si indiferente ante los

[201]
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acontecimientos del devenir politico (Shah et al., 2007). En este sentido,
las pasadas elecciones mexicanas de 2012 supusieron un excepcional
laboratorio para determinar el nivel de participacion ciudadana y des-
entranar las importantes relaciones que su desarrollo tiene con las va-
riables relativas al consumo de medios, la comunicacion interpersonal y
el intercambio de mensajes via internet.

La relacion entre los factores comunicacionales —consumo de noti-
cias en medios y conversacion politica— y la participacion ciudadana
ha sido ampliamente comprobada a través de diferentes estudios en dis-
tintos ambitos geograficos (Bakker y de Vreese, 2011; Huerta y Garcia,
2008; Rodriguez y Muiiz, 2009; Scherman, Arriagada y Valenzuela, 2012,
Shah et al., 2007). Sin embargo, el papel desempenado por estos facto-
res en la consecucion del compromiso ciudadano no es similar, pues
se asume que las expresiones de didlogo politico actian como puente
mediador entre el consumo de los contenidos mediaticos y las actitudes
politicas del ciudadano. Esta es la tesis planteada por Shah, Cho, Eveland
y Kwak (2005), quienes detectaron que, aunque la influencia del con-
sumo de los medios de comunicacion en la participacion es fuerte, ésta
es, sin embargo, indirecta, pues requiere de la mediacion ejercida por la
discusion y la reflexion acerca de los problemas publicos. Un resultado
ampliamente demostrado en estudios posteriores (Cho, Shah, McLeod,
Scholl y Gotlieb, 2009; Shah et al., 2005, 2007; Rojas, 2000), a través de la
ampliacion tedrica y empirica del inicialmente denominado Modelo de
Mediacion Comunicativa (Communication Mediation Model) propuesto
por Sotirovic y McLeod (2001) para explicar la participacion politica.

Este modelo propone un continuo o-s-o-r, donde las orientaciones ini-
ciales del individuo (O)) preceden el consumo mediatico y dirigen las
situaciones comunicativas. Entre estas orientaciones se encuentran los
factores sociodemogrificos, el interés hacia la politica y las redes inter-
personales dentro de la comunidad, que guiarin la manera en que los
individuos obtienen informacién sobre politica, un estimulo (S) que en
este caso viene constituido por el consumo de contenidos de los medios
de comunicacion. Una vez recibido el contenido, se generaran orienta-
ciones posteriores (O,) que median la relacion entre la comunicacion y la
respuesta en forma de participacion (R). Esta propuesta fue ampliada por
Shah et al. (2005) hasta derivar en un Modelo de Mediaciéon Comunicati-
va Ciudadana y posteriormente por Shah et al. (2007) y Cho et al. (2009)
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quienes incorporan el Razonamiento como una nueva “R” al modelo (o-
s-R-0-R), que puede ser personal o interpersonal a través de la discusion,
para generar el Modelo de Mediacion Comunicativa en Campana.
Teniendo en cuenta este desarrollo tedrico, el presente capitulo bus-
card probar la existencia del Modelo de Mediacion Comunicativa en
Campana en el contexto mexicano a través de los datos obtenidos en
la encuesta del Proyecto Comparativo de Elecciones Nacionales (cNep)
realizada en 2012. En este sentido, se evaluara si la atencidon prestada a
noticias de los medios durante las campanas electorales mexicanas del
pasado 2012 para obtener informacion politica influyé en los niveles
de participacion politica detectados en la ciudadania. Ademads, se ana-
lizara el papel desarrollado por la conversacion politica interpersonal y
la transmision interactiva de mensajes politicos, realizadas tradicional-
mente por los ciudadanos con el fin de buscar orientacion en el terreno
politico, a fin de determinar si jugaron un papel mediador entre medios
y participacion. Finalmente, se evaluarad si la edad de los ciudadanos
genera posibles patrones diferenciados en el Modelo de Mediacion Co-
municativa sobre la participacion politica y civica, en funciéon de si se
pertenece a la cohorte de jovenes o a la de mayores de 30 anos.

Revision de la literatura

Participacion ciudadana y comunicacion

Sin duda, existe un punto de encuentro entre los diferentes investigado-
res a la hora de senalar la necesidad de la existencia de una ciudadania
plenamente participativa como causa necesaria para la consecucion de
democracias mas solidas y saludables (Bakker y de Vreese, 2011; Put-
nam, 2000; Shah, Cho, Eveland y Kwak, 2005). Sin embargo, concurre
una multiplicidad de formas en que un ciudadano puede participar en
democracia. Desde las mas tradicionales, convencionales o institucio-
nales, que implican la membresia en organizaciones politicas, contacto
con gobernantes y, sobre todo, ejercicio del sufragio en elecciones, has-
ta otras menos convencionales como puede ser la participacion activa
en foros civicos (McLeod, Scheufele y Moy, 1999). Ademas de ello, tam-
bién se ha marcado una clara diferencia entre la participacion politica
y la participacion civica (Bakker y de Vreese, 2011; Shah et al., 2007).
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Frente a la politica, que implica una mayor participacion en organi-
zaciones y actividades vinculadas a la esfera politica, la participacion
social o civica posibilita la prevalencia de las relaciones horizontales e
igualitarias (a diferencia de las relaciones jerarquicas de los partidos po-
liticos, por ejemplo, o de otras organizaciones objeto de la participacion
politica tradicional). Ademas, en ella tienen una fuerte presencia las
motivaciones prosociales, aunque se desarrolla en estructuras de redes
con conexiones débiles (Mannarini, Legittimo y Talo, 2008).

Sin embargo, y como senalan Bakker y de Vreese (2011), la partici-
pacidén no es una expresion estatica, sino que tiene diferentes dimen-
siones que tienden a cambiar a lo largo del tiempo y que requieren de
diferentes factores para que la participacion funcione. Un ejemplo de
ello es la expresion de nuevas formas de participacion a través de los
espacios que pone internet a disposicion de los ciudadanos (Bachmann
et al. 2010; Jung, Kim y Gil de Zaniga, 2011; Scherman et al. 2012). Y
es que, junto a la tradicional bisqueda de informaciéon que aporta in-
ternet en similitud a los medios tradicionales, éste también ofrece una
plataforma para intercambiar puntos de vista y desarrollar actividades
de participacion online, tanto pasivas como activas (Bakker y de Vreese,
2011). En cualquier caso, sigue estando vigente la expresion realizada
por McLeod et al. (1999) acerca de que “ciertos ciudadanos, ante ciertas
circunstancias, se comprometen en ciertos actos de participacion” (p.
316). Estas circunstancias han sido visualizadas por autores como Put-
nam (2000) en las redes sociales, ya sean onlineu offline, que mantiene
el individuo y que ejercen un impacto positivo en el comportamiento
participativo. Junto a ellas, otros factores que tradicionalmente se han
visto como causas de participacion son los comunicativos.

Y es que los medios, en particular los tradicionales, no solo le per-
miten al ciudadano adquirir informacion sobre los asuntos presentes
en la comunidad, sino que también le proveen de orientaciones sobre
cOomo participar en la misma (McLeod et al. 1999; Rojas, 2006). E incluso
le ofrecen vias para desarrollarla, como sucede con los nuevos medios
de comunicacion. Esta estrecha relacion entre consumo de medios y
participacion ciudadana, tanto a nivel politico como civico, ha sido am-
pliamente estudiada y probada en los Gltimos anos (Bakker y de Vreese,
2011; Shah et al., 2005, 2007). En el entorno mexicano también se ha
detectado esta importante relacion, llegando los estudios realizados a la
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conclusion de que la participacion politica aumentaba entre quienes mas
consumian noticias de los medios y que desarrollaban un habito regular
de conversacion politica (Huerta y Garcia, 2008; Rodriguez y Muniz,
2009). Por tanto, mas bien parece constatarse la existencia de un “circu-
lo virtuoso” (Norris, 2000) que de una “espiral de cinismo” (Cappella y
Jamieson, 1997) como resultado del papel de los medios en los compor-
tamientos politicos. Como indican Bakker y de Vreese (2011), se puede
asumir que la mayor parte de los efectos que genera el consumo de me-
dios sobre la participacion politica de los ciudadanos son por naturaleza
positivos, contribuyendo a que el compromiso ciudadano aumente.

Desarrollo del Modelo de Mediacion
Comunicativa: O-S-R-O-R

El papel jugado por los factores comunicativos, tanto consumo de me-
dios como conversacion o didlogo politico en la consecucion del com-
promiso ciudadano, ha sido objeto de estudio los Gltimos anos a través
del desarrollo de diferentes modelos que explican la mediacion comu-
nicativa en el incremento de la participacion ciudadana. Esta es la tesis
planteada por McLeod et al. (1999), quienes, en un trabajo pionero en el
desarrollo de un modelo tedrico de mediacion comunicativa, detectaron
que, aunque la influencia de las variables comunicativas en la partici-
pacion es fuerte, ésta es, sin embargo, indirecta, pues requiere de la
mediacion ejercida por orientaciones posteriores, como el conocimiento
y la eficacia politica. Sin embargo, propuestas mds recientes han modi-
ficado este planteamiento original para convertir al didlogo politico, en
sus diferentes expresiones, en puente mediador entre consumo de me-
dios y comportamiento politico (Cho er al., 2009; Shah et al., 2005, 2007,
Rojas, 2006). Las fuentes de este modelo no se encuentran en la comuni-
cacion politica, sino en la psicologia a partir del Marco o-s-0-r propuesto
por Markus y Zajon (1985, citado en Cho et al., 2009) para comprender el
efecto de la adquisicion de informacion en las respuestas generadas por
los individuos. Esta propuesta fue retomada por McLeod et al. (1999) y
Sotirovic y McLeod (2001), quienes plantearon el Modelo de Mediacion
Comunicativa que postula el impacto de las variables comunicativas, tan-
to masivas como interpersonales, en la participacion ciudadana gracias a
la mediacion de las orientaciones posteriores a la exposicion.
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Pero, mientras que el modelo de McLeod et al. (1999) presentaba
ambas variables comunicativas correlacionadas y agrupadas dentro del
mismo bloque, los modelos mas recientes han desagregado ambas en
dos bloques, convirtiendo al didlogo en un mediador de la participacion
(Cho et al., 2009; Jung et al. 2011). Entre estas propuestas posteriores
se encuentra la de Shah er al. (2005), quienes, partiendo del Modelo de
Mediacion Cognitiva incorporan la reflexion como un elemento subsi-
guiente y no simultineo al consumo de los contenidos de los medios.
Desde su Modelo de Mediacion Comunicativa Ciudadana, Shah et al.
(2005) senalan que las expresiones de conversacion tanto interpersonal
como interactiva u online a través del intercambio de mensajes civicos
mediante internet constituyen el verdadero puente que explica el im-
pacto del consumo de medios sobre la participacion civica, ampliada
en estudios posteriores a la participacion politica. Pero la incorporacion
de este nuevo bloque en el modelo se plasmo6 de una forma mas visual
en el Modelo de Mediacion Comunicativa de Campana desarrollado por
Shah et al. (2007) a través de la ampliacion del tradicional modelo O-
S-O-R a un Modelo O-S-R-O-R con la incorporacion del Razonamiento
entre el consumo de medios y las orientaciones posteriores y respuesta
en forma de participacion civica y/o politica. Se describird a continua-
cion de forma detallada cada paso o bloque del modelo.

El inicio del modelo se produce en las orientaciones iniciales del in-
dividuo (O,) que preceden el consumo mediatico y conducen las si-
tuaciones comunicativas. Los autores sefialan entre estas orientaciones
aspectos como variables demograficas, el interés hacia la politica o las
redes interpersonales dentro de la comunidad, que guiaran la manera en
que los individuos obtienen informacion sobre politica (McLeod et al.,
1999). El estimulo (S) estd constituido por el consumo de medios de co-
municacion que realizan los ciudadanos para adquirir informacion den-
tro del proceso politico, sobre todo a través de la atencion a contenidos
concretos como los informativos. Y es que no hay que olvidar que los
ciudadanos tienden a consumir los medios buscando ciertas gratificacio-
nes, como la adquisicion de informacion o de orientaciones sobre como
interactuar con otros ciudadanos (McLeod et al., 1999; Shah et al., 2005).
En este sentido, la participacion politica tiende a aumentar en la medida
en que el conocimiento ciudadano sobre el sistema politico es mas alto
(Buendia y Somuano, 2003; Huerta y Garcia, 2008). Pero este efecto se
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produce de manera indirecta, a través de la discusion sobre los asuntos
aprendidos gracias a los medios. Asi, las personas que consumen noti-
cias adquieren una mayor informacién politica y herramientas para po-
der contrastar sus puntos de vista con otras personas. Los estudios reali-
zados al respecto muestran como quienes mas utilizan los medios para
obtener informacion —sobre todo en prensa y programas de noticias
politicas— son los que generan mas comunicacion interpersonal (Cho et
al., 2009; Kim, Wyatt y Katz, 1999; Muniz, 2012; Shah et al., 2007).

En el modelo inicialmente propuesto por McLeod et al. (1999) y So-
tirovic y McLeod (2001), el estimulo venia constituido por ambas varia-
bles comunicativas, tanto el consumo de medios como la comunicacion
interpersonal, que derivaban en la generacion de orientaciones poste-
riores (O2) que median entre la comunicacion y la participacion (R). Sin
embargo, este planteamiento ha sido modificado por estudios posterio-
res, siendo Shah et al. (2007) quienes presentaron de forma separada
la discusion politica, planteando que ésta constituye una nueva fase
o paso en el modelo denominado Razonamiento (R). Su importancia
radica en que —como senalan los autores— el corazéon del proceso
se encuentra precisamente en este punto, en como se comprende el
mensaje y se genera el efecto posterior. Este razonamiento implica for-
mas de pensar sobre los asuntos recibidos de los medios, que pueden
producirse a nivel intrapersonal como interpersonal, asi como online 'y
offline (Bakker y de Vreese, 2011; Jung et al., 2011; Shah et al., 2007). Se
observa por tanto el especial papel jugado por la conversacion politica,
que ha sido incluso considerada como “un bloque constructivo funda-
mental de la democracia” (Kim et al., 1999: 362). Y es que a través de
ella se tiene la posibilidad de contar con perspectivas diversas y aumen-
tar las oportunidades para la deliberacion sobre asuntos (Shah et al.,
2005), llevando a incrementar la participacion civica y politica (Bakker
y de Vreese, 2011; Kim et al., 1999; Rojas, 2006).

En el contexto mexicano, Aruguete y Muniz (2012) detectaron que la
atencion a noticias en prensa, television y radio aumenta la participa-
cion ciudadana (tanto civica como politica medidas de forma integrada)
de los mexicanos. Para ello, utilizaron los datos provenientes de la En-
cuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas (Encup)
de 2008 que arrojaron la existencia de un efecto indirecto entre atencion
a noticias y participacion, producido por la conversacion politica inter-
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personal. Asimismo, Moreno (2003) reporta que la exposicidn a noticias
a través de varios medios de comunicacion fue el principal predictor de
participacion electoral en la eleccion presidencial de 2000. Sin embargo,
no solo el didlogo e intercambio de mensajes, bien sea interpersonal o
interactivo, tienen la capacidad de mediar entre el consumo de medios
(S) y la participacion ciudadana (R)). También las orientaciones secun-
darias (O,) generadas por esta exposicion a informacion y razonamien-
to generado pueden constituir puentes para explicar el compromiso
ciudadano. Asi lo detectaron Jung et al. (2011), quienes confirmaron la
mediacion generada por el conocimiento politico y el sentimiento de
eficacia politica presente en los ciudadanos sobre su participacion, tan-
to online como offline. Unas orientaciones ya planteadas originalmente
por McLeod et al. (1999) en su modelo.

Para el presente estudio, sin embargo, no se tomd en conjunto el
Modelo de Mediacion Comunicativa de Campana antes descrito, sino
que se trabajo con un modelo S-R-R, a fin de determinar la mediacion
jugada por la comunicacion interpersonal y transmision interactiva de
mensajes en la relacion entre atencion de noticias y participacion ciu-
dadana (véase Figura 1). Por ello, la presente investigacion se planted
comprobar las siguientes hipotesis de investigacion:

H1: La participacion politica es explicada mediante el Modelo de Me-
diacion Comunicativa de Campana, donde la atencion a noticias

Figura 1. Modelo de Mediacion Comunicativa durante
las campanas electorales mexicanas de 2012

Conversacion
interpersonal

Atencidn a noticias Participacion
en medios politica-civica

Transmision on-line
de mensajes
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ejerce un efecto indirecto a través de la conversacion politica
interpersonal y la transmision online de mensajes sobre politica.
H2: La participacion ciudadana es explicada mediante el Modelo de
Mediacion Comunicativa de Campana, donde la atencién a noti-
cias ejerce un efecto indirecto a través de la conversacion politica
interpersonal y la transmision online de mensajes sobre politica.

Expresiones diferenciadas de participacion
entre jovenes y mayores de 30 anos

De acuerdo con trabajos anteriores, se observo que hay diferencias en
la cultura politica y en la participacion entre el segmento etario de los
jovenes (que actualmente en México se considera entre los 18 y 29 anos
de edad, segun el mec) y los mayores de 30 anos (Corduneanu, 2012;
Corduneanu y Muniz, 2011). Trabajos previos ya encontraron diferen-
cias generacionales en cuanto a las formas de participacion politica para
la juventud europea. Por ejemplo, Mannarini et al. (2008) afirman que
existe evidencia en los tltimos anos que refleja como se ha intensificado
el distanciamiento de los jovenes respecto de los canales tradicionales
de la participacion politica (voto, participacion indirecta como partici-
pacion en campanas politicas, afiliacion partidista, interpelaciones di-
rectas de los politicos). Sin embargo, al mismo tiempo estos jovenes
escogen implicarse en los procesos politicos sobre todo a través de acti-
vidades sociales y civiles. Se plantea por tanto una participacion de tipo
sociopolitica que ha derivado en el nuevo concepto de participacion
social, que va mas alla de los tradicionales conceptos de participacion
convencional y no convencional. Algo que los diferencia del grupo de
edad de mayores de 30 afios (Bachman et a/., 2010), en cuanto que pa-
rece que los jovenes practican mas las formas de participacion no con-
vencional, mientras que, si bien respetan las instituciones democraticas
tradicionales, son mas criticos sobre el funcionamiento de las mismas.
En estas diferencias se han planteado hasta tres posibles factores causa-
les: el factor generacional o de cohorte (contexto donde se produce la
socializacion de cada generacion), el factor de ciclo de vida y el factor
contexto, ademds de otras variables sociodemograficas como el sexo,
nivel socioeconémico y/o nivel educacional. Sin embargo, los hallazgos
no son concluyentes.
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Asi, por ejemplo, Jaime Castillo (2008) encuentra que los efectos del
ciclo vital son los mas importantes; los individuos en la edad de estudiar
(18-24) son mds proclives a la participacion no convencional que los de
25 a 29 anos de edad que entran en otro ciclo de vida; el nivel educa-
tivo influye: a mayor educacion, mayor participacion. También, que el
nivel de participacion de los jovenes no ha disminuido en las décadas
de 1980 a 2000: se ha incrementado la participacion no convencional.
Por su parte Norris (2004), trabajando con datos del European Social
Survey, llega a conclusiones similares. Detectd que la participacion con-
vencional es mas comun entre los mayores de 30 y la participacion
no convencional en los menores de 30, lo que atribuye a un efecto de
ciclo de vida. Al mismo tiempo, los jovenes tienen mayor probabilidad
de participar en acciones sociales que las generaciones de sus padres o
abuelos, lo que sugiere un cambio social. De la misma manera, los jove-
nes participan mas en organizaciones no convencionales que los mayores
de 30, lo que sugiere un efecto de ciclo de vida. Ello pone de manifiesto
que, mas que ser apaticos, los jovenes desarrollan “multiples canales de
accion civica, movilizacion y expresion que suplementan las modalidades
tradicionales” (Norris, 2004: 17).

En cuanto a México, algunos estudios también han encontrado que
los jovenes no ven en los partidos politicos una forma atractiva de
participacion, y los que si participan, lo hacen en formas de luchas
o causas especificas, como organizaciones civiles, politicas, sindicales,
culturales, de autogestion popular, estudiantiles y universitarias, con-
sultas y observaciones ciudadanas, marchas, mitines, manifestaciones,
por la defensa del voto, defensa del derecho a estudiar (Cuna Pérez,
2007). Un alejamiento de las formas de participacion politica tradicional
ya fue visualizado en la Encuesta Nacional de Juventud de 2000 y la
de 2005, que, sin embargo, no debe entenderse necesariamente como
una “desafeccion” o “apatia”, sino como una respuesta a una actual
incapacidad del sistema democritico de atender las necesidades de los
jovenes, de incluirlos, de representarlos. Esto lleva a que este segmento
de edad —de forma diferente a los mayores de 30— utilice los nuevos
medios como internet no solo en su concepcion tradicional de buasque-
da de informacion, sino también como un medio de expresion de sus
opiniones y desarrollar nuevas formas de participacion. Estudios como
el desarrollado por Bakker y de Vreese (2011) o Bachmann et al. (2010)
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ponen de manifiesto el importante efecto que el consumo de medios
online tiene en el desarrollo de participacion entre jovenes, frente a los
mas tradicionales cauces presentes para la poblacion adulta.

Sin embargo —y mas alla de un planteamiento de diferenciacion eta-
rio que es lo que permite un estudio cuantitativo—, tenemos que hacer
algunas precisiones mas para definir socioculturalmente este segmento
de los jovenes de 18 a 29 anos. Un elemento importante en la definicion
de la clase de edad juvenil, ademas de la demografia, la educacion y
el mercado de trabajo (que son coordenadas que han surgido desde la
mitad del siglo pasado), han sido los medios de comunicacion y la in-
dustria del consumo en general, que delimitan un nicho joven y disenan
productos especificamente para los actores juveniles. Se llega asi a otra
coordenada importante en la delimitacion de la juventud: el consumo
cultural y la interaccion con los medios masivos de comunicacion (Pé-
rez Islas, 2010). En los ultimos anos, con la explosion de las nuevas
tecnologias, se anade un nuevo elemento: la tecnologia. Los medios
(que desarrollan representaciones sociales de lo juvenil, que proponen
productos para los jovenes, que desarrollan historias para la juventud)
y las nuevas tecnologias de comunicacion, introducen en la ecuaciéon
nuevos pardmetros para delimitar y definir la pertenencia de los sujetos
a la categoria sociocultural de “juventud”.

Un tema de debate en los estudios de juventud —y a la vez una limi-
tante metodologica— es el problema de la edad: jentre qué anos se es
joven? La literatura actual maneja varios rangos: de 12 a 29 afos, de 15
a 29 anos o hasta los 35 anos en algunos estudios europeos. Si bien la
pregunta es valida, sobre todo para poder hacer estudios cuantitativos
donde la variable se tiene que delimitar, la respuesta es la conjuncion
entre la edad biologica y la edad social (Pérez Islas, 2010). En otras pa-
labras: se deben tomar en cuenta las coordenadas socioculturales que
demarcan los territorios de transicion del sujeto joven hacia la adultez,
para poder analizar y determinar la localizacion de un sujeto en la eta-
pa sea de “juventud”, sea de “adultez”. Esto es, la edad no es el Gnico
criterio a tomar en cuenta; lo mas importante, segin el mismo autor,
son las cinco transiciones que marcan la etapa entre la adolescencia y la
adultez, y que asimismo se incorporan en el dinamismo del ser joven:
dos vinculados con el espacio publico: terminar estudios e incorporarse
al primer trabajo, y tres con el espacio privado-familiar: dejar la casa
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paterna/materna, tener una pareja estable y tener el primer hijo (Pérez
Islas, 2010).

Sin embargo, estos criterios son severamente cuestionados por la di-
namica social y econémica actual, no s6lo en América Latina, sino tam-
bién en Europa. Sergio Balardini (2000) menciona algunos de los crite-
rios que, si bien vigentes desde 1960 hasta la década de 1980, han ido
cambiando paulatinamente desde los noventa, lo que cambia también
la discusion epistemologica sobre la(s) juventud(es). Segun Balardini
(2000, los jovenes de hoy se agrupan de manera informal fuera de las
instituciones tradicionales, y lo hacen para una gestiébn concreta y no
para una representacion de intereses, como los jovenes de las déca-
das de 1960 y 1970. Pérez Islas (2010) sefnala dos nuevas condiciones
posibles o redefiniciones en la condicion juvenil, a principio del siglo
xx1, que impactan en las definiciones de clases de edades (entendidas
como la combinacion de la edad biolégica con la edad social): la prime-
ra condicion son los jovenes permanentes, que no logran transiciones
como insercion en el mercado laboral o tener un hogar propio, o lograr
la autonomia de los padres; la segunda, la juventud truncada por un
contexto de riesgo, como la violencia, el narcotrifico, o condiciones
laborales precarias.

Participacion politica y movilizaciones sociales

De manera adicional a la compleja situacion tedrica en la aproximacion
a la idea de lo juvenil, tenemos que apuntar que la coyuntura de la
sociedad mexicana desde mayo de 2012 ha registrado la emergencia
del sujeto joven (universitario) protestatario en el espacio publico, @
Masdel31 y #YoSoy132. Si bien el espacio no nos permite aqui una re-
flexion pormenorizada del contexto mexicano a partir de mayo de 2012,
es necesario esbozar algunas lineas que nos permitan canalizar nuestra
discusion tedrica y el andlisis del presente articulo.

Por participacion politica se entiende, de manera tradicional, la ma-
nera en la cual los ciudadanos pueden influir en las decisiones politicas,
siendo el voto la mis directa, ademas de la participacion indirecta como
la implicacion en campanas politicas, participacion en organizaciones
formales —de tipo weberiano (reguladas, jerarquicas, burocraticas)—
como las iglesias vinculadas con los partidos cristiano-democraticos, los
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sindicatos, las cooperativas, las organizaciones voluntarias, etc. Si bien
esta definicion se desarrolla en las décadas de 1950 y 1960 con el auge
del Estado del bienestar, el 68 y los movimientos sociales de protesta
han provocado una reconsideracion sobre las formas de participacion
politica (Norris, 2004). Los movimientos sociales, extraordinarios en la
década de 1960, se han vuelto comunes en las siguientes dos décadas,
con el auge del feminismo, el pacifismo, y de manera mas reciente, los
movimientos ecologicos, por ejemplo. De esta manera, se desarrolla
el concepto de participacion no convencional que es aquella que no
considera los canales tradicionales de la democracia representativa para
buscar influir en las decisiones politicas. La forma mis representativa
de esta participacion no convencional son las movilizaciones sociales
(Norris, 2004).

Pippa Norris (2004) propone diferenciar entre dos formas de partici-
pacion politica: citizen-oriented y action-oriented o cause-oriented. Las
primeras son equivalentes a la participacion convencional, donde el ciu-
dadano de una democracia representativa utiliza los canales tradiciona-
les e institucionales de la misma para influir en las decisiones politicas.
Las segundas se refieren a acciones orientadas a causas que se enfocan
a problemas especificos, por ejemplo las politicas de los consumidores,
peticiones, manifestaciones y protestas. Las acciones orientadas a cau-
sas que se han desarrollado de tal manera que hay una linea borrosa
entre lo politico y lo social, con el impacto de los valores posmateriales
como ecologia, género, globalizacion, etnicidad y sexualidad. Las accio-
nes orientadas a causas no tienen como meta solo a los actores politicos
(gobiernos, politicos, partidos) sino otros actores sociales, en los secto-
res publicos, privados o non profit, tanto nacionales como transnaciona-
les. Esto seria una primera modificacion en la participacion politica: la
modificacion en las formas o repertorios de las mismas, que encabezan
sobre todo los jovenes, de acuerdo con Pipa Norris (2004).

Mannarini et al. (2008) afirman que hay evidencia de que en los lti-
mos anos los jovenes se han distanciado de los canales tradicionales de
la participacion politica (voto, participacion indirecta como participacion
en campanas politicas, afiliacion partidista, interpelaciones directas de los
politicos). Sin embargo, los jovenes escogen implicarse en los procesos
politicos sobre todo a través de actividades sociales y civiles: la partici-
pacion de los jovenes no es solo social o politica, sino que es sociopoli-
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tica, lo que nos lleva a un nuevo concepto: el de la participacion social,
ademas de la participacion convencionaly no convencional, de acuerdo
con los autores. Tres son las caracteristicas principales de la participacion
social. Primero, la prevalencia de las relaciones horizontales e igualitarias
(a diferencia de las relaciones jerarquicas de los partidos politicos, por
ejemplo, o de otras organizaciones objeto de la participacion politica
tradicional). La segunda caracteristica se refiere a la presencia de moti-
vaciones prosociales, y la tercera a estructura de redes con conexiones
débiles (Mannarini et al., 2004). En este articulo el concepto utilizado es
el de participacion civicay se refiere a la participacion en varios tipos de
organizaciones fuera del ambito estrictamente politico.

Todo ello llevd a plantear las siguientes preguntas de investigacion
acerca del modelo tedrico propuesto para su comprobacion empirica:

PI1: ;Se generan procesos diferentes de impacto de la atencion a
noticias en los diferentes medios de comunicacion sobre la par-
ticipacion politica y civica entre jovenes y mayores de 30?

PI2: ;,Se generan procesos diferentes de impacto de la atencion a
noticias en los diferentes medios de comunicacion sobre la par-
ticipacion politica y civica entre jovenes y mayores de 30?

Método seguido

Participantes en el estudio

Para la realizacion de este capitulo se tomaron como base los datos
provenientes de la encuesta cnep realizada en México en julio de 2012,
consistente en una muestra de 1,600 casos. Cabe mencionar que el cNep
es una encuesta internacional disenada para comprender el comporta-
miento electoral bajo distintos contextos con un enfoque en los pro-
cesos de intermediacion y comunicacion politica. Es por ello que sus
datos son sumamente adecuados para evaluar la aplicacién del Modelo
de Mediacion Comunicativa de Campana antes descrito, pues permiten
acceder a indicadores sobre consumo de noticias durante las elecciones,
a los ejercicios de conversacion interpersonal e interactiva, asi como a
los relativos a la participacion civica y politica desarrollada por la pobla-
cion mexicana en el contexto de las pasadas elecciones de 2012.
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Medidas

Se crearon cuatro tipos de medidas a partir de los datos obtenidos en la
encuesta: a) variables criterio referentes a participacion politica y civica;
b)variable predictora relativa a la frecuencia de seguimiento de noticias
durante la campana electoral en los diferentes medios de comunicacion;
¢) variables mediadoras sobre expresiones de conversacion tanto de
manera convencional o interpersonal, como de manera online o inte-
ractiva; y d) variables de control, donde se incorporaron tanto aspectos
sociodemograficos como variables de corte politico. Finalmente, a partir
de la variable de edad de los participantes, se generaron filtros para
segmentar la muestra entre la cohorte de edad de jovenes, comprendida
entre los 18 y 29 anos (26.9%), y la de aquellos que tuvieran 30 anos o
mas (73.1%) (Tabla 1).

Variables criterio o dependientes
Participacion politica: para elaborar el indicador relativo a la participacion

politica de los ciudadanos se pregunt6 a los ciudadanos si habian votado

Tabla 1. Estadisticos descriptivos de las variables clave

N Min. | Max. M DE

Participacion politica 1,566 0 1 22 14
Participacion civica 1,600 0 1 .03 .08
Atencion a noticias
, 1,523 1 5 253 | 0.89

durante las elecciones
Conversacion politica
, P 1516 | 1 4 | 238 | 086
interpersonal
Transmision interactiva

. 1,552 0 1 15 .29
de mensajes
Sofisticacion politica 1,597 | 0.25 | 350 | 1.83 | 0.84
Sentimiento de eficacia politica | 1,545 1 5 2.34 0.85

Nota: N = nimero de casos; M = media; DE = desviacion estandar.
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en las elecciones de 2012, si habian acudido a algin mitin durante las
campanas electorales, si participaron en alguna marcha o protesta en los
altimos 12 meses, si habian trabajado para algin partido o candidato y
si habian contribuido con dinero a algin partido o candidato durante las
campanas electorales, asi como si pertenecian a algiin partido o grupo
politico. Se evalu6 la consistencia interna de la escala (a0 = 0.44), obte-
niéndose una fiabilidad moderada, lo que sugiere la necesidad de ampliar
la escala para futuros estudios. Se generd con los cinco items citados una
escala con un rango de variacion, nada (0) y bastante (1). En general, se
detectd una baja participacion politica entre la poblacion (M = 0.22; DE =
0.14) (véase Tabla 1).

Participacion civica: se preguntd a los participantes si pertenecian a
alguna de las siguientes organizaciones: asociacion profesional o gre-
mial, grupo educativo, artistico o cultural; grupo ambientalista; grupo de
jovenes, mujeres o tercera edad; club deportivo; organizacion feminista,
asociacion de vecinos; organizacion de padres de familia; asociaciones
de grupos étnicos; o asociaciones de productores agricolas. Mediante
la suma de estas 10 expresiones de participacion civica se generd una
escala, que oscilaba entre nada (0) y bastante (1). La consistencia interna
de la escala fue aceptable (o = 0.61), y se detect6 igualmente una baja
participacion de orden civico entre la poblacion (M = 0.03; DE = 0.08)
(véase Tabla 1).

Variable predictora o independiente

Atencion a noticias durante las camparnias: como variable explicativa o
predictora se tomo el grado de atencion mantenido a las noticias en los
diferentes medios de comunicacion por parte de la ciudadania durante
las elecciones de 2012. En concreto, se les preguntd con qué frecuencia
siguieron, durante las campanas electorales, las noticias en los periodi-
cos, la television, la radio, internet y las redes sociales como Facebook
y Twitter. Se generd una escala mediante la adicion de los cinco items,
medida con una escala Likert de cinco puntos que oscilaba entre nunca
(D y todos los dias o casi todos los dias (5). La consistencia interna de la
escala fue aceptable (o = 0.58), detectindose un seguimiento promedio
de las noticias inferior a la media tedrica (M = 2.53; DE = 0.89) (véase
Tabla D).
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Variables mediadoras

Conversacion politica interpersonal: se evalué con una escala tipo
Likert de cuatro puntos, que oscilaba entre nunca (1) y frecuentemen-
te (4), la frecuencia con que los participantes hablaban acerca de la
campana con miembros de su familia, amigos, vecinos y/o compa-
fieros de trabajo. Se evalu6 la consistencia interna de la escala, obte-
niéndose un buen resultado (o0 = 0.79), lo que permitié construir un
Unico indicador de conversacion interpersonal sobre politica durante
la campana electoral. En términos generales, se puede indicar que el
nivel de conversacidon politica interpersonal es moderado, al situarse
el nivel obtenido ligeramente por debajo de la media teérica (M =
2.38; DE = 0.86) (véase Tabla 1).

Transmision interactiva de mensajes politicos: a falta de diversos
items explicitamente relativos a la conversacion politica a través de
internet, se utilizaron cuatro reactivos que remitian a acciones relativas
a la transmision de mensajes de corte politico durante la campana elec-
toral de forma interactiva. En concreto, se pregunt6 a los ciudadanos
si habian usado internet para obtener informacion sobre las recientes
campanas electorales, ver informacion de alguno de los candidatos o
partidos, si recibieron informacion de algtin conocido a través de correo
electronico o de las redes sociales como Facebook o Twitter vy, final-
mente, si ellos mismos compartieron o enviaron informacion politica a
través de las redes sociales o el correo electronico. Se evalud la consis-
tencia interna de la escala, obteniéndose un buen resultado (o = 0.82),
lo que permitié construir un Gnico indicador de recepcion y transmision
de mensajes politicos a través de la red que oscil6 entre nada (0) y bas-
tante (1). En general, los participantes hicieron un uso mas bien menor
de esta expresion de transmision de informacion (M = 0.15; DE = 0.29)
(véase Tabla 1).

Variables de control

Aspectos sociodemogrdficos: se tomaron como variables de control las
relativas al sexo (49.9% de hombres frente a 50.1% de mujeres), edad
(M = 42.08; DE = 16.02) y nivel de religiosidad (M = 2.64; DE = 0.84) en
una escala que oscilaba entre nada practicante (1) y muy religioso (4).
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También se preguntd por su grado de educacion maximo estudiado,
desde ninguno hasta posgrado. Dominaron los que poseian secundaria
terminada (22.1%) y primaria terminada (21.8%), siendo muy pocos los
que tenian grado universitario terminado (9.8%) o posgrado (1.4%).
Finalmente, se pregunt6 acerca de su nivel de ingreso mensual, estable-
cido por rangos que oscilaban entre 0 a 2,700 pesos mensuales y 30,000
o mas. El grueso se situd en aquellos que indicaban ganar hasta 5,300
pesos mensuales, representando 70.2% del total. Un 6.4% de la muestra
(n = 102) no ofreci6 informacion al respecto de sus ingresos, siendo
estos casos eliminados en los andlisis que se realizaron.

Sofisticacion politica: definida como el compromiso intelectual o cog-
nitivo que los ciudadanos tienen con los asuntos publicos y expresada
a partir de la cantidad de conocimiento sobre politica mantenido por
el ciudadano (Muiiz, 2012). Para su medicion, se generd un indicador
a partir de la suma del grado de interés demostrado hacia la politica y
el conocimiento sobre actores politicos mantenido por los ciudadanos,
siguiendo la propuesta de estudios previos (Muniz, 2012) donde se
concede el doble de peso al conocimiento que al interés. El interés en
la politica se midid6 mediante una pregunta que cuestionaba a los par-
ticipantes qué tanto se interesaban en la politica, con una escala que
oscilaba entre nada interesado (1) y muy interesado (4). Demostraron
estar medianamente interesados en politica (M = 2.53; DE = 0.96). Para
medir el conocimiento politico se tomaron en cuenta las respuestas co-
rrectas a las preguntas donde se cuestionaba a los participantes por el
nombre del presidente del i, el jefe de gobierno del pr, el conductor
del noticiario nocturno de Televisa, la lideresa del sindicato de maestros
y el presidente de Estados Unidos. La consistencia interna de la escala
fue aceptable (o0 = .72), resultando un conocimiento mediano de los
actores (M = 2.41, DE = 1.51) dentro de una escala entre 0 y 5 puntos.
El nuevo indicador de sofisticacion politica quedd constituido con un
rango teodrico de variacion entre 0.25 puntos como minimo y 3.5 como
maximo y, por tanto, con una media tedrica de 1.88 puntos. Los resulta-
dos descriptivos realizados arrojaron un nivel promedio de sofisticacion
de 1.83 (DE = 0.84), por tanto, inferior a la media tedrica o ideal de la
muestra estudiada (véase Tabla 1).

Sentimiento de eficacia politica: definido como el sentimiento que
tienen los ciudadanos de ser capaces de influir en la toma de decisio-
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nes politicas y ser tenidos en cuenta por los gobernantes (McLeod et
al., 1999). Se evalud con una escala tipo Likert de cinco puntos, que
oscilaba entre totalmente en desacuerdo (1) y totalmente de acuerdo
(5), qué tanto los participantes estaban de acuerdo con las siguientes
afirmaciones: “Los politicos no se preocupan mucho de lo que piensa la
gente como yo”, “Los partidos politicos solo sirven para dividir a la gen-
te”, “La gente como yo no tiene ninguna influencia sobre lo que hace
el gobierno” y “Por lo general, la politica parece tan complicada que la
gente como yo no entiende lo que sucede”. Se evalud la consistencia in-
terna de la escala, obteniéndose un resultado aceptable (o = 0.61), por
lo que se construy6 un indicador que reflejara el sentimiento de eficacia
politica registrada en la poblacion. Se detect6 un nivel medio-bajo de
eficacia politica (M = 2.34; DE = 0.85) (véase Tabla 1).

Analisis de resultados

Analisis del modelo de participacion ciudadana

Con el objetivo de contrastar la hipotesis planteada del Modelo de
Mediacion Comunicativa de Campana descrito, se realizd6 un estudio
sobre el papel mediacional jugado por las variables de comunicacion
politica interpersonal y transmision interactiva de mensajes politicos
durante las campanas electorales en la relacidon entre la atencion a
noticias de los diferentes medios de comunicacion y la participacion
politica mantenida por los ciudadanos. Para ello, se siguieron las re-
comendaciones hechas por Preacher y Hayes (2008), usando el procedi-
miento de bootstrapping con mil repeticiones para estimar los intervalos
de confianza de 95% y verificar el efecto mediador de los estereotipos
medidos. El analisis se realiz6 utilizando la macro de SPSS Indirect
que permite determinar los efectos directos e indirectos de las va-
riables predictoras sobre las de criterio. Para una mejor interpretacion
de los resultados obtenidos en un primer paso se procedid a crear
valores tipificados de cada variable del modelo (valores Z), con el
objeto de poder estandarizar las variables y facilitar la comprension de
los resultados. Junto a los efectos directos e indirectos calculados, se
analizaron las covarianzas de las variables de control, a fin de eliminar
su efecto en el modelo.
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Con relacion a la primera hipotesis se planted que la atencidon a no-
ticias en los medios tiene la capacidad de mejorar el nivel de participa-
cion politica de los ciudadanos, a través de los ejercicios de intercambio
de mensajes e informacion de forma interactiva e interpersonal. Como
se puede detectar en la Figura 2, efectivamente se produjo un efecto
indirecto propuesto. La inclusion en el modelo de las variables media-
doras gener0 la desaparicion del efecto directo originalmente detectado
(0.16, p < 0.001), para pasar a un efecto indirecto (0.03, p = 0.51). Ello
indica la existencia de un efecto mediacional a través de una o ambas
variables mediadoras propuestas. Asi, la atencion a las noticias impactd
positivamente la conversacion interpersonal (0.28, p < 0.001), la que a
su vez generd un aumento en la participacion politica ciudadana (0.24,
p <0.001). Por su parte, la atencion también impactd generando mayor
transmision interactiva de mensajes politicos (0.45, p < 0.00D), lo que
a su vez propicié un aumento de la participacion politica (0.16, p <
0.00D). El 95% de intervalo de confianza de ambas variables reflejo la
existencia de un proceso mediacional, tanto de la conversacion politica
(0.0468 a 0.0919) como de la transmision interactiva (0.0365 a 0.1151),
siendo ligeramente mayor este Gltimo efecto.

La segunda hipotesis de investigacion planteaba que atencién a no-
ticias en los medios durante las campanas electorales tenderian a me-

Figura 2. Modelo de efecto de la atencion a noticias
de campana sobre la participacion politica. ***p < 0.001.

Conversacion
0.28*** interpersonal 0.24***
Atencion a noticias 0.16** (0.03) Participacion
en medios olitica
045 Transmision on-line 0.16***

de mensajes
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jorar el nivel de participacion civica de los ciudadanos, a través de los
procesos de conversacion y transmision de mensajes (véase Figura 3).
Los resultados muestran efectivamente un efecto indirecto en la linea
establecida. La inclusion en el modelo de las variables mediadoras ge-
ner6 la desaparicion del efecto directo originalmente detectado (0.13, p
< 0.001), para pasar a un efecto indirecto (0.06, p = 0.12), lo que implica
la existencia de al menos un efecto mediacional a través de las variables
propuestas. En cuanto a la conversacion politica interpersonal, ésta au-
ment6 cuando se daba atencion a las noticias (0.28, p < 0.001), lo que a
su vez generd un aumento en la participacion politica ciudadana (0.12,
p < 0.001). Por su parte, la atencidon también generd un aumento en la
transmision interactiva de mensajes politicos (0.45, p < 0.001), lo que
a su vez propicidé un aumento de la participacion politica, aunque mas
leve (0.09, p < 0.05). El 95% de intervalo de confianza de ambas varia-
bles reflejo la existencia de un proceso mediacional, tanto de la con-
versacion politica (0.0124 a 0.0582) como de la transmision interactiva
(0.0038 a 0.0884), siendo ligeramente mayor este Gltimo efecto.

En términos generales, el efecto indirecto de la atencion a noticias en
los diferentes medios de comunicacion durante las campanas electora-
les fue mayor en el caso de la participacion politica (0.14) que para la
participacion civica (0.07), aunque en ambos casos el mismo se produjo

Figura 3. Modelo de efecto de la atencién a noticias
de campana sobre la participacion civica. *#*p < 0.001; * p < 0.05

Conversacion
0.28*** interpersonal 0.12%**
Atencion a noticias 0.13***(0.06) Participacion
en medios clvica
0.45 Transmision on-line 0.09***

de mensajes
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y fue estadisticamente significativo. Si bien ambos tipos de participacion
correlacionaron positivamente (= 0.22, p < 0.001), cabe mencionar que
el nivel de asociacion fue bajo, determinandose la posible existencia de
diferencias en la participacion en funcion de caracteristicas endogenas
de los ciudadanos.

Comparacion de los modelos de participacion
politica de jovenes y mayores de 30

La primera pregunta de investigacion planteaba si existian patrones
diferentes en el modelo mediacional de comunicacion explicativo de
la participacion politica de jovenes frente a mayores de 30, con las
reservas que el modelo etario conlleva. Como se ha observado, en
términos generales se puede hablar de un proceso de mediacion, pero
para determinar si éste se producia en ambas cohortes de edad se pro-
cedio a segmentar la muestra entre jovenes (< 30 afos) y mayores de
30 (= 30 anos). En el caso de los jovenes se trabajo con una muestra
de 430 casos, mientras que para los mayores de 30 se contd con una
muestra de 1,170 casos. En cuanto al modelo de jovenes (véase Figura
4), no se detect6 un efecto mediacional entre atenciéon a noticias y

Figura 4. Modelo de efecto de la atencion a noticias de campana
sobre la participacion politica para el caso de los jovenes.
#*p < 0.001; *p < 0.05

Conversacion
0.21%* interpersonal 0.23***
Atencién a noticias 0.25 (0.16) Participacion
en medios politica
0.58 Transmision on-line 0.07***

de mensajes
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participacion politica, pero si un efecto mediacional parcial debido a
que la variable de conversacion politica interpersonal consiguié dismi-
nuir el efecto de la variable predictora en la de criterio. Asi, el efecto
directo disminuy6 de 0.25 (p < 0.001) a 0.16 (p < 0.05), sin dejar de ser
significativo. En cuanto al papel de las mediadoras, se observa que la
atencion a noticias en medios durante las campanas electorales logrd
aumentar tanto la conversacion interpersonal (0.21, p < 0.001) como
sobre todo la transmision interactiva de mensajes (0.58, p < 0.001). Sin
embargo, esta expresion de intercambio de informacién no impactd
en la misma medida en la participacion politica. Mientras que la trans-
mision interactiva no tenia efectos en la participacion politica de los
jovenes (0.07, p = 0.28) (IC entre -0.0314 y 0.1289), la conversacion
interactiva si logré modificar la participacion politica (0.23, p < 0.001),
haciendo que ésta aumentara y provocando el efecto mediacional par-
cial (IC entre 0.0222 y 0.0892).

Por su parte, en la cohorte de mayores de 30 anos si se detect6 un
efecto mediacional entre atencidon a noticias y participacion politica,
debido a que las variables mediadoras consiguieron eliminar el efecto
de la variable predictora en la criterio (véase Figura 5). De esta mane-
ra, en este segmento de la poblacion la transmision de informacion de
manera interpersonal y/o interactiva hizo que el efecto directo pasara
de 0.25 (p < 0.01) a -0.03 (p = 0.43), produciéndose de esta manera un
efecto indirecto.

En cuanto al papel de las variables mediadoras, se observa un posi-
ble efecto indirecto a través de la conversacion politica interpersonal,
pues, ademis de que ésta es afectada positivamente por la atencion a
noticias en medios durante las campanas electorales (0.32, p < 0.001),
también logra aumentar la participacion politica de los mayores de
30, 0.25, p < 0.001), produciéndose un efecto indirecto real (CI entre
0.0524 y 0.1134). En cuanto a la transmision interactiva de mensajes,
también se produjo este efecto indirecto, pues la variable mediadora
se vio afectada por la independiente, haciendo que aumentara (0.35, p
< 0.001), y la mediadora a su vez impacto a la de criterio haciendo que
también aumentara la participacion politica (0.19, p < 0.001) (IC entre
0.0277 y 0.1121). Ambos efectos fueron similares en tamano, siendo
ligeramente superior el de la conversacion interactiva (0.08) que el de
la transmision interactiva (0.07).
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Figura 5. Modelo de efecto de la atencion a noticias de campana sobre
la participacion politica para el caso de los mayores de 30.
5 < 0.001; *p < 0.01

Conversacion
0.3+ interpersonal 0.25***
Atencion a noticias 0.11*(-0.03) Participacion
en medios politica
0.35 Transmision on-line 0.19%**
de mensajes

Comparacion de los modelos de participacion
civica de jovenes y mayores de 30 anos

La segunda pregunta de investigacion cuestionaba si existian patrones
diferentes entre jovenes y la cohorte de mayores de 30 anos en el mode-
lo mediacional de comunicacion explicativo de su participacion civica.
Al igual que ocurri6 con la participacion politica, el analisis del grueso
de la muestra arrojé un proceso de mediacion con respecto a esta ex-
presion de participacion. Al segmentar la muestra en cohortes, también
se encontraron estos procesos mediacionales, si bien dependiendo de
diferentes variables en cada caso. Asi, en el modelo de jovenes (véase
Figura 6) se detect6 un efecto mediacional, si bien Gnicamente por parte
de la transmision interactiva de mensajes. En cuanto al efecto directo de
la variable predictora en la de criterio, éste desaparecio al pasar de 0.13
(p <0.05) a 0.02 (p < 0.82). Sin embargo, mientras que en el caso de la
transmision interactiva de mensajes se generaba un efecto indirecto (IC
entre 0.0360 y 0.1780), en la conversacion politica interpersonal no se
produjo (IC entre -0.0278 y 0.0606). El analisis revela que la atencion a
noticias consiguié aumentar la transmision on line de mensajes (0.58,
p <0.001), lo que a su vez generd un aumento de participacion civica
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de los jovenes (0.17, p < 0.05). Sin embargo, aunque la atencidn a noti-
cias hacia aumentar la conversacion politica interpersonal en el modelo
(0.22, p< 0.001), ésta Gltima no logré generar un cambio en la partici-
pacion civica de la cohorte de jovenes (0.06, p = 0.43).

Figura 6. Modelo de efecto de la atencion a noticias de campana sobre
la participacion civica para el caso de los jovenes. ***p < 0.001; *p < 0.05

Conversacion
0.22%** interpersonal 0.06™**
Atencion a noticias 0.13**(0.02) Participacion
en medios civica
0.58 Transmision on-line 0.17**
de mensajes

Finalmente, en la cohorte de mayores de 30 anos se detecto igual-
mente un efecto mediacional entre atencidn a noticias y participacion
politica, pero en este caso debido a la conversacion politica de manera
interpersonal (véase Figura 7). Los resultados del estudio arrojaron que
el efecto directo de la variable predictora en la de criterio desaparecia
tras la inclusion en el modelo de las variables mediadoras, pasando de
0.13 (p < 0.001) a 0.07 (p = 0.10), produciéndose de esta manera un
efecto indirecto. Sin embargo, mientras que la conversacion politica
interpersonal propiciaba un efecto indirecto (IC entre 0.0179 y 0.0775),
la transmision interactiva de mensajes no lo produjo (IC entre -0.0233 y
0.0633). Los datos del analisis realizado revelaron que la atencion a no-
ticias consiguio aumentar la conversacion politica interpersonal (0.32, p
< 0.00D), lo que a su vez generd un aumento de participacion civica de
los mayores de 30 (0.14, p < 0.001). Pero si bien la atencion a noticias
aumenta la transmision on line de mensajes (0.35, p< 0.001), esta ultima
no logrd generar un cambio en la participacion civica de la cohorte de
mayores de 30 (0.05, p = 0.30).
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Figura 7. Modelo de efecto de la atencion a noticias de campana sobre
la participacion civica para el caso de los mayores de 30. **p < 0.001

Conversacion
0.3+ interpersonal 0.14***
Atencion a noticias 0.13**(0.07) Participacién
en medios civica
0.35 Transmision on-line 0.05**
de mensajes

Discusion y conclusiones

Los resultados obtenidos han permitido confirmar la existencia de un
Modelo de Mediacion Comunicativa de Campana para el caso de la
participacion politica entre la ciudadania en el contexto de las pasadas
elecciones mexicanas, pues se ha detectado que ésta aumenta en fun-
cion de la atencidon a noticias. De esta manera, se confirma la validez
del modelo propuesto en otros ambitos geograficos para el mexicano.
Asimismo, los datos permitieron comprobar la segunda hipotesis plan-
teada, que establecia la existencia del mismo Modelo de Mediacion
Comunicativa para el caso de la participacion de orden civico de los
ciudadanos mexicanos. Ambos procesos tienen una causa comun situa-
da en la atencion a las noticias sobre politica en los medios y se produ-
cen gracias a la labor de mediacion realizada tanto por los procesos de
conversacion politica de corte interpersonal, como por la transmision
on line de mensajes sobre politica a través de internet. Si bien ambos
modelos eran explicativos, se detecta un mayor impacto en el caso de
la participacion politica, confirmando asi estudios previos que plantean
que los hidbitos tendentes a la discusion, conversacion y expresion de
mensajes, parecen ser mas eficaces a la hora de activar la implicacion y
actuacion de corte politico que de civico.
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Por otra parte, los datos del andlisis arrojan luz para responder a las
dos preguntas que se han planteado en el estudio, que buscaban desen-
tranar las diferencias existentes en sus procesos de participacion entre
los dos grupos de edad estudiados: jovenes vs. mayores de 30 anos,
para seguir con un criterio etario. En cuanto a la participacion politica,
se descubre como los que tienen mas de 30 anos mantienen estable el
modelo mediacional planteado, con un impacto muy similar de ambas
expresiones de reflexion o intercambio de mensajes, tanto interpersonal
como interactivo. Esto pone de manifiesto el importante peso que, poco
a poco, parece que: internet y sus diferentes contenidos estin jugando
para una buena parte de la poblacion, no sélo en la basqueda de infor-
macion, sino también en el desarrollo de otras actividades que reflejan
comportamientos como el intercambio de mensajes o, aunque en este
estudio no se ha analizado, la participacion politica.

Sin embargo, en los jovenes no se pudo comprobar el modelo me-
diacional, pudiéndose concluir, por tanto, que para este segmento po-
blacional su participacion politica viene constituida por un proceso de
suma de diferentes habitos comunicativos como la atencion a noticias y
la conversacion politica interpersonal. Resulta curioso que, contrario a
lo que pudiera suponerse, los resultados no hayan reflejado un impacto
de las expresiones de didlogo on line sobre este tipo de participacion,
contrario a lo encontrado en otros estudios previos. Es posible que la
conformacion del indicador de intercambio de mensajes haya contri-
buido a esta falta de efecto. Aunque la escala recogia buena parte de
las actividades tradicionalmente realizadas a través de internet con este
fin, es posible que ciertas expresiones de didlogo interactivo hayan
sido obviadas, lo que debe suponer una obligada revision para futuros
estudios.

En cuanto a la segunda pregunta del estudio, se encuentran también
patrones diferentes para la explicacion de la participacidon civica tanto
de jovenes como de los mayores de 30. Aunque, a diferencia de lo visto
con la politica, en este terreno si se confirmd parcialmente el mode-
lo mediacional propuesto. Es interesante observar como, sin embargo,
eran diferentes las vias a través de las cuales se producia el efecto indi-
recto de las noticias sobre la participacion civica. Mientras que para los
mayores de 30 la conversacion interpersonal era la que conseguia hacer
la conexion, para los jovenes era el intercambio interactivo u on line de
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mensajes. Se confirman por tanto las sospechas apuntadas en la literatu-
ra revisada acerca de las diferentes maneras de expresion participativa
de ambos grupos de edad. Mientras que en los mayores de 30 anos la
conversacion con familiares, amigos, vecinos, etc., parece movilizarlos
para involucrarse en las causas sociales, los jovenes tienden a utilizar
internet para reflexionar sobre los asuntos de la vida social y, quizi,
también para desarrollar su participacion, aunque este alcance no ha
sido analizado.

Todos estos resultados, mas alla de aportar un valioso conocimiento
para comprender los procesos de participacion ciudadana desarrolla-
dos por los mexicanos en el contexto de las elecciones del pasado
2012, supone un avance en el desarrollo tedrico en el terreno de la
comunicacion politica. Como se ha comprobado a través de la lite-
ratura revisada, si bien se han producido esfuerzos individuales por
comprobar las relaciones de corte bivariado entre los diferentes com-
ponentes del modelo mediacional en el contexto mexicano, no habia
hasta el momento una evidencia acerca de este proceso indirecto de
impacto de la atencién a contenidos informativos de los medios sobre
la participacion politica y civica desarrollada por los ciudadanos. Este
resultado se une a la corriente desarrollada en el entorno cientifico
internacional, aportando nueva evidencia acerca de la aplicabilidad
del Modelo de Mediacion Comunicativa de Campana en entornos dife-
rentes a aquel en el que fue diseniado y probado inicialmente. Sin em-
bargo, sera necesario seguir indagando con modelos mas complejos
que puedan poner en relacion todas las variables para detectar otros
posibles efectos indirectos.



CAPITULO VIII

Consumo informativo y culturas
civicas: el papel de internet
y las audiencias proactivas

Manuel Alejandro Guerrero
Eduardo Rodriguez-Oreggia
Carlos Machuca

Introduccion

Desde hace casi quince anos ha aparecido un nimero cada vez ma-
yor de estudios tedricos y empiricos que discuten y analizan el papel
que juega internet (y hoy las redes sociales) en la vida democratica
moderna. En este sentido, si bien hay estudios que muestran que la
mayor parte del tiempo el uso de internet, las discusiones que ahi se
desarrollan y el tipo de consumo de contenidos dejan mucho qué de-
sear para un ideal democritico, también hay cada vez mas estudios
empiricos que muestran correlaciones interesantes entre la frecuencia
de uso de internet y el conocimiento, el interés y la participacion en
la vida publica. En este capitulo se muestra, con base en la encuesta
CNEP México-2012 y en datos de un experimento electoral en 2012, que
es posible concebir al internauta como parte de una audiencia proacti-
va que presenta formas de involucramiento y participacion particulares
ante lo publico-politico. Al hablar del estado de la democracia actual,
una constante preocupacion desde hace varios anos es la aparente falta
de participacion e interés suficientes en los asuntos publicos por parte
de la mayoria de la poblacion (Dalton, 2002; Putnam, 2000). La discu-
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sidon se complica si se anade a la ecuacion el papel de los medios de
comunicacion, pues sigue vigente una antigua polémica sobre si, a fin
de cuentas, los medios terminan por generar mayor conocimiento, par-
ticipacion e involucramiento en los asuntos publicos por parte de los
individuos o, si por el contrario, fomentan el cinismo y, eventualmente,
su alejamiento de los temas publicos. La difusion en el uso de internet
ha abierto este debate atin mas y hay una literatura creciente que discu-
te y analiza el papel que juega internet (y hoy las redes sociales) en la
vida democratica moderna.

En este capitulo queremos proponer un andlisis mas alla de este
debate y ampliar la mira en aras de contribuir a delinear una nueva for-
ma de concebir a los sujetos que se mueven, consumen, intercambian,
interaccionan vy, por llamarlo de alguna manera, viven una buena parte
de su realidad cotidiana en un entorno dominado por internet. Se tra-
ta de audiencias proactivas (o prodiences, Guerrero y Luengas, 2012).
Esta propuesta se enmarca en la idea de “culturas civicas” de Peter
Dahlgren (2005, 2009) como forma de conceptualizar una serie de fac-
tores —sobre todo, el espacio desde donde se consume y en el cual
se intercambia— que permiten la participacion y el involucramiento de
los ciudadanos en asuntos publicos. Las preguntas centrales son: jqué
papel tiene internet y las redes en favorecer, o no, la aparicion de estas
culturas civicas? ;Hay evidencia de que estén emergiendo estas audien-
cias proactivas en los ambitos politicos en México? De ser asi, ;cOmo
es su consumo medidtico, su interaccion y su participacion distinta de
otros grupos?

Internet, culturas civicas y audiencias proactivas

Es ya bastante conocida la discusion acerca de quienes han propues-
to, por un lado, que el consumo de informacion, sobre todo en la TV,
conduce a cierto cinismo y malestar ante la politica (Robinson, 1976,
Cappella y Jamieson, 1997) y, por el otro, quienes proponen que, al
contrario, el consumo de informacion, incluso a través de la TV, termina
por generar no s6lo mayor conocimiento, sino por reforzar el activismo
de quienes ya estaban interesados en politica (Norris, 2000). Lo que si
parece acumularse es la evidencia de que no todos los tipos de medios
son necesariamente iguales a la hora del consumo mediatico y, sobre
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todo, a la hora de fomentar la discusion y la participacion. En este sen-
tido, Kim, Wyatt y Katz (1999) encuentran, entre otras cosas, que si bien
el consumo de noticias esta relacionado fuertemente con la conversa-
cion y el debate, esta relacion es mas fuerte en el caso del consumo en
periddicos que en TV. Por su parte, Moy y Gastil (2006) concluyen que
los medios impresos tienden a fomentar la conversacion deliberativa,
mientras que la TV tiende a inhibir tanto la racionalidad de los propios
argumentos como la capacidad de comprender los argumentos de los
demas. Pero, ;qué hay de internet y, hoy, de las redes sociales?

A mediados de la década de 1990 inici6 el debate sobre el tipo de
efectos que internet podria producir en las actitudes y, eventualmente,
en la conducta politica. Por un lado, autores como Putnam (2002) an-
ticipaban que cambiaria muy poco y que, en todo caso, las tendencias
serian hacia una mayor fragmentacion de la participacion y el interés
ciudadano. Es mas, algunos trabajos empiricos pioneros mostraban que,
en efecto, el impacto de internet era minimo y no cambiaba mucho la
forma en que ya ocurrian las cosas fuera de la red (Margolis y Resnick,
2000; Scheufele y Nisbet, 2002; Drew y Weaver, 2006). Por el otro,
desde el ambito tedrico, autores como Negroponte (1995) o Rheingold
(2000) sostenian que internet abriria mayores posibilidades de canalizar
una participacion, al menos, mejor informada. Estas concepciones teo-
ricas han ido dando espacio también a estudios empiricos interesantes.
De hecho, a partir del volumen de informacion disponible y de la in-
teractividad generada a partir de la Web 2.0, hay autores que muestran
con claridad una influencia positiva del uso de internet en las actitu-
des politicas (Jian y Jeffres, 2008; Colombo, Galais y Galleg, 2009), asi
como la gran transformaciéon que esta suponiendo internet y las redes
sociales para la vida politica en general (Coleman y Blumler, 2009; Ben-
nett, 2007; Buckingham, 2007). Un ejemplo es el estudio de Coleman,
Morrison y Svennevig (2008) en las zonas aledanas a la Universidad de
Leeds, en Inglaterra, en el que muestran como el uso de internet entre
la poblacion ha fomentado el desarrollo de ciertas habilidades, como
la adquisicion mas riapida de informacion y también cierto sentido de
exigencia frente a sus representantes politicos a partir de la generacion
de una conciencia de comunidad.

Lo notable aqui es que en el mundo urbano y moderno, internet y
las redes sociales no sélo son plataformas para descargar y compartir
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contenidos, enviar mensajes, establecer relaciones, sino que estin ge-
nerando nuevas formas de vinculacion sustancial orientada por la inte-
ractividad y la capacidad de los usuarios de convertirse en audiencias
activas, criticas y productoras (Castells, 2010) en un entorno al que ya
no se accede de vez en vez, sino en el que —para un creciente na-
mero— ya “se vive”. Esto nos permite discutir en este capitulo desde
dos planos: las condiciones que fomentan, o no, la posibilidad de que
ocurran la interaccion y los intercambios, y el perfil de estas audiencias,
sobre todo de su vanguardia. Antes de continuar con la forma en que se
conceptualiza internet y las redes en este capitulo, veamos primero cua-
les son las condiciones que fomentan las interacciones e intercambios.
Boulianne (2009), al analizar los resultados acumulados de otros estu-
dios empiricos, sostiene que los efectos de internet en las actitudes poli-
ticas se vuelven mis evidentes luego de que se conforman comunidades
y se desarrollan intercambios que, en su gran mayoria, se localizan en,
y desde, ambitos privados, pero que, al final, terminan por incidir en el
ambito politico y publico. Walzer (1992), por ejemplo, destaca que a
pesar del caricter confuso, contradictorio y desordenado que puedan
tener distintas formas de conversacion cotidiana, los asuntos publicos y
la politica tienen la posibilidad de emerger en estos contextos informales
del habla en la vida diaria. En este sentido, Dahlgren (2005 y 20006), sin
pretender fundir la division entre lo publico y lo privado, enfatiza que en
las esferas privadas y en la vida cotidiana de los individuos se localizan
practicas, creencias y valores que terminan por impactar sus actitudes,
formas de pensar, opiniones y hasta comportamientos con relacion a la
vida publica y la participacion politica. Mas atin, Dahlgren sefnala que

las identidades como ciudadanos se hallan entretejidas con otras
identidades que solemos utilizar en otros contextos; las fronteras entre estas
identidades son fluidas. Por ejemplo, incluso nuestras identidades en los
ambitos privados —como el tipo de vida familiar, las preferencias sexuales, el
género, las opiniones sobre el aborto o sobre como empleamos la medicina
y la tecnologia en nuestro cuerpo— pueden muy bien cobrar relevancia

politica y echar a andar la participacion civica (2006: 2706).

Dahlgren sugiere entonces entender primero las circunstancias y los
contextos en los que se desarrollan el aprendizaje civico y los intercam-
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bios, para lo cual propone el término culturas civicas (Dahlgren 2005,
2009) que define asi:

... [La idea de culturas civicas] toma como punto de partida la nocion de
ciudadanos como agentes sociales y se pregunta sobre los factores culturales
detras de esta agencia (o bien, sobre su ausencia). Las culturas civicas
hacen referencia tanto a las condiciones como a las manifestaciones de esta
participacion y encuentran su fundamento en el imaginario y en el entorno
simbolico de la vida cotidiana. Las culturas civicas son, al mismo tiempo,
fuertes y vulnerables: contribuyen a promover el funcionamiento de la
democracia, a empoderar o “desempoderar” a los ciudadanos; no obstante,
como cualquier forma cultural, pueden verse afectadas con facilidad por el
poder econdémico o politico. Un supuesto clave aqui es que una democracia
viable debe tener algin anclaje en el nivel de las experiencias cotidianas de
los individuos, de sus vivencias y recursos personales y de sus disposiciones
subjetivas. [La nocién de culturas civicas] subraya asi la importancia de
dimensiones tales como significado, identidad y subjetividad como elementos
importantes de la comunicacion politica... El marco de culturas civicas busca
hacer referencia a estas dimensiones y proveer de referencias empiricas para
el analisis. Dado que el fundamento de las culturas civicas es el marco
ciudadano-agente, el interés recae entonces en el proceso a través del cual
los individuos se convierten en ciudadanos y se conciben a si mismos como
miembros del —y potenciales participantes en— desarrollo social. La cultura
civica es un constructo analitico que busca identificar las posibilidades de

que la gente actie en su papel ciudadano (2005: 157-158).

Dahlgren (2009 y 2011) propone que las culturas civicas son resulta-
do de la constante interaccion entre las siguientes dimensiones:

e  Conocimiento. Un minimo de conocimiento sobre el funciona-
miento basico de la vida publica es necesario para poder, even-
tualmente, participar. Mucha de la informacion y de los datos
sobre los asuntos publicos y la politica que los inividuos transfor-
man en conocimiento proviene de los medios. Aqui caben temas
relativos al acceso, a la calidad y pluralidad de la informacion.

e Valores. Sin entrar en la clasica discusion acerca de la legitimi-
dad de los sistemas y regimenes politicos (Weber, 1987 [1922];
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Lipset, 1983; Dogan, 2003), es posible suponer que para que un
régimen —en este caso, el democratico— subsista en el tiempo
es indispensable un grado minimo de voluntad para seguir sus
principios y procedimientos o, al menos, no oponerse abierta-
mente a ellos.

Confianza. A pesar de que hay estudios que muestran un grado
de confianza a la baja en la clase politica en democracias consoli-
dadas (Eurobarometro 2011), en la democracia es importante que
exista, al menos, un grado minimo de confianza en las institucio-
nes. Una via lateral es la que abre Putnam (2000) sobre la relacion
entre confianza interpersonal y confianza en las instituciones.
Identidades. Dahlgren llama identidades a 1o que en la literatura
en ciencia politica se denomina eficacia politica (Hayes y Bean,
1993), la cual se puede dividir en un sentido de eficacia interna
(suponer que uno es capaz de entender o influir en el terreno
politico) y de eficacia externa (suponer que el sistema politico
reacciona a las demandas y acciones de los ciudadanos). Hay
evidencia de que quienes se sienten mas eficaces participan mas
(Verba, Schlozman y Brady, 1995).

Practicas y habilidades. Aqui Dahlgren (2009 y 2011) propone
que una democracia viable se sostiene en practicas recurrentes
y especificas que llevan a cabo individuos, grupos y colectivida-
des y que contribuyen a dotar tanto de sentido de pertenencia
como de significado social a los procedimientos democraticos.
En términos muy concretos se puede ficilmente establecer que
la deliberacion y el voto son dos practicas centrales en la demo-
cracia moderna.

Espacios. Esta dimension tiene que ver precisamente con los
contextos en los que se lleva a cabo la interaccion comunicati-
va —espacios en donde se encuentra y desde donde proviene
la informacién y espacios donde se consume, se discute y se
intercambia esa informacion—. Aqui caben las preguntas sobre
los medios en los que la gente se informa sobre los asuntos pu-
blicos (por ejemplo, la frecuencia de consumo noticioso).

Para este capitulo es clave esta Ultima dimension, pues nos permite

conceptualizar el papel de internet y las redes sociales. En este sentido ya
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se sefialaba anteriormente que no todos los tipos de medios ni la forma
en que presentan la informacion parecen ser iguales a la hora de fomen-
tar la deliberacion y la participacion, pero tampoco son iguales en térmi-
nos de la interaccion en las formas de consumo. Es verdad que algunos
trabajos empiricos han mostrado que internet no ha supuesto la gran re-
volucion civica y que en mucho refleja lo que ya sucedia fuera de la red.
Sin embargo, quiza tenemos que cambiar el enfoque de la pregunta, pues
desde nuestro punto de vista internet (o las redes sociales) ni fomentara
la aparicion del ciudadano ideal, ni la tecnologia por si sola resolvera los
anejos problemas de los modelos tradicionales de participacion politica.
En cambio, si miramos las nuevas formas en que internet y las redes estan
generando vinculaciones, interacciones, relaciones para un namero de in-
dividuos —atin pequeno, pero creciente—, quienes viven a través de ellas
gran parte de su cotidianidad, entonces podemos entender que detrds
de los modestos efectos de internet sobre los modelos tradicionales de
participacion se halla en realidad la evidencia incipiente de nuevas ma-
neras de entender, apropiarse y actuar en lo publico. Por ejemplo, en la
Encuesta Sociedad: Jévenes en México (unesco-uia-Gee, 2012) se muestra
con claridad que el aparente desinterés y distanciamiento de los jovenes
frente a la politica obedece mas bien a la falta de identificacion tanto con
los temas que propone la clase politica para ellos, como con las formas (y
plataformas) de comunicacion que emplean los politicos. Es una cuestion
de forma y de fondo. El sorpresivo inicio del movimiento #Miasde131 en
la Ibero ejemplifica esta situacion.

Se trata entonces de un nuevo tipo de consumidor mediatico —mas
bien multimediatico— que representa la vanguardia de las audiencias
urbanas y modernas, para quienes internet y las redes —como deci-
mos— no solo son plataformas para descargar y compartir contenidos,
enviar mensajes, establecer relaciones, sino que son en gran medida
parte del entorno en el que viven. Para autores como Beck (1997), el
impacto de internet en la vida cotidiana hace que para los individuos
—sobre todo para los usuarios mis frecuentes— las fronteras entre la
politica, los valores culturales, los procesos de identidad se vuelvan di-
fusos. Dahlgren (2011) indica que para estos individuos:

... la politica se convierte no sélo en una actividad instrumental para

lograr objetivos especificos, sino en una actividad expresiva, una forma de
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mostrar asertividad, dentro de la esfera publica, valores de grupo, ideales
y pertenencia. La evidencia de estas perspectivas es fundamentalmente
cualitativa; es casi imposible tener un dato que cuantifique estos desarrollos
[...]. No sabemos a cuintas personas en realidad representa un sitio Web
[...]. Y aunque estamos hablando de un ntmero pequeno de ciudadanos
realmente involucrados [...] la situacion general aqui puede compararse
con los movimientos de protesta de los sesenta y setenta, cuando grupos
relativamente pequenos, pero muy determinados, lograron un impacto
significativo en las agendas politicas (2011: 155 y 159).

En un trabajo reciente, Guerrero y Luengas (2012) han definido a
estos grupos como “audiencias proactivas” (prodiences) debido a sus
formas de consumo de contenidos multimedia, a sus formas particu-
lares de apropiarse, resignificar y producir contenidos, asi como a de-
finir identidades y establecer relaciones y vinculaciones entre sujetos
afines.!

El objetivo de este capitulo entonces es analizar la relacion entre el
consumo informativo mediatico y las dimensiones que definen las cul-
turas civicas con el fin de hallar evidencia sobre si internet y las redes
sociales contribuyen a desarrollar —y son los espacios de accion— au-
diencias proactivas en México. Para esto no solamente se han trabajado
de forma comparada los resultados de las encuestas de 2006 y 2012,
sino que se complementan con una investigacion cualitativa sobre in-
ternet y las formas de involucramiento y participacion. En la siguiente
seccion se describe la manera en que se construyeron las variables y
se realizo el trabajo metodologico tanto de las encuestas como de las
entrevistas.

Metodologia y variables

El trabajo de este capitulo se sustenta en el analisis de las encuestas
mexicanas del Proyecto Comparativo de Elecciones Nacionales (cNep)
de 2006 y 2012 y se complementa con una parte de los hallazgos del

' Como se desprende de la discusion aqui presentada, estas practicas trascienden
los ambitos de las interacciones en el mercado vy las relaciones cliente-proveedor
que definen al llamado prosumer. Para mayor discusion véase Guerrero y Luengas,
2012.
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proyecto de investigacion cualitativa “Internet e involucramiento politi-
co. Experimento en la Ciudad de México” realizado por la Universidad
Iberoamericana a lo largo del proceso electoral 2012. Nos parecio im-
portante complementar los resultados cuantitativos de las encuestas por
dos razones. Primero, porque los hallazgos en el trabajo experimental
profundizan y explican procesos, contextos y practicas que estan detras
de las correlaciones encontradas. Segundo, porque es cada vez mas
frecuente encontrar trabajos empiricos que, con el fin de robustecer su
analisis, presentan resultados a partir de investigaciones realizadas con
métodos mixtos.

Las encuestas

La base de datos empleada en este estudio corresponde a la Encuesta
cNEp México, 2006 y 2012. En la encuesta cada observacion corresponde
a una entrevista personal, la cual se realizo en los hogares de los en-
trevistados. La poblacion objetivo consistidé en mexicanos adultos y con
credencial para votar.?

A partir de las encuestas se analiza la relacion entre el consumo infor-
mativo medidtico y las dimensiones que definen las culturas civicas, de
acuerdo con el modelo de Dahlgren (2005, 2009 y 2011) que se ha ex-
plicado. Para ello, se construyd un “dummy” para las diferentes dimen-
siones del modelo de cultura civica. La Tabla 1 contiene los datos con
los que se construyeron las variables. Primero, los datos sociodemogra-
ficos utilizados. Segundo, las preguntas con las que se operacionalizo
cada una de las dimensiones de cultura civica (variables dependientes):
conocimiento sobre politica, preferencia de la democracia como forma
de gobierno, opinién sobre el sistema electoral, capacidad de influir en
el gobierno, interés de los politicos sobre opinion ciudadana, frecuencia
con la que un ciudadano trata el tema politico con su familia y ejercicio

2 Este proyecto experimental se inscribe dentro de la linea de investigacion “Co-
municacion y cultura politica” del Departamento de Comunicacion. Se realizo de
forma independiente y autonoma, pero afortunadamente paralela, con relacion al
Proyecto Comparativo de Elecciones Nacionales. Los resultados del proyecto expe-
rimental son amplios y aqui solo se citan aquellos que se relacionan directamente
con las variables seleccionadas de las encuestas para este capitulo.

3 La poblacion mexicana se puede inscribir para votar al cumplir la mayoria de
edad, a los 18 anos.
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del derecho al voto. Tercero, la frecuencia sobre el consumo informa-
tivo en los diferentes medios de comunicacion (variables independien-
tes), que son los “espacios” a los que se refiere Dahlgren (2009 y 2011):
perioddicos, television, radio, internet, revistas y redes sociales. Cabe
destacar que la informacion relacionada con revistas s6lo se encuentra
en la encuesta de 2000, mientras que para el aspecto de redes sociales,
éste solo se encuentra en la encuesta de 2012.

Para modelar las siete variables dependientes con las que se operaciona-
liz6 la cultura civica se empled un modelo probit de maxima verosimilitud
(Greene, 2008), el cual corresponde a un modelo de eleccion binaria:

Proby = 1] = ¢(x’,,)

Donde i son los pardmetros a estimar y jes el individuo, a su vez x*
es la matriz de variables observables que determinan las caracteristicas
de los individuos, B es el vector de coeficientes y es la funcion de dis-
tribucion acumulada. Sin embargo, los coeficientes del modelo probit
no pueden ser interpretados directamente a menos que se estimen los
efectos marginales de la siguente forma:

dProbly = 1]
ax,
Es decir, el efecto marginal es el cambio en probabilidad cuando los
valores de x cambian. Los resultados se muestran mas adelante, luego
de presentar la metodologia del experimento a continuacion.

El experimento

Por razones de espacio, y debido a las intenciones de este capitulo, no
podemos hacer menciéon de todos los resultados de este proyecto expe-
rimental, pero si debemos aclarar que el objetivo fue tratar de entender y
comprender mejor las formas y los contextos de uso de internet y de las
redes sociales, y su relacion con la politica —actitudes hacia la politica y
formas de participacion. Asi, para este capitulo, se presenta aqui la discu-
sion sobre el uso de internet y de las redes en relacion con el interés en,

# Variables sociodemograficas y espacios de Tabla 1.
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y conocimiento de, la politica; la confianza; y las formas de participacion.
Estos aspectos conforman las siguientes dimensiones de la cultura civica
del modelo de Dahlgren: conocimiento, confianza'y participacion, aun-
que también hay elementos que refieren a la eficacia interna (identidad).

A un conjunto de 200 individuos previamente seleccionados se les
aplicaron dos cuestionarios, el primero con una mayoria de preguntas
cerradas de tipo escala, durante el periodo de junio-julio 2012 y el segun-
do con una mayoria de preguntas semicerradas y abiertas. Algunas de
las preguntas cerradas, sobre todo las relativas a confianza, participacion,
interés en politica, provienen del cuestionario de la Encuesta Nacional
sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas (Encup) 2008. Entre el pri-
mero y el segundo custionario se pidi6 a cada participante que mostrara
los sitios que visita, y se observo su dindmica de consumo informativo,
su uso de las redes y sus formas de interaccion con contenidos, pares y
terceros. Se filtr6 a los participantes con base tanto en su uso de internet
como principal fuente de informacion como en su alta frecuencia de
uso de redes sociales (mas de cuatro horas diarias). Si bien se empleo la
encuesta como método, al ser un estudio experimental no se ocupd una
muestra representativa, por lo que los resultados son ttiles tanto para la
generacion de hipotesis como para obtener claves que permitan enten-
der mejor ciertas practicas y contextos de uso de las redes. Ademas, en
nuestro caso, algunos de los hallazgos permitieron entender mejor lo que
arrojaron los resultados de las variables de las encuestas. De los 200 par-
ticipantes, al final s6lo hubo 170 casos validos. La muestra se desglosa en
68 hombres (40%) y 102 mujeres (60%). Por edad, 90% de los encuestados
tienen entre 18 y 40 anos, mientras que por educacion, 64% se encuentra
en la universidad o ya termind sus estudios superiores. Las encuestas se
aplicaron en 10 zonas de la ciudad de México que comprenden sectores
sociodemogrificos altos/medios-altos (A/B), medios (C+), medios bajos
(O) y medios bajos populares (D+), aunque hay una sobrerrepresentacion
de los segmentos medios:® Santa Fe, Polanco, San Angel, Roma Sur, El

> De acuerdo con la clasificacion de la Asociacion Mexicana de Agencias de In-
vestigacion (amaD) existen seis categorias para clasificar a la poblacion con base en
su nivel sociodemogrifico: A, B, C+, C, D+, D y E. Las variables que se emplean en
esta categorizacion son 13 y varian desde el nivel de ingreso, educacion, gasto y
consumo cultural hasta el lugar y las condiciones de la vivienda que se tiene. Con
esta base, en el drea metropolitana de la ciudad de México (pr y 30 municipios
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Carmen de Coyoacian, Narvarte, Azcapotzalco, Centro Historico, Barrio La
Cruz de Iztacalco y Unidad Habitacional Xopa.

De los 200 participantes, 170 llevaron a cabo el experimento en sus
espacios habituales de interaccion con internet y las redes (casas, ca-
fés internet, escuela y cuando fue posible, lugar de trabajo). Una vez
en campo, los participantes mostraron los sitios que mas visitan para
consumir informacion y se pidié que narraran —y mostraran, de ser el
caso— sus experiencias cotidianas de interaccion con los contenidos,
con sus pares y con terceros. Se registraron las observaciones corres-
pondientes. Al final, se pidi6 que respondieran un segundo cuestionario
en el que, con preguntas semicerradas y abiertas, se insistio en los te-
mas del primer cuestionario. Se solicitdé a cada participante un dato de
contacto, con el fin de verificar, una vez concluido el proceso electoral,
si habian ido a votar, o no.

Resultados y discusion

Las encuestas

Los resultados de las estimaciones con todas las variables corresponden a
los modelos impares, mientras que las estimaciones donde se busca aislar
el efecto de los espacios —los tipos de medios— sobre las variables de cul-
tura civica son los modelos pares. Por razones de espacio y debido también
a que otros trabajos de esta coleccion tratan algunas de las variables del
modelo completo (columnas impares), aqui solo analizaremos los resulta-
dos del modelo en donde se aislan los efectos de los espacios —consumo
por tipo de medios— sobre las siete variables de la cultura civica (colum-
nas pares). Para empezar, las estimaciones de los modelos probit, conside-
rando los efectos marginales para el ano 2006, se muestran en la Tabla 2.
Al aislar entonces los efectos del consumo informativo por tipo de
medios (los “espacios”) en las dimensiones de la cultura civica en 2006
se tienen los siguientes resultados marcados con asteriscos, dado que

conurbados) la composicion es aproximadamente la siguiente: A/B, 1 millon 300
mil personas; C+ y C, 8 millones 800 mil personas; y, D+ y D, 9 millones 400 mil
personas.Véase Reporte del Comité de Niveles Socioeconémicos, Asociacion Mexi-
cana de Agencias de Investigacion de Mercados y Opinion Puablica, ac, México, b,
AMAL 2000.
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ello denota una relacion estadisticamente significativa entre las varia-
bles. En el caso de los periodicos, seguir las noticias con mayor fre-
cuencia disminuye la probabilidad de no entender sobre politica en
2.2%; incrementa en 2.01% la probabilidad de tener preferencia por la
democracia; aumenta en 2.02% la probabilidad de confiar en el sistema
electoral; incrementa en 3.9% la probabilidad de conversar con la fami-
lia sobre las campanas; y, en 2.1% la probabilidad de ejercer el voto. El
consumo de informaciéon por television tiene un efecto significativo y
positivo en casi todas las variables de cultura civica, menos en eficacia
interna. Incrementa en 1.4% la probabilidad de conocimiento, 3.01% en
valores, 2.1% en confianza, 1.2% en eficacia externa (que en realidad
significa sentirse menos eficaz), 6.5% en conversacion y 2.3% en voto.
La radio es significativa y negativa para eficacia interna, es decir, dismi-
nuye en 1.6% la probabilidad de estar de acuerdo con que como ciuda-
dano no se tiene influencia sobre lo que hace el gobierno. Finalmente,
el consumo informativo por internet disminuye en 6.2% la probabilidad
de estar de acuerdo con no entender sobre politica, disminuye en 2.8%
la probabilidad de eficacia interna (que significa realmente sentirse mas
eficaz), incrementa en 4.5% la probabilidad de conversacion y en 2.9%
la de ejercer el voto. ;Qué significa todo esto entonces para las variables
de cultura civica y qué nos dice, en particular, de internet?

Resulta muy interesante que, de todos los tipos de medios, el que
tiene mayor efecto sobre el conocimiento es precisamente internet, lo
que arroja evidencia sobre un tipo de consumo mucho mas dinamico
(Rheingold, 2000), donde el individuo debe buscar de forma activa —e
interactiva— los contenidos que decide utilizar. En el caso de la identi-
dad —que son las variables de eficacia interna y externa—, el consumo
informativo por internet es el que tiene mayor impacto. Internet fortale-
ce el sentimiento de eficacia interna en los individuos (controlado me-
diante la pregunta: “si se esta de acuerdo con no tener ninguna influen-
cia sobre lo que hace el gobierno”) y, a pesar de no haber una relacion
estadisticamente significativa, también promueve el de eficacia externa
(controlado mediante la pregunta: “si se estd de acuerdo con que los
politicos no se preocupan mucho de lo que piensa la gente como yo”).
Estos datos reflejan de nuevo a un individuo mucho mas consciente,
critico y activo en el plano publico. En este sentido, habria que contras-
tar que la TV termina por disminuir el sentimiento de eficacia externa,
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lo cual es contrario a los hallazgos en otros paises (Norris, 2000 y 2004;
Pinlketon y Austin, 2002; Hoffman y Thompson, 2009; Rojas, 2000),
aunque se relaciona con hallazgos que en América Latina muestran que
el consumo de entretenimiento televisivo disminuye el sentimiento de
eficacia politica (Rojas, 2006). Dejamos abierta la hipotesis de la cerca-
nia entre la programacion televisiva noticiosa y de entretenimiento, lo
que se ha llamado infotainment (Wittwen, 1995).

En el caso de las variables utilizadas para operacionalizar las prdcti-
cas (conversacion y voto), internet tiene un efecto importante sobre la
participacion. Por un lado, es el segundo tipo de medio que tiene mayor
impacto sobre la conversacion, detrds de la TV. Que la TV encabece el
efecto en esta variable no sorprende, pues la pregunta utilizada para
esta variable fue si se habla con la familia respecto a las campanas, y
hay mucha literatura que confirma el consumo televisivo como momen-
to crucial de socializacion familiar (Morley, 1986; Fiske, 1987; Living-
stone y Lunt, 1993). En cambio, que internet sea el segundo tipo de
medio que mis fomenta la conversacion en la familia nos habla de un
perfil de sujeto que, a pesar de tener una practica de consumo en este
medio esencialmente individual y personal, aprovecha los (otros) espa-
cios de convivencia familiar para intercambiar y hablar de lo que se ha
informado. Por otro lado, con relacion al voto, los datos muestran que
internet favorece las probabilidades de participar, lo que nuevamente
nos habla de un sujeto mis activo e interactivo con su entorno.

En cuanto a la confianza, los resultados muestran correlaciones sig-
nificativas y positivas entre ésta y el consumo noticioso por television y
periodicos, lo cual es consonante con los resultados de otras investiga-
ciones (Norris, 2000; Newton y Norris, 2000; Pinkleton y Austin, 2002).
Sin embargo, a pesar de que la relacion no es significativa, si hay una
relacion negativa entre internet y la confianza que en el caso especifico
de las elecciones de 2006 creemos que se explica con base en dos as-
pectos: primero, el perfil del consumidor de internet, que es, como se
ha dicho, un individuo mas critico y activo y, segundo, las vicisitudes
de esa campana electoral dominada por reclamos sobre la propia legi-
timidad del proceso, las campanas negativas, y la general pérdida de
confianza tanto en el e como en la organizacion del proceso electoral.®

% El ire present6 en noviembre de 2006 los resultados de una encuesta encargada
a Parametria (levantada en septiembre) en donde muestra que “la confianza —mu-
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Creemos que debido a la mayor cantidad de informacién cuyos conte-
nidos estan al margen de toda regulacion, el consumidor de internet fue
mas sensible al debate suscitado alrededor del proceso electoral, sobre
todo si se considera que la pregunta aqui es: “si piensa que las eleccio-
nes en México son libres y equitativas”.

Por lo que corresponde a los valores, hay correlaciones positivas y
significativas entre el consumo informativo en periddicos y TV, y la pre-
ferencia por la democracia frente a cualquier otra forma de gobierno. En
el caso de internet se tiene también una correlacion positiva y, aunque
no alcanza a ser estadisticamente significativa, si nos deja ver una prefe-
rencia por la democracia como forma de gobierno y es congruente con
el perfil de un individuo mas critico, consciente y activo en su entorno
(Castells, 2010). Ahora veamos las estimaciones de los modelos probit
considerando los efectos marginales para 2012, en la Tabla 3.

De nuevo, al aislar los efectos de los espacios en la cultura civica,
los periodicos disminuyen en 1.5% la probabilidad de estar de acuerdo
con no entender sobre politica (es decir, sienten que entienden mas),
en 1.5% la probabilidad de confiar en el sistema electoral y en 1.7%
el estar de acuerdo con que los politicos no se preocupan por lo que
piensa la ciudadania (o sea, se sienten mas eficaces). También incre-
menta en 3.9% la probabilidad de conversar. La television aumenta en
2.7% la probabilidad de tener preferencia por la democracia, en 4.9%
la de conversar y en 1.7% la de votar. A su vez, disminuye en 2.4% la
confianza en el sistema electoral. La radio aumenta en 2.3% la proba-
bilidad de entender mas y en 2.8% la probabilidad de conversar sobre
las campanas. El consumo informativo por internet disminuye en 6.8%
la probabilidad de estar de acuerdo con no entender sobre politica,
disminuye en 2.9% la confianza, incrementa en 3.4% la probabilidad de
conversacion y en 2.4% la probabilidad de ejercer el voto. Por altimo,
para 2012 se considera el efecto de las redes sociales (no contempladas
en 2006). Aqui se incrementa en 3.6% la probabilidad de conversacion
y en 2.8% la probabilidad de eficacia externa. ;,Qué significa esto para
las variables de cultura civica comparado con 2006 y qué nos dice, en
particular, de internet?

cha o alguna— en el re cay6 de 74 a 56%, mientras que la desconfianza —poca o
ninguna confianza— aument6 de 20% (en el periodo mayo-junio) a 38% (en sep-
tiembre de este mismo afo)” (Galan, 2006).
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Como en 2000, en el caso de 2012 el medio con mayor efecto sobre
el conocimiento es internet, lo que fortalece la evidencia sobre el papel
de un consumidor mas activo y dinimico en relacién con los contenidos
que consume. Lo que si resulta sorprendente es que, comparado con
los resultados de 2000, esta vez internet no parece tener impacto algu-
no en cuanto a la identidad, que son las variables de eficacia interna y
externa. De hecho, sélo los periddicos tienen esta vez un efecto positivo
en generar mayor sentimiento de eficacia externa. Con base en los datos
disponibles de la encuesta no podemos explicar la falta de efecto de
internet en 2012, aunque podemos plantear que la pérdida de significa-
cion estadistica de internet se debe a la expansion de usuarios de 2006
a 2012. Asimismo, algunos datos del experimento permiten entender
mejor la dindmica respecto a esta aparente falta de efecto sobre la efi-
cacia interna. En relacion con la confianza, es notable que la tendencia
negativa que presentaba sobre esta variable el consumo noticioso por
internet en 2006, ahora se consolida como una correlacion estadistica-
mente significativa. Lo interesante es que el experimento también arroja
datos sobre la baja confianza del usuario de internet y de redes sociales,
en este caso sobre los politicos y el sistema en general. Mas adelante se
analiza con detalle. En cambio, la TV vuelve a mostrar, como en 2000,
una correlacion estadisticamente positiva y significativa sobre la con-
fianza, en consonancia con lo expuesto en otros trabajos.

Nuevamente, internet tiene un efecto importante sobre las variables
con las que se operacionalizaron las prdcticas (conversacion y voto). En
el caso del voto, el consumo noticioso por internet tuvo el mayor efecto,
lo que refuerza los hallazgos de autores que sefialan una mayor partici-
pacion politica entre usuarios de la red (Coleman y Blumler, 2009; Buck-
ingham, 2007; Rainie et al., 2012). En cuanto a la conversacion, si bien de
nuevo es la TV el medio que mas la fomenta, internet también presenta
una relacion estadisticamente significativa, aunque un poco detras de los
periodicos. La tendencia tanto en 2006 como en 2012, sin embargo, man-
tiene a internet como un espacio relevante para fomentar la conversacion.
El internauta entonces, a pesar de su baja confianza, participa de forma
activa, lo que parece encajar muy bien con lo que en otros trabajos se
define como votante desencantado (Hughes y Guerrero, 2009).

En cuanto a los valores, la TV muestra nuevamente, como en 20006,
una correlacion positiva y estadisticamente significativa entre el con-
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sumo informativo y la preferencia por la democracia. En el caso de
internet, aunque también como en 2000, la correlacion no alcanza a ser
estadisticamente significativa, vuelve a ser positiva, lo cual marca una
tendencia entre los individuos que se informan por este medio.

Ahora bien, sobre las redes sociales hay un par de aspectos particula-
res qué comentar, aunque sin posibilidad de establecer comparaciones
con 2006, pues estuvieron ausentes del cuestionario. Primero, si bien
se ha tratado de distinguir en las preguntas del cuestionario sobre el
consumo informativo a quienes se informaron por estas plataformas de
quienes lo hicieron por internet, en realidad en este punto se vuelve
complicado trazar una linea divisoria nitida. Es verdad que hay una
diferencia entre informarse a través de las paginas que los medios tradi-
cionales tienen en internet, que hacerlo a través de los tweets y paginas
de Facebook de amigos y conocidos. Pero la cuestion aqui es que el
usuario frecuente de la red siempre navega entre los dos extremos. Y
entre estos extremos hay una gran variedad de opciones informativas
que son dificiles de clasificar de forma estricta: ;donde colocar portales
y sitios como Sexenio o Pdjaro Politico, que ademas estin constante-
mente enviando por Twitter su actualizacion noticiosa? ;Como clasificar
a quien se informa por las noticias que tweetea Reformay que al mo-
mento de abrir los links conducen a su sitio web? Y una tltima consi-
deracion: mucha de la informacién noticiosa que se tweetea y se sube a
Facebook proviene de las mismas agencias o portales noticiosos que las
de los medios tradicionales. Segundo, creemos que la cuestion aqui no
es tanto de qué plataforma se esta informando, sino de las posibilidades
que permite cada una y el perfil del individuo que la usa. En el caso
tanto de internet como de las redes sociales, la clave estd entonces en
la interactividad y los intercambios que permiten en relacion con sus
contenidos. Abundaremos sobre este aspecto mas adelante. Ahora bien,
respecto a la encuesta hay dos aspectos notables.

El consumo informativo por redes sociales incrementa las posibilidades
de conversacion en proporcion muy semejante a internet. Sin embargo,
también disminuye el sentimiento de eficacia externa. Este resultado no
es tan sorprendente como podria parecer a primera vista si se considera,
por un lado, que la pregunta es “si se cree que los politicos no se preo-
cupan mucho de la gente como yo” y, por el otro, que hay una relacion
negativa —aunque su significancia estadistica es baja— en relacion con
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la confianza. En su conjunto de lo que hablan estos resultados es de un
grado de confianza baja sobre la vida pablica, lo que de nuevo es con-
gruente con los resultados de internet y de los experimentos.

En términos de las dimensiones de la cultura civica, los datos mues-
tran elementos para suponer los trazos de un pertfil especifico del inter-
nauta en términos de la definicion de audiencias proactivas (Guerrero y
Luengas, 2012). En este sentido, el hallazgo mas notable de los datos de
las encuestas es el perfil contrastante entre el televidente y el internauta.
Si bien existe mucha literatura que echa por tierra el estereotipo del tele-
vidente como espectador pasivo (Livingstone y Lunt, 1993; Livingstone,
2005; Morley, 1992), la forma de transmision e incluso la menor diver-
sidad de contenidos disponibles hoy dia para el televidente promedio
en comparacion con internet, hacen de la TV una plataforma (todavia
hoy para la mayoria) unidireccional y sin posibilidades de interactividad
sobre el mismo medio. Si a ello se agregan las criticas sobre la forma en
que la concentracion mediatica y los intereses corporativos definen los
contenidos televisivos en México (Trejo, 2010; Guerrero, 2010), lo que
se tiene es un medio con menor pluralidad que internet. Los estudios de
teleaudiencias con base en la teoria del cultivo han insistido en que la
TV contribuye en el mediano y largo plazos a la construccion social de
la realidad, a reforzar ciertos discursos y valores sobre otros, y a definir
ciertos temas desde angulos particulares (Gerbner et al., 1986). Si se
aceptan estas caracteristicas del medio y sus audiencias, comparado con
el internauta, el televidente se encuentra mas apegado al establishment.
En general, se puede ver que el primero tiene mayores grados de con-
fianza, una creencia mas fuerte en la democracia mexicana, habla mas
en el espacio familiar y se siente menos eficaz politicamente. Mientras
que el segundo considera que la politica es menos complicada (mas
conocimiento en términos amplios), se siente mas eficaz politicamente,
lleva su consumo individual al espacio de conversacion familiar y par-
ticipa mas en términos electorales, a pesar de tener menor confianza.

El experimento

Como se ha dicho, se presenta aqui una sintesis de los resultados sobre
el uso de internet y de las redes en relacion con tres ambitos que forman
parte de las dimensiones de cultura civica: conocimiento, confianza y
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participacion, aunque también hay elementos que refieren a la eficacia
interna (identidad). Dadas las preguntas de filtro utilizadas, el total de
los participantes del estudio pertenece a redes sociales y usa internet
como su principal fuente de informacion, en detrimento de la television,
los periddicos impresos y la radio. Los participantes estan registrados en
varias redes de las que son usuarios diarios: Twitter (36%), Facebook,
Hi5, MySpace y Metroflog (87%), y Messenger (18%).” A continuacion
se agrupan los resultados por conocimiento, confianzay participacion.

Conocimiento

En el primer cuestionario para conocimiento se utilizaron dos preguntas
de la Encup 2008: una que tiene que ver con el grado de interés —dado
que varios estudios muestran una fuerte correlacion entre interés y co-
nocimiento (Norris, 2000; Rojas, 2000)— y la otra con qué tan compleja
considera la politica, cuya respuesta implica mayor sofisticacion que el
simple nombramiento de personajes (tablas 4 y 5).

Lo interesante aqui es que tanto en la conversacion como en el se-
gundo cuestionario, los participantes resultaban interesados en aspectos
relativos a la trayectoria de los candidatos, a la imagen que ellos tenian
de los partidos y a las posibilidades de conducir al pais en caso de
triunfo. Asimismo, la politica no la percibian como algo dificil de enten-
der, pero si atribuian a los politicos y partidos la intencion expresa de
no ser claros en su discurso, de modificar sus compromisos y acuerdos
publicos con base en las circunstancias y de no cumplir necesariamente
las promesas o los programas de politica expresados. Como ejemplos
citaban los cambios de partido de ciertos politicos (varios citaron el
caso del apoyo de Fox a Enrique Pefna Nieto). Este conocimiento mas
sofisticado es congruente con los resultados encontrados en la encuesta
sobre la dimension conocimiento.

7 Un aspecto interesante al respecto es que existe una clara correlacion entre la
pertenencia a una red social y el nivel de ingresos. Facebook es la red preferida de
los sectores de mayor poder adquisitivo, quienes solo tienen cuenta en esta red,
ademds de Twitter. Los segmentos de menor poder adquisitivo, aunque también
llegan a tener Facebook, también tienen cuentas en paginas como Tagged, Metro-
flog y MySpace. Estos sitios muestran una tendencia decreciente de crecimiento en
comparacion a Facebook, ademds de estar mids enfocados a aplicaciones de espar-
cimiento (fotografias, musica), antes que a servicios informativos.



Tabla 4. Usted dirfa que es una persona que se interesa:
¢mucho, algo, poco o nada en la politica?

Rango de ingreso familiar mensual

1-3 Sal. Min.
(29) 3-6 Sal. 6-9 Sal. 10- + Min.
Min. (48) | Min. (52) (41)

Usted dirfa que | Mucho 6.9% 6.2% 19.3% 21.9%
es una persona [~ e ) " P
que se interesa: | Al80 34.4% 33.3% 38.4% 36.5%
¢mucho, algo, | peq 48.2% 41.6% 30.7% | 29.2%
poco o nada

en la politica? Nada 10.3% 18.7% 11.5.% 12.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia con base en las respuestas de los 170 participantes
del proyecto “Internet e involucramiento politico. Experimento en la Ciudad de

México”.

Tabla 5. En general, ;qué tan complicada es para usted la politica?

Rango de ingreso familiar mensual
1-3 Sal. Min. 3-6Sal. | 6-9Sal. | 10-+
(29) Min. Min. Min.
(48) (52) (4D
Muy 34% | 2.0% | 7.6% | 4.8%
complicada
En general, cqué | jgq 37.9% | 47.9% | 32.6% | 26.8%
tan complicada
es para usted la
politica? Poco 44.8% 41.6% | 44.2% | 48.7%
Nada 0, 0, 0, 50,
complicada 13.7% 8.3% 15.3% | 19.5%
Total 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia con base en las respuestas de los 170 participantes
del proyecto “Internet e involucramiento politico. Experimento en la Ciudad de

México”.
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Los participantes mostraron los sitios principales de donde se infor-
maban sobre politica y en la mayoria de los casos se trataba de sistemas
de alertas de noticias, de direcciones de Twitter de medios tradicionales
(Reforma, La Jornada, El Universal), o de portales informativos como
Animal Politico o Sexenio. Hubo quienes mostraron blogs especiali-
zados, de periodistas o columnistas, a quienes en ocasiones también
seguian por Twitter. Lo importante a destacar aqui es que 74.7% de los
participantes (127 individuos) habia intercambiado con los columnistas
o periodistas en redes o habia comentado notas en los espacios de los
blogs, mientras que 81.7% (139 individuos) habia reenviado articulos,
notas, tweets con reenvio de informacién o comentado esta misma en-
tre sus conocidos en las redes sociales.

Confianza politica

Las respuestas recabadas muestran una gran desconfianza respecto a
la politica y sus representantes. Tomando como base una pregunta
de la Encup 2008 (p. 37), se inquirid a los participantes: Para qué
se aplican las leyes en México: ;para lograr el beneficio de todos o
solo de unos cuantos? Nueve de cada 10 encuestados opina que es
para beneficiar a unos cuantos. Esta afirmacion se comparte de forma
independiente al ingreso, incluso por los sectores de altos ingresos,
aquellos mas beneficiados del statu gquo (87.8%). De hecho, la mayoria
de estos ultimos participantes refiere durante el segundo cuestionario
a la desigualdad y a la concentracion de la riqueza al abundar sobre
este aspecto (Tabla 06).

Asimismo, se preguntd sobre qué tanta confianza le inspiran los
partidos, el Congreso y la politica. Del conjunto de encuestados,
72.9% muestra “poca” o “nada” de confianza frente a la politica. Este
resultado es notable, pues en las democracias se ha visto que si bien
los grados de confianza en los actores politicos pueden ser bajos,
no lo son necesariamente cuando se habla “de la politica” o “de las
instituciones” (Dalton, 2002). En el segundo cuestionario, 71.4 % dijo
tener “poca” confianza en la politica como un espacio de negociacion
y busqueda de acuerdos para resolver problemas. Los partidos politi-
cos son los peor evaluados, pues 88.8% de los encuestados manifestod
tener “poca” o “nada” de confianza en ellos. Las razones estan en la
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falta de cumplimiento de promesas, la falta de acuerdos y corrupcion.
Lo mismo ocurre con el Congreso, que alcanza 77% de desconfianza.
También las razones estin en la corrupcion, la busqueda de intereses
propios y de grupo (Tabla 7).

Tabla 6. En su opinion glas leyes se aplican para lograr el beneficio
de todos o solo de unos cuantos? Rango de ingreso familiar mensual

) Rango de ingreso familiar mensual
1-3 Sal. Min. -
(29) 3-6 Sal. 6-9 Sal. 10- + Min.
Min. (48) | Min. (52) (41)
En su beneficio 0 0 0 0
opinion, de todos 17.2% 10.4% 1.5% 7.3%
glas{ 16}'6,5 solo de
se aplican |4 82.7% 89.5% 94.2% 87.8%
para lograr cuantos
el beneficio
de todos
o solo No sabe/ 0 0
de unos No contesta o T 5.8% 4.8%
cuantos?
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia con base en las respuestas de los 170 participantes
del proyecto “Internet e involucramiento politico. Experimento en la Ciudad de
México”.

Tabla 7. Grado de confianza en la politica,
los partidos y el Congreso

Politica | Partidos | Congreso
Mucha 3.5% — 1.2%
Fn general, ;qué tanta | Al80 23.5% 11.2% 21.8%
confianza tiene en...? Poca 54.1% 48.2% 48.2%
Nada 18.8% 40.6% 28.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia con base en las respuestas de los 170 participantes
del proyecto “Internet e involucramiento politico. Experimento en la Ciudad de
México”.
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Algunos participantes mostraron sitios de internet que contenian
material de propaganda negativa con tonos insultantes contra partidos
y candidatos como ejemplo de una guerra sucia. Otros presentaron
ejemplos de notas en donde los partidos se acusan mutuamente de
usar “trolls” en las redes sociales para atacar a sus candidatos. Otros
presentaron supuestos ejemplos de cuentas falsas y paginas apocrifas
de candidatos y partidos. Estas observaciones coinciden con el reporte
del Observatorio Electoral de Redes (Omcim), que manifiesta que el
mayor nimero de contenidos durante el proceso electoral 2012 fue de
guerra sucia, propaganda negativa e incluso de discurso de odio (Om-
cim, 2012). Para los participantes, todos estos casos ejemplifican los ar-
gumentos sobre la falta de confianza. Estos resultados son nuevamente
congruentes con los hallados en la encuesta de 2012 en donde internet
tiene una relacion estadisticamente significativa con la baja confianza.
En 2006, también hay relacion negativa. Incluso cobra sentido en la
encuesta la disminucion del sentimiento de eficacia externa (en redes
sociales la relacion es estadisticamente significativa y en internet s6lo
negativa) controlada mediante pregunta sobre “si los politicos no se
preocupan mucho de los que piensan como yo”.

Participacion

Un hallazgo importante que coincide con los resultados de la encuesta
es que pese a la desconfianza, la mayoria de los encuestados son acti-
vos participantes de la politica en términos de voto y de conversacion.
Para empezar, 63.5% reconoci6 haber votado en la eleccion federal an-
terior (2009), mientras que 36.5% no lo hizo (de este porcentaje, casi 9
de cada 10 no tenia entonces la edad). Para 2012, 61.2% adelanto6 que
si votaria, mientras que 22.4% opto por la opcion de acudir a anular el
voto (Tabla 8). Esto implica que 83.6% de los participantes si pensaban
acudir a la casilla, independientemente de la baja confianza. Este ha-
llazgo coincide de nuevo con el “votante desencantado” —el individuo
que, a pesar del alto grado de desconfianza frente a la politica y sus
actores, al final vota (Hughes y Guerrero, 2009). Sin embargo, una vez
pasada la jornada electoral, sélo 46.4% (79 personas) se contactaron
para informar sobre si votaron o no. De ellos, 52 participantes si vota-
ron, 9 anularon su voto y 18 no votaron por diferentes razones.
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Tabla 8. ;Piensas votar en esta eleccion?

Si 61.2%
No. Ni siquiera pienso acudir 11.2%
Acudiré a la casilla, pero anularé mi

22.4%
voto
NS/NC 5.3%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia con base en las respuestas de los 170 participantes
del proyecto “Internet e involucramiento politico. Experimento en la Ciudad de
México”.

En cuanto a la conversacion hay que recordar que los resultados de
la encuesta, tanto en 2006 como en 2012, presentan correlaciones es-
tadisticamente significativas y positivas entre internet y la probabilidad
de conversar sobre las campanas. En el experimento, los resultados del
primer cuestionario muestran que es en el espacio de trabajo donde
el mayor porcentaje de los participantes intercambia informacion. No
sorprende que sea asi. En cambio, es interesante ver que en los ambitos
privados, en general, se intercambia menos informacion sobre politica
(Tabla 9). Algunas de las razones que ofrecen tienen que ver con “no
discutir”, “mantener la politica fuera de la casa”, “tener otros temas”,
“respetar las diferencias” (sobre todo con relaciéon a las opiniones de
miembros de mayor edad).

Sin embargo, a la hora de comentar las preguntas en el segundo
cuestionario, 57% de los participantes (97 personas) indicaron que co-
mentaban los spotsy la propaganda al momento de ver la television con
sus familias o sus parejas (éste es el caso de los spots del Partido Verde
en las salas cionematograficas). Asimismo, solian enviar a sus familiares,
amigos y parejas noticias o links con videos (generalmente de burla o
ataque contra algin candidato). Y aceptaban que, durante el proceso
electoral, el tema de las elecciones salia con mucha frecuencia en las
reuniones familiares. Por tanto, estas practicas de conversacion privadas
tienen en realidad mucho de publico en términos de los contenidos y
plataformas de transmision, pero curiosamente los propios actores no
son necesariamente conscientes de ello ante preguntas cerradas.
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Tabla 9. ;Con quién conversas mas sobre politica?

Familia 14.1%
Amigos 19.4%
Pareja 12.9%
Companeros del trabajo 30.5%
Companeros escuela/profesores 22.9%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia con base en las respuestas de los 170 participantes
del proyecto “Internet e involucramiento politico. Experimento en la Ciudad de
México”.

Consideraciones finales

En este capitulo se han presentado datos que, con base en los resulta-
dos de las encuestas cnep México 2006 y 2012, y el proyecto “Internet
y participacion politica. Experimento en la Ciudad de México”, ofrecen
evidencia de la conformaciéon de un perfil particular del internauta a
partir de sus formas de involucramiento con la arena politica. Internet y
las redes sociales son plataformas que permiten y facilitan los intercam-
bios y la interaccion, pero son so6lo posibilidades que cobran relevancia
a partir de las apropiaciones y usos que de ellas hacen los usuarios. Ya
desde inicio de los ochenta, De Sola Pool (1983) desarroll6 el concepto
de determinismo tecnologico blando (Soft technological determinism)
para referirse a la forma en que el desarrollo tecnologico interactGa con
otros factores para poder incidir en los usuarios. Por tanto, el impacto
de la tecnologia no es ni unidireccional ni inmediato (De Sola Pool,
1983: 5). Esto se funda en una premisa un tanto obvia: la difusion de
los instrumentos de comunicacion a distancia favorece los intercambios
informativos y de contenidos y, por el contrario, su concentracion, mo-
nopolizacion y escasez actGan contra esta libertad. Esto es crucial aqui,
pues lo que se enfatiza no es la tecnologia en si, sino su adecuada difu-
sidn, uso y apropiacion, lo que al combinarse con otros factores, ayuda
a explicar que puedan tener un mejor empleo en el espacio publico
a favor de una sociedad mas participativa y abierta. Por consiguiente,
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se rechaza de forma contundente la idea del determinismo tecnologico
donde la mera disponibilidad de la tecnologia conduce casi por necesi-
dad a sus usos inteligentes.

Es aqui en donde entran los internautas. Con base en las dimensiones
que propone Dahlgren (2009) para conceptualizar la cultura civica, los
resultados de las encuestas de 2006 y 2012 muestran que internet favo-
rece el conocimiento, las practicas participativas —conversa mis, vota
mas—, la identidad (sobre todo la eficacia politica interna), tiene cierta
preferencia por los valores democraticos y, al ser mucho mas critico,
tiene menores grados de confianza politica. Este perfil particular resulta
mas claro al contrastarlo con el del televidente que, en términos gene-
rales, es mas apegado al establishment: confia mas, tiene una creencia
mas fuerte en la democracia mexicana, habla mas en espacio familiar,
pero se siente menos eficaz politicamente.

Ahora bien, estos hallazgos se refuerzan con los resultados del pro-
yecto experimental, donde se evidencian grados importantes de co-
nocimiento e interés por los asuntos publicos y donde, a pesar de la
desconfianza hacia la politica y sus actores, los internautas participan:
votan y conversan sobre politica. Resulta aqui interesante que si bien a
pregunta expresa los espacios de conversacion sobre politica se hallan
en los ambitos laborales y educativos, a la hora de reconstruir sus expe-
riencias cotidianas emerge una serie de practicas de conversacion sobre
el tema cuyo anclaje estd en los ambitos privados —familia, amigos,
pareja— y de los cuales, a pesar de la frecuencia con la que aparecen
referidos, los propios actores no son necesariamente conscientes, sobre
todo ante preguntas cerradas. Hay evidencia entonces para suponer que
estamos ante un nuevo tipo de individuo multimediatico —al menos en
su vanguardia urbana y cosmopolita— para quienes internet y las redes
no solo son plataformas para descargar y compartir contenidos, enviar
mensajes, establecer relaciones, sino que conforman espacios centrales
del entorno en el que viven e interactdan con el mundo. Se trata de au-
diencias proactivas (o prodiences, Guerrero y Luengas, 2012). Es verdad
que la evidencia es aiin pequena en términos cuantitativos, pero quiza
tenemos que cambiar el enfoque de la mirada. Ver las nuevas formas en
que internet y las redes estin generando vinculaciones, interacciones,
relaciones para un nuimero de individuos —ain pequeino, pero cre-
ciente—, que vive y experimenta gran parte de su realidad cotidiana a
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través de ellas. Y entender lo que hoy vemos como “efectos pequefios”
de internet y las redes sobre los modelos tradicionales de participacion
desde otro dngulo: como la evidencia incipiente de nuevas formas de
entender, acercarse, apropiarse y actuar en lo publico.



CAPITULO IX

Exposicion a medios
de comunicacion
y participacion electoral

Benjamin Temkin
Georgina Flores-Ivich

Introduccion

La participacion electoral de los ciudadanos es un componente esencial
de la democracia y es la via mas coman por la que los ciudadanos se
involucran en los procesos politicos. Numerosos estudios han inten-
tado identificar y medir los determinantes de la participacion electo-
ral; algunos aportan evidencia dirigida a demostrar que las variables
sociodemogrificas explican gran parte de este fendmeno (Converse,
1964; Eysenck, 1964; Glamser, 1974; Butler y Stokes, 1974; Nie, Verba
y Petrocick, 1976; Riemann, Grubich, Hempel, Mergl y Richter, 1993;
Hayes, 1995; Carman, 2006, 2007), mientras que otros atribuyen una
importancia preponderante a los determinantes psicologicos (Campbell
et al., 1960; Craig, Niemi y Silver, 1990; Carmines, 1992; Cohen, Vigoda
y Samorly, 2001). Sin embargo, en las Gltimas décadas se ha adjudicado
un papel crucial a la influencia de los medios de comunicacion sobre el
comportamiento politico-electoral de los individuos, y particularmente
sobre sus niveles de participacion electoral (Aarts y Semetko, 2003; De
Vreese y Boomgaarden, 2006). Mas recientemente, los cambios en las
tecnologias de la comunicacion y la explosion de las redes sociales

[205]
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han cobrado especial relevancia y despiertan inusitado interés entre los
investigadores de la relacion entre las fuentes mediaticas y la opinidon
publica (Norris 2001, 2002; Sunstein, 2003; Anduiza, Cantijoch y Galle-
20, 2009).

La presente investigacion intenta contribuir al esclarecimiento del de-
bate que hace referencia a la influencia de los medios de comunicacion
en la participacion politica y analizar especificamente cudl es el impacto
de los medios de comunicacion (television, radio, periodicos e internet)
en la participacion electoral. El trabajo se encuentra organizado asi: en
primer lugar, se presentan los estudios mas relevantes que han vincu-
lado los medios y la participacion politico-electoral. Posteriormente, se
presenta un andlisis descriptivo de las variables de interés consideradas
en este estudio y, finalmente, se muestran los resultados de la estima-
cion de un modelo logistico para identificar los determinantes de la
participacion electoral.

Tradicionalmente, la television ha sido sefalada como el medio de
comunicacion mas utilizado. En América Latina casi nueve de cada 10
hogares cuentan con television.! En México el panorama no es distinto.
Segln datos de la Comision Econdmica para América Latina y el Caribe
(ceraL), en 2005, 93% de los hogares mexicanos contaban con televisor.
Esta tendencia ha ido en aumento, siendo 95% de los hogares los que
contaban con television hasta 2012 (Tabla 1). Por otro lado, si se com-
paran estas cifras con las relativas al acceso a otros medios de comuni-
cacion como la radio e internet, se observa que el nivel de acceso a la
television y a la radio ha permanecido relativamente estable, mientras
que el uso del internet ha ido en aumento. Sin embargo, el acceso a la
television en México sigue siendo mucho mayor comparado con todos
los otros medios de comunicacion.

Mucho se ha discutido acerca del papel que juega la television como
formadora de opiniones y modeladora de conductas sociales en los indivi-
duos. Sin embargo, un comin denominador en los estudios acerca de este
medio es que mientras el acceso al mismo es alto y el nimero de horas
promedio que el sujeto emplea en ver television es mayor al destinado a
otras actividades, la confianza que el ciudadano deposita en la television no
es universal (Westley y Severin, 1964; Rimmer y Wearer, 1987).

! Base de datos de la urr sobre Indicadores Mundiales de las Telecomunicacio-
nes/Tic.
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Segln datos del LatinobarOémetro para México en el periodo com-
prendido entre 2008 y 2010, la television es la fuente de informacion
que los ciudadanos utilizan con mayor frecuencia para informarse de
politica (porcentajes arriba de 80% durante los tres anos), seguido de la
radio, los diarios y la familia. Sin embargo, los estudios mds recientes
sugieren que muchas personas se muestran escépticas respecto a las no-
ticias que se transmiten por television y, en contraste, manifiestan una
alta credibilidad y confianza hacia las noticias provenientes de otros me-
dios como periddicos y fuentes en linea (Johnson y Kaye, 1998, 2002;
Kiousis, 2001; Mackay y Lowrey, 2007; Kim y Johnson, 2009; Kiousis,
Kim y McDevitt, 2009; Mackay y Lowrey, 2011).

Medios de comunicacion y participacion politica

Mientras que una larga tradicion de investigacion documenta los deter-
minantes sociodemograficos y psicoldgicos de la participacion politico-
electoral (Campbell et al., 1960; Converse, 1964; Eysenck, 1964; Glam-
ser, 1974; Butler y Stokes, 1974; Nie, Verba y Petrocick, 1976; Riemann,
Grubich, Hempel, Mergl y Richter, 1993; Hayes, 1995; Carman, 2006 y
2007), también existe literatura abundante que enfatiza la importancia
que tienen los medios de comunicacion masiva sobre el comportamien-
to politico y electoral de los individuos.

Los estudios que vinculan los medios de comunicacion con la politica
surgen a partir de la década de 1970, cuando se empieza a investigar
su poder para determinar la agenda de las campanas politicas y para
posicionar temas en la agenda publica (McCombs, 1972). Sin embar-
20, los hallazgos de los estudios no resultaron concluyentes y aunque
en algunos casos los medios parecen tener un fuerte impacto en las
decisiones politicas, en otros casos tienen muy poco o nulo impacto
(Green-Pedersen y Stubager, 2010).

En lo que concierne a la influencia de los medios sobre las actitudes
y el comportamiento politico de los ciudadanos, existen dos perspecti-
vas contrastantes en la literatura. Por un lado, estan aquellos investiga-
dores que destacan el poder informativo y movilizador de los medios
(Neuman, 1992; Norris, 2000; Dalton, 2002) y, por el otro, quienes con-
sideran que los contenidos difundidos por los medios contribuyen al
cinismo politico, a la ineficacia politica y al desinterés de los ciudada-
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nos por los asuntos piblicos (Robinson, 1976; Crotty y Jacobson, 1980;
Graber, 1989; Cappella y Jamieson, 1997; Schultz, 1998; Kerbel, 1995;
Putnam, 2000; Newton, 2006; Gross y Brewer, 2004; Guggenheim, Kwak
y Campell, 2011).

Frecuentemente, los medios han sido vistos como factores que incre-
mentan la participacién social y politica (De Vreese y Boomgaarden,
2006; Eveland y Scheufele, 2000), como fuente de conocimiento poli-
tico (Carpini y Keeter, 1996); como catalizadores de la toma de deci-
siones politicas (Prinkleton y Weintrab, 2001), y como un recurso que
favorece, enriquece y hace mas atractiva la discusion politica entre los
ciudadanos (Mutz, 2002; Mutz y Martin, 2001). Ademas, la literatura re-
lacionada con la “agenda setting” ha mostrado que los votantes utilizan
los medios para obtener informacion y determinar qué asuntos politicos
son importantes y tomar decisiones en las urnas (McCombs y Shaw,
1972; Tyengar y Kinder, 1987).

Diversos investigadores han concluido que los medios influyen sig-
nificativamente en las motivaciones de los individuos para participar en
asuntos publicos. En esta linea, un estudio realizado por De Vreese y
Boomgaarden (2006) enfatiza el papel positivo de los medios de comu-
nicacion en la participacion politica, especificamente en el voto. Estos
autores sostienen que la exposicion a los medios de noticias con conte-
nido politico aumenta el conocimiento de los ciudadanos y, con ello, la
probabilidad de que salgan a votar.

Asimismo, un estudio realizado por McLeod, Scheufele y Moy (1999)
muestra que leer periddicos y consumir noticias televisivas tiene un im-
pacto positivo en la participacion politica institucional. Por otro lado, la
investigacion en comunicacion politica ha demostrado que el consumo
de medios de comunicacion y la discusion politica interpersonal (fo-
mentada en gran medida por los medios) juegan un papel importante
en la participacion politica (McLeod et al., 1996; Shah, McLeod y Yoon,
200D).

Finalmente, Tolbert y Mcneal (2003) encontraron que los sujetos con
acceso a portales de noticias en linea son mas propensos a votar que
quienes no tienen acceso y que internet puede mejorar la informacion
sobre los candidatos y las elecciones, y a su vez estimular la participacion.

En contraste con la evaluacidén positiva respecto al papel motiva-
dor y movilizador de los medios de comunicacion en la promocion de
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la participacion politica, diversos investigadores llegan a conclusiones
diferentes. Por ejemplo, en sus estudios sobre capital social, Putnam
(2000) plantea que la television contribuye a la indiferencia respecto a
los asuntos publicos y argumenta que el aumento en el consumo de la
television esta relacionado con el aumento de los niveles de desconfian-
za y alienacion en Estados Unidos.

Este autor utiliza el término “privatizacion de las personas” para ex-
plicar los efectos que la television genera en la convivencia social. Por
otra parte, Gross y Brewer (2004) analizaron las coberturas mediaticas
durante un ano determinado y concluyeron que los sujetos expuestos a
mayor contenido televisivo mostraron una disminucion en la confianza
social, sucediendo lo contrario con la exposicion a noticias provenien-
tes de perioddicos. Estos hallazgos concuerdan con los obtenidos por
Robinson (1976), quien afirma que, entre los efectos negativos de los
medios masivos de comunicacion estd la apatia y el cinismo, relacio-
nados con el cardcter interpretativo, negativo y antiinstitucional de la
cobertura medidtica.

En un andlisis mas matizado, Guggenheim, Kwak y Campbell (2011)
analizan el efecto de los medios masivos de comunicacion en el cinismo
politico y concluyen que esta asociacion estd en funcion de los conte-
nidos. Asi, aquellos individuos expuestos a noticias televisivas con con-
tenido politico satirico son mas propensos a manifestar cinismo politico
y desconfianza.

Como puede observarse, atin existen muchos debates y desacuerdos
en torno al cardcter positivo o negativo de la relacion entre participa-
cion politica y la exposicion a los medios de comunicacion. En lo que
si existe acuerdo es en que los medios tienen el poder de influir sobre
la agenda politica y que constituyen una fuerza central en las demo-
cracias modernas. La influencia de los medios de comunicacion en la
politica ha alcanzado una importancia creciente y en los Gltimos anos
ha aumentado el interés por conocer el efecto de los medios masivos
de comunicacion en las opiniones, actitudes y decisiones de los votan-
tes. A lo anterior debe agregarse que con el surgimiento de internet, las
formas en las que se transmite la informacion politica a los votantes se
han diversificado y se ha marcado un nuevo rumbo para las campanas
y las elecciones (Bimber, 2001; Gibson, 2002; Mossberger, Tolbert y
Stansbury, 2003; Norris, 2001; Shah, Kwak y Holbert 2001).
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Metodologia y resultados

En este trabajo nos interesa contribuir a esclarecer la relacion entre la
exposicion de los electores a la informacion politica en los diversos
medios de comunicacion y la participacion electoral.

En la seccion 1 se presentan resultados descriptivos de las encuestas
del Proyecto Comparativo de Elecciones Nacionales (cNep, por sus siglas
en inglés) para el 2006 y 2012, referentes a los niveles de exposicion
del publico a la informacién politico-electoral a través de los diversos
medios de comunicacion. En la seccion 2 se presentan los resultados de
un andlisis de regresion logistica, con el fin de estimar el impacto de las
variables de exposicion a medios en la participacion politica, controla-
do por distintas variables sociodemograficas y politicas. Finalmente se
realizo el calculo de los efectos marginales de las variables utilizadas en
los modelos para estimar el cambio en la probabilidad de votar cuando
cada una de las variables consideradas en el modelo pasa del valor mi-
nimo al valor maximo. En lo que sigue nos referiremos, en ocasiones,
a la exposicion a los contenidos politicos en los medios simplemente
como exposicion a los medios.

Seccion 1. La exposicion a las noticias
politico-electorales en los medios
de comunicacion en México

En esta seccion utilizamos y comparamos los datos obtenidos en las
encuestas poselectorales realizadas en 2006 y 2012 para describir los
cambios en los niveles de exposicion a los distintos medios de comuni-
cacion por parte de los electores potenciales.? Especificamente, analiza-
mos las preguntas relacionadas con exposicion a periddicos, television,
radio, internet y redes sociales (pregunta soélo disponible para 2012).

? Los datos de 20006 se obtuvieron de la Encuesta Transversal, Cuestionario pos-
electoral (fecha de realizacion: inicia 19 de julio) del Proyecto de Elecciones Nacio-
nales Comparadas-cnep m-México 2000. Asimismo, para los datos de 2012 se utilizo
la Encuesta Nacional México 2012- enep del Proyecto de Elecciones Nacionales Com-
paradas. Cuestionario poselectoral (fecha de realizacion: inicio 14 de julio).

3 Para los dos anos se recodificaron estas variables en una escala de 0 a 4, donde
0 = nunca; 1 = con menor frecuencia; 2 = 1 o 2 dias por semana: 3 = 3 o 4 dias por
semana; 4 = todos los dias o casi todos los dias.
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Todas estas preguntas estan construidas en una escala de 0 a 4, donde
el valor maximo refleja mayor exposicion.

El primer resultado que llama la atenciéon es el relativamente bajo
nivel de exposicion (con excepcion de la television) a los medios, que
reportan los entrevistados. Las siguientes tablas reflejan claramente ese

diagnostico.
Tabla 2. Estadistica descriptiva de las variables
de exposicion a medios (2006)
Exp osz'c'io'n Observaciones Media Desz{iacz’én Minimo | Mdximo
a medios estandar

Periodicos 2090 1.258 1.537 0 4
Television 2099 3.119 1.259 0 4
Radio 2092 1.228 1.594 0 4
Internet 2080 0.236 0.790 0

Fuente: Elaboracion propia con datos de cxep 2000 y 2012.

Tabla 3. Estadistica descriptiva de las variables
de exposicion a medios (2012)

Exposicion ) ) Desviacion . .
) Observaciones Media B Minimo Mdaximo

a medios estandar
Periodicos 1595 1.542 1.587 0 4
Television 1595 3.211 1.253 0 4
Radio 1589 1.469 1.668 0 4
Internet 1572 0.712 1.359 0 4
R S

edes 1528 0.640 1.324 0 4
sociales

Fuente: Elaboracion propia con datos de cxep 2000 y 2012.
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Como se observa en las tablas 2 y 3, para 2006 la media de expo-
sicion a periodicos y radio es de 1.258 y 1.228, respectivamente. En
cambio, la exposicion a television es de 3.119 y a internet de 0.236. En
2012 los resultados no son muy diferentes. En este ano, la media de
exposicion a periodicos y radio es de 1.542 y 1.469, respectivamente,
mientras que la media de exposicion a television es de 3.211. En el caso
de internet se refleja un crecimiento de 0.236 a 0.712, de 2006 al 2012.
Resulta interesante observar que actualmente internet es el medio al que
menos recurren los votantes para obtener informacion politica, aunque
es precisamente internet el medio de informacion politica que experi-
mento el crecimiento mas importante entre 2006 y 2012, La exposicion
a los contenidos politicos en internet se triplico entre las dos campanas
electorales.

Seccion 2. Variables asociadas
a la participacion electoral

Con el fin de identificar las variables asociadas a la participacion elec-
toral se estim6 un modelo logistico para los datos de 2006 y 2012, con
las siguientes variables independientes: exposicion a television, exposi-
cion a periodicos, exposicion a radio, exposicion a internet, exposicion
a redes sociales (sOlo para 2012), interés en la politica, identificacion
partidista, escolaridad, ingreso, ingreso al cuadrado, tipo de localidad,
logaritmo natural de la edad y sexo.

Historicamente, dichas variables han sido ubicadas en la literatura
como variables asociadas a la participacion electoral.

Entre las variables de exposicion a medios, la exposicion a la televi-
sion y a los periddicos resulto significativa en 2006. En 2012, la expo-
sicion tanto a television como a internet (durante todos los dias o casi

* Las variables de exposicion a medios (television, periddicos, radio, internet
y redes sociales), interés en la politica, escolaridad e ingreso se trataron como
variables continuas, donde mayores valores representan mayor exposicion. Como
se menciond anteriormente, para los dos anos se recodificaron estas variables en
una escala de 0 a 4, donde 0 = nunca; 1 = con menor frecuencia; 2 = 1 o 2 dias
por semana; 3 = 3 0 4 dias por semana; 4 = todos los dias o casi todos los dias. La
variable de identificacion partidista, sexo, localidad urbana, son variables dummies.
Para la variable edad se utilizo el logaritmo natural de la edad. La variable sexo es
una variable dummy donde 1 = hombre, 0 = mujer.
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todos los dias)’ fue significativa. Como puede observarse en las tablas
4y 5, a medida que aumenta la exposicion a estos medios de comuni-
cacion aumenta la participacion electoral. La variable radio no resultd
significativa para ninguno de los dos anos analizados.

En el caso de las variables de control se observa que el interés en la
politica, la identificacion partidista, la escolaridad, el pertenecer a una
localidad urbana y la edad resultan ser variables significativas en este
modelo de participacion electoral para 2006. A medida que aumenta el
interés en la politica, la escolaridad y la edad, aumenta la participacion
electoral. Por otro lado, estar identificado con un partido politico (sin
importar cual) y pertenecer a una localidad urbana aumentan también
la participacion electoral. En este modelo el porcentaje de prediccion
correcta de los casos es de 83.93.

En 2012 el interés en la politica, las variables de ingreso (tanto ingre-
so como ingreso al cuadrado), la edad y el sexo son significativos. Pero,
a diferencia con 2006, la identificacion partidista no resulta significativa.
En este modelo el sexo resulta una variable significativa, siendo las
mujeres quienes votan mas. Asimismo, a medida que aumenta la edad,
aumenta la participacion electoral, condicion que se cumple también
para el ingreso. En este ano, la variable de localidad urbana no resulta
ser significativa. Con este modelo el porcentaje de prediccion correcta
de los casos es de 87.65.

En las tablas 6 y 7 se muestra el cilculo de los efectos marginales
de las variables utilizadas en los modelos para estimar el cambio en la
probabilidad de votar cuando cada una de las variables consideradas
en el modelo pasa del valor minimo al valor maximo. Para 2006 los
calculos de la exposicion a la television y a los periddicos resultaron
significativos, ademas del interés en la politica, la identificacion parti-
dista, la escolaridad, el tipo de localidad (urbana) y la edad. En este
sentido, cuando la exposicion a la television pasa de su valor minimo
al maximo, la probabilidad de votar aumenta en 9.2%. En el caso de los
periodicos, la probabilidad de votar disminuye en 7%. De igual manera,

> Para medir la exposicion a internet en 2012 se utiliza una variable dummy con
la categoria de exposicion durante todos los dias o casi todos los dias, debido a que
en distintas especificaciones del modelo se mostrdé que soélo esta categoria resulta
relevante. Se prob6 la misma especificacion en el modelo de 2006, donde ninguna
categoria resulto significativa.



Tabla 4. Modelo de regresion logistica.

Variables asociadas a la participacion electoral, 2006

Coeficiente Error estandar
Exposicion a television 0.1703** 0.0547
Exposicion a periddicos -0.156%* 0.054
Exposicion a radio -0.027 0.047
Exposicion a internet 0.100 0.110
Interés en la politica 0.507*** 0.087
Identificacion partidista 0.645*** 0.159
Escolaridad 0.142% 0.042
Ingreso 0.067 0.100
Ingreso al cuadrado -0.005 0.009
Localidad urbana -0.448" 0.179
Edad (log nat) 1.001*** 0.199
Sexo (hombres) -0.076 0.140
Constante -3.498%** 0.809
N=1749

Porcentaje de prediccion correcta: 83.93

Pseudo R* 0.0879

5 < 0.01, ** p < 0.05, * p <0.1.




Tabla 5. Modelo de regresion logistica.

Variables asociadas a la participacion electoral, 2012

Coeficiente Error estandar

Exposicion a television 0.133** 0.065
Exposicion a periodicos -0.047 0.062
Exposicion a radio 0.001 0.054
Exposicion a redes sociales -0.069 0.099
Exposicion a internet: todos

los dias o casi todos los dias 1279 0474
Interés en la politica 0.386"* 0.099
Identificacion partidista 0.253 0.216
Escolaridad 0.032 0.054
Ingreso 0.372* 0.148
Ingreso al cuadrado -0.035* 0.016
Localidad urbana -0.283 0.192
Edad (log nat) 1.066%* 0.242
Sexo (hombres) -3.169%* 0.991
Constante -3.169*** 0.991

N=1417

Porcentaje de prediccion correcta: 87.65

Pseudo R* 0.076

= < 0,01, p<0.05,*p<0.1.




Tabla 6. Efectos marginales. Variables asociadas al voto, 2006

Media Error estandar
Exposicion a la television 0.092* 0.033
Exposicion a los periodicos -0.077* 0.029
Exposicion a la radio -0.012 0.022
Exposicion a internet 0.033 0.040
Interés en la politica 0.179* 0.031
Identificacion partidista 0.069* 0.017
Escolaridad 0.127* 0.037
Ingreso 0.026 0.039
Localidad tipo urbano -0.047* 0.018
Edad (log nat) 0.181* 0.034
Sexo -0.009 0.016

*p < 0.05.




Tabla 7. Efectos marginales. Variables asociadas al voto, 2012

Media Ervor estandar

Exposicion a la television 0.056* 0.031
Exposicion a los periodicos -0.018 0.024
Exposicion a la radio 0.000 0.019
Redes sociales -0.032 0.043
Exposicion a internet

(todos los dias o casi todos los dias) 0077 0021
Interés en la politica 0.108* 0.028
Identificacion partidista 0.020 0.018
Escolaridad 0.024 0.041
Ingreso -0.022 0.068
Localidad tipo urbano -0.024 0.016
Edad (log nat) 0.160* 0.033
Sexo -0.047* 0.016

*p < 0.05.
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cuando el interés en la politica y la identificacion partidista pasan de su
valor minimo al maximo, la probabilidad de votar aumenta en 18 y 7%,
respectivamente. Con la escolaridad, la probabilidad de votar aumenta
en 13% y con la edad aumenta 18%. Cuando la localidad es urbana la
probabilidad de votar disminuye en 5%.

En 2012, la probabilidad de votar aumenta en 6% cuando la exposi-
cion a la television pasa de su valor minimo al maximo. Mientras que
en el caso de internet aumenta en 8%. Con el interés en la politica y la
edad aumenta en 11 y 16%, respectivamente. Con la variable sexo, el
ser hombre disminuye la probabilidad de votar en 5%.

Discusion de los hallazgos

El objetivo de este trabajo fue analizar las variables asociadas a la par-
ticipacion electoral y evaluar si existe, en el caso del electorado en
México, una relacion entre los niveles de exposicion a medios y la par-
ticipacion politico-electoral expresada a través del voto.

Nuestros resultados sugieren que el sexo, el interés en la politica, el
ingreso, la escolaridad, la edad, el tipo de localidad y la identificacion
partidista son importantes predictores de la participacion politico-elec-
toral. Estos resultados son consistentes con la amplia literatura que ha
aportado evidencia para establecer los determinantes del voto.

En cuanto al impacto sobre la participacion electoral de los medios
masivos de comunicacion, la television y los periddicos resultaron sig-
nificativos en 2006, mientras que en 2012 fueron significativos la tele-
vision y el internet. Los resultados de este estudio confirman que en
México la television es el medio mas utilizado por la poblacion para
informarse acerca de asuntos politicos. Los ciudadanos utilizan la televi-
sién como principal fuente de informacion acerca de lo que pasa en el
pais y la exposicion a este medio muestra una significativa asociacion
con la participacion electoral.

Por otro lado, con el surgimiento de internet se han establecido nue-
vos mecanismos de informacion y difusion. Como era de esperarse, se
encontrd que el uso de internet aumento significativamente de 2006 a
2012 y, de hecho, los resultados del modelo de regresion muestran que
la exposicion al contenido politico en internet tiene un impacto mayor
que el de la television sobre el nivel de participacion electoral para 2012.
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Como se senald anteriormente, la literatura que ha indagado acerca
de la relacion entre los medios masivos de comunicacion y la partici-
pacion politico-electoral reporta hallazgos importantes que refieren a la
influencia que tienen los medios sobre los individuos y evaltan su ca-
pacidad para moldear actitudes y preferencias. Esta literatura se divide
en dos vertientes importantes y contrastantes: por un lado, aquella que
destaca el poder informativo y hasta movilizador de los medios y, por
el otro, la que aporta evidencia para sugerir que los medios contribuyen
al cinismo politico y al desinterés de los ciudadanos. Ninguna de estas
vertientes ha generado resultados que puedan considerarse definitivos.

Esta ausencia de consenso puede deberse a que estudiar el impacto
de los medios masivos de comunicacion se vuelve complejo al incluir
variables como la calidad de los contenidos, los procesos de sociali-
zacion politica, la intensidad de la comunicacion politica y el acceso
diferencial, entre otras.

El presente estudio presenta evidencia empirica sobre el uso de los
medios de comunicacion para obtener informaciéon politico-electoral
en México. También, identifica la asociacion de la exposicion a los
diferentes medios con la participacion electoral subrayando la funcion
tradicional de la television y el creciente papel de internet en ese con-
texto. Sin embargo, es importante enfatizar que, en lo que concierne
a la participacion electoral, existen factores mas importantes y signifi-
cativos que los medios, tales como el interés en la politica y algunas
variables sociodemograficas. En este sentido, este trabajo sugiere que el
poder que en ocasiones se atribuye a los medios de comunicaciéon en
la determinacion del comportamiento electoral de los ciudadanos, esta
sobrevalorado, por lo menos en lo que toca a los niveles de participa-
cion electoral.



CAPITULO X

Comportamiento politico
y migracion

Sergio C. Wals*

A Natalia y Carlos, mis probables migrantes

Hoy dia se estima que mas de 12 millones de mexicanos viven fuera
de territorio nacional. La vasta mayoria de ellos ha encontrado un nue-
vo hogar, al menos temporalmente, en nuestro vecino pais del norte,
Estados Unidos de América. Por primera vez en la historia de México,
este grupo de ciudadanos que reside mas alla de nuestras fronteras ejer-
ci6 su derecho a emitir su voto para presidente de la republica durante
las elecciones federales de 2006. Ante esta oportunidad de participacion

* El autor quiere expresar su gratitud por el apoyo financiero provisto por el Uni-
versity of Nebraska Research Council Layman Award que hizo posible este estudio.
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su apoyo para la implementacion de campo del estudio llevado a cabo por Latino
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politica sin precedente, el Instituto Federal Electoral recibié 56 mil 295
solicitudes de registro (89.1% proveniente de Estados Unidos). La cifra
correspondiente a los comicios federales de 2012 fue de 61 mil 869 soli-
citudes (75.1% proveniente de Estados Unidos). A pesar del incremento
sustancial en el nimero de solicitudes recibidas en 2012 comparadas
con las recibidas en 2000, la proporcion de mexicanos que expresaron
interés en participar en el proceso electoral con relacion al espectro de
potenciales votantes en el extranjero es definitivamente baja. Ain mas
baja si se considera que de las 61 mil 869 solicitudes recibidas, 59 mil
115 procedieron y que solo se recibieron 40 mil 714 votos.

A primera vista parece logico que aquellos individuos que deciden
dejar su tierra natal para buscar un mejor nivel de vida y un nuevo ho-
gar en un pais distinto posean poco interés en los aconteceres politicos
de su pais de origen. Para empezar, sabemos que los flujos migratorios
masivos de mexicanos hacia Estados Unidos durante los ultimos cin-
cuenta afnos tienen como origen tanto motivaciones de reunificacion
familiar como motivaciones de naturaleza econdémica. Sin embargo,
uno no puede descartar a priori que la decision de estos individuos
de condenarse a esta forma de autoexilio no tenga al mismo tiempo
un componente politico (e.g. Hirschman, 1981). De hecho es posible
que, de manera simbodlica, la jornada migratoria de estos individuos
sea a la vez una procesion de desesperanza y desaprobacion hacia el
sistema politico que dejan atrds. La encuesta del Proyecto Comparativo
de Elecciones Nacionales llevada a cabo en México durante julio de
2012 (cnep México, 2012) nos ofrece un punto de partida que parece
dar sustento a tal posibilidad. Sin duda alguna, las motivaciones econ6-
micas y de reunificacion familiar son prevalentes como primera razéon
ofrecida por los mexicanos que considerarian emigrar hacia Estados
Unidos en los proximos dos o tres anos. Aproximadamente uno de cada
tres (35.6%) mexicanos respondié que lo haria “para buscar trabajo” y
uno de cada diez (10.7%) lo haria “para unirse a otros familiares”. Sin
embargo, aproximadamente uno de cada cinco (18.6%) mexicanos ex-
presaron motivaciones de naturaleza politica como su razén primordial.
De manera especifica, uno de cada diez (9.8%) mexicanos menciona
que consideraria emigrar a Estados Unidos “para escapar de la violencia
en México”; siete de cada 100 (6.6%) porque “estoy cansado de la falta
de democracia en este pais”; y dos de cada 100 (2.2%) “para escapar de
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problemas politicos”. Tras la simple lectura de estas cifras resulta dificil
argumentar que el éxodo masivo de los mexicanos hacia el vecino pais
del norte carece de una dimension politica.

El objetivo principal de este capitulo es ofrecer una fotografia clara y
completa del perfil politico de los mexicanos que expresan interés en
migrar hacia Estados Unidos en un futuro cercano. En especial, me in-
teresa analizar si esta poblacion de probables migrantes tiene creencias,
actitudes, percepciones o comportamientos politicos sistematicamente
diferentes a los de aquellos mexicanos que no expresan interés alguno
en cruzarse “al otro lado”. Para alcanzar dicho objetivo, el contenido de
este capitulo esta organizado en cinco secciones. La primera ofrece un
breve recuento tedrico de la literatura académica dedicada a entender
los fundamentos econdémicos, demograficos, sociales y psicolégicos de
la intencidén migratoria. La segunda seccion ofrece un modelo de regre-
sion logistica ordinal para demostrar que la probabilidad subjetiva de
migracion es una forma conceptualmente valida y metodoldgicamente
confiable para medir dicha intencion (también véase Canache et al.,
2013; Van Dalen y Henkens, 2008; Wals, 2009; Wals y Moreno, 2013).
Utilizando la probabilidad subjetiva de migracion como criterio de cla-
sificacion, la tercera seccion ofrece una comparacion sistematica del
perfil politico de los probables migrantes con respecto al del resto de la
poblacion mexicana. La cuarta seccion delinea la distribucion de predis-
posiciones ideologicas e identificaciones partidistas de los ciudadanos
mexicanos que ya residen en Estados Unidos con respecto a la politica
mexicana. Hasta donde la disponibilidad de datos permite, la informa-
cion es analizada en contraste con la de aquellos mexicanos que todavia
residen en México en dos puntos distintos en el tiempo: las elecciones
intermedias de 2003 y las elecciones presidenciales de 2012. La quinta
y dltima seccion ofrece un resumen de los resultados empiricos y una
breve reflexion sobre las consecuencias mis inmediatas y potencial-
mente adversas que la exportacion constante de capital politico puede
generar para la vida democritica de México en el futuro cercano. Es-
tudios recientes utilizan el término equipaje politico (political suitcases)
para denotar distintos componentes del capital politico importado (i.e.
ideologia, partidismo, confianza politica) de los migrantes mexicanos
residiendo en Estados Unidos (Wals, 2009, 2011 y 2013). Siguiendo esta
terminologia, en este capitulo el concepto de capital politico se refiere
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al potencial individual de los ciudadanos, en términos de sus creencias,
actitudes y comportamientos, para mantenerse involucrados en distintas
etapas o actividades durante los procesos politico-electorales.

Breve recuento teorico de los fundamentos
de la intencion migratoria individual

El interés académico por entender las causas del fendmeno migratorio
de manera sistemdtica encuentra sus primeras raices en los trabajos de
Ravenstein (1885, 1889) hace mis de un siglo. Importantes avances si-
guiendo esta linea de investigacion extendieron nuestro conocimiento
especifico sobre las determinantes de la migracion internacional (e.g.
Tait, 1927; Fairchild, 1936). Desde esta perspectiva, el enfoque es pre-
dominantemente econémico, pero se presta atencion a la relacion exis-
tente entre variables econoémicas y variables de naturaleza demografica.
La intencion migratoria es conceptualizada en términos de utilidad in-
dividual y se espera que en naciones desaventajadas en materia econo-
mica, sean los individuos relativamente jovenes, de género masculino
y con niveles de educacion relativamente altos, quienes tengan mayor
probabilidad de emigrar (Graves y Linneman, 1979).

Factores sociologicos también tienen un peso importante en la in-
tencion migratoria. Por ejemplo, individuos con contactos cercanos,
frecuentemente familiares, que viven en el extranjero tienen una pro-
babilidad mas alta de emigrar que aquellos individuos que carecen de
dichos contactos (Heering et al., 2004). La probabilidad de emigrar au-
menta si el ingreso familiar de un individuo se beneficia con la recep-
cion de remesas enviadas desde el extranjero (van Dalen et al., 2005).
Estas circunstancias generan el fendbmeno conocido como “migracion
en cadena” (MacDonald y MacDonald, 1964) o modelo de “causalidad
acumulativa” (Myrdal, 1957). De manera especifica, de acuerdo al mo-
delo de causalidad acumulativa, una vez iniciados, los flujos migratorios
laborales se convierten en su principal determinante en el futuro proxi-
mo, atn después de que los incentivos economicos originales hayan
dejado de existir (Massey, 1988, 1990). Es decir, las consideraciones de
reunificacion familiar y las redes sociales transnacionales que vinculan
a las comunidades emisoras en el pais de origen y las comunidades re-
ceptoras en el extranjero se convierten en una maquinaria practicamen-
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te imparable capaz de perpetuar los flujos migratorios internacionales
a pesar de cambios importantes en las condiciones econdmicas que
generaron los flujos migratorios en primera instancia (Portes y Bach,
1985; Boyd, 1989; Fawcett, 1989; Tilly, 1990, 2007).

Esfuerzos de investigacion académica en el campo de la psicologia
de la migracion (Fawcett, 1986) también ofrecen perspectivas relevantes
para entender la intencidon migratoria de manera sistematica. En particu-
lar, mi interés en esta area se enfoca en el vinculo entre dos de las cinco
grandes dimensiones de la personalidad humana y la probabilidad de
emigrar a otro pais. Un estudio reciente, con datos de 22 paises del
continente americano, revela que tanto la “apertura a la experiencia”
como la “extroversion” son factores que ayudan a entender la intencion
individual de emigrar y que los efectos de estas dos dimensiones de la
personalidad son condicionales en los niveles de educacion de los indi-
viduos (Canache et al., 2013). Los efectos condicionales que encuentran
estos autores pueden resumirse de la siguiente manera. En promedio,
la probabilidad de emigrar es mas alta entre aquellos individuos mejor
educados y entre aquellos individuos con altos niveles de apertura a
la experiencia y extroversion. Sin embargo, la apertura a la experien-
cia y la extroversion interactian de manera distinta con los niveles de
educacion de los individuos. La apertura a la experiencia produce un
efecto complementario mientras que la extroversion produce un efecto
compensatorio. La apertura a la experiencia parece ser irrelevante en-
tre los individuos con niveles de educacion mas bajos. Sin embargo,
incrementa (complementa) la probabilidad de emigrar entre aquellos
individuos con niveles relativamente mas altos de educacion. La extro-
version, por el contrario, es irrelevante entre aquellos individuos con
niveles relativamente altos de educacion, pero incrementa (compensa)
la probabilidad migratoria entre aquellos individuos con niveles educa-
tivos relativamente bajos.

Este breve recuento me ayuda a dar un marco tedrico a la construc-
cion del modelo de probabilidad subjetiva de migracion hacia Estados
Unidos introducido en la siguiente seccion de este capitulo. El objetivo
principal de la siguiente seccion es mostrar que la probabilidad subjeti-
va de migracion, de hecho, responde a los factores econémicos, demo-
graficos, socioldgicos y psicoldgicos previstos en la literatura especiali-
zada en este campo. De este modo, el instrumento de medicion de la
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probabilidad subjetiva de migracion hacia Estados Unidos es validado
empiricamente para después servir como referencia en el analisis com-
parativo entre probables migrantes y el resto de la poblacion mexicana
presentado en secciones subsiguientes.

Midiendo la probabilidad
subjetiva de migracion en México

La encuesta del cnep México, 2012, incorpord la siguiente pregunta:
“sQué tan probable es que usted emigre a Estados Unidos en los proxi-
mos 2 o 3 anos?”. Dicho instrumento de medicion es utilizado en esta
seccion para construir la variable dependiente del modelo de proba-
bilidad subjetiva de migracion. La distribucion de respuestas a dicha
pregunta entre la poblacion mexicana se esboza a continuacion. Cinco
de cada 100 (5.1%) mexicanos respondieron que es “muy probable”;
siete de cada 100 (7.4%) mexicanos indicaron que es “algo probable”;
aproximadamente 12 de cada 100 (12.4%) mexicanos senalaron que es
“poco probable”; y la gran mayoria, 74 de cada 100 (74.1%) mexicanos
respondi6 “nada probable”; el 1.1% restante no supo o simplemente
decidié no contestar. Aunque con distintos grados de certeza, es im-
portante destacar que en julio de 2012, uno de cada cuatro mexicanos
(24.9%) entrevistados admitié considerar la posibilidad de migrar a Es-
tados Unidos en un futuro proximo.

La cifra de mexicanos que consideraban esa posibilidad hace cinco
anos es basicamente la misma: uno de cada cuatro (24.8%). En noviem-
bre de 2007, el diario Reforma incluyo esta misma pregunta en una
encuesta nacional y las cifras correspondientes fueron las siguientes:
6.9, “muy probable”; 7.8, “algo probable”; 10.1, “poco probable”; 73.4,
“nada probable” y 1.8% no supo o no contestd. El hecho de que uno de
cada cuatro mexicanos considere la posibilidad de emigrar hacia Esta-
dos Unidos es relevante no so6lo por su magnitud numérica, sino por las
consecuencias que un flujo migratorio de esa naturaleza podria implicar
para el desarrollo politico y econémico de México. En las siguientes
paginas ofrezco un analisis detallado de quiénes son estos mexicanos
que tienen en la mira una vida mas alla de la frontera. Especificamente,
el analisis empirico se enfoca en los fundamentos sociales, psicologicos,
economicos y demograficos de la intencién migratoria descritos en la
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seccion anterior e incorpora algunas variables adicionales en un intento
por proveer contribuciones originales a la literatura académica dedicada
a entender los fundamentos del fenbmeno migratorio.

El modelo de probabilidad subjetiva de migracion

La variable dependiente de este modelo es la probabilidad subjetiva
de migracion. Para construir dicha variable recodifiqué las respuestas
de manera que 0 ahora denota “nada probable”, 1 “poco probable”, 2
“algo probable” y 3 “muy probable”. Dada la naturaleza de esta variable
categorica con cuatro posibles resultados, el analisis empirico presenta-
do en esta seccion se realiza utilizando una regresion logistica ordinal.
Las variables independientes incluidas en el modelo estan agrupadas en
seis bloques.

El primero de estos bloques recibe el nombre de vinculos y familiari-
dad con Estados Unidos. Este primer grupo de variables independientes
intenta capturar los efectos de las determinantes de la “migracion en
cadena” o “causalidad acumulativa” en la intencion individual de con-
siderar la migracion hacia Estados Unidos como una alternativa. Tres
de las preguntas originales de la encuesta fueron recodificadas para
producir cinco variables indicadoras (dummy). La primera de ellas fue
recodificada de manera que 1 representa que el entrevistado tiene fami-
liares o parientes cercanos viviendo en Estados Unidos y éstos le envia-
ron dinero en los Gltimos 12 meses (8.8% de los entrevistados) y 0 en
cualquier otro caso. La segunda fue recodificada para que 1 signifique
que el entrevistado tiene familiares o parientes cercanos viviendo en
Estados Unidos y éstos le han enviado dinero en el pasado pero no en
los Gltimos 12 meses (36%) y 0 para cualquier otro caso. Para estas dos
variables la categoria de referencia son aquellos entrevistados que no
tienen familiares o parientes cercanos viviendo en Estados Unidos (55%
de los entrevistados). La tercera variable fue recodificada para que 1
represente que el entrevistado ha visitado Estados Unidos en los Gltimos
tres anos (7.4%) y 0 en cualquier otro caso. La cuarta fue recodificada
de tal manera que 1 representa que el entrevistado ha visitado Estados
Unidos, pero que dicha visita ocurrié hace mas de tres anos (17.4%) y
0 para cualquier otro caso. Tanto para la tercera como para la cuarta
variable, la categoria de referencia son aquellos mexicanos que repor-
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tan nunca haber visitado Estados Unidos (75.2% de los entrevistados).
La quinta y altima variable de este bloque fue construida de manera
que 1 representa que el entrevistado sabe con exactitud a qué ciudad o
estado de Estados Unidos emigraria (33.1%) en tanto que 0 representa
cualquier otro caso (66.9%).

El segundo bloque de variables independientes, sentido individual
de pertenencia geogrdfica, presenta otras cinco variables indicadoras.
En este caso todas ellas se construyeron a partir de una sola pregunta
contenida en el cuestionario original. La logica sustentando la incorpo-
racion de esta serie de variables es simple. No es dificil imaginar que
el sentido de pertenencia de un individuo hacia su comunidad (como
quiera que el individuo la defina) lo hard mas o menos propenso a
considerar dejar atras dicha comunidad, especialmente si dicha jorna-
da tiene como destino un pais distinto. La primera de estas variables
indicadoras fue recodificada de manera que 1 representa que el entre-
vistado tiene un sentido de pertenencia a su estado o region (15.2%)
y 0 para cualquier otro caso. La segunda fue recodificada para que 1
signifique que el entrevistado tiene un sentido de pertenencia a su pais
(27.8%) y 0 para cualquier otro caso. En la tercera, 1 representa que el
entrevistado tiene un sentido de pertenencia a Latinoamérica (2.9%) y 0O
para cualquier otro caso. En la cuarta, 1 representa un sentido individual
de pertenencia a Norteamérica (0.6%) y 0 para cualquier otro caso. En la
quinta y ultima, 1 representa que el individuo tiene un sentido de per-
tenencia geogrifica global y se percibe a si mismo como un “ciudadano
del mundo entero” (6%) y 0 para cualquier otro caso. Para cada una de
estas cinco variables indicadoras la categoria de referencia son aquellos
mexicanos que tienen un sentido individual de pertenencia a su ciudad
o municipio (47.5% de los entrevistados). La expectativa es que aquellos
individuos con sentido individual de pertenencia a Norteamérica y al
mundo entero sean mas propensos a considerar la posibilidad de migrar
hacia Estados Unidos que el resto de los mexicanos.

El tercer bloque esta conformado por cinco variables independientes
que corresponden a las cinco grandes dimensiones de la personalidad:
apertura a la experiencia, extraversion, amabilidad, responsabilidad y
estabilidad emocional. Las cinco dimensiones de personalidad fueron
medidas con una variacion de la bateria de diez preguntas conocida
como escala Tt (Gosling et al., 2003) por sus siglas en inglés (Ten-Item
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Personality Inventory). Los entrevistados tienen que autoubicarse en
escalas del 1 al 10, donde los extremos estin asociados con adjetivos
opuestos caracteristicos de la dimension de personalidad de interés.
Cada una de las cinco dimensiones de personalidad es medida utili-
zando dos de estas escalas. Para medir apertura a la experiencia, en la
primera escala 1 representa que el entrevistado es “nada imaginativo” y
10 significa que el entrevistado es “imaginativo”. En la segunda escala
dedicada a medir esta dimension, 1 representa que el entrevistado se
considera “cauteloso”, mientras que 10 significa que el entrevistado es
“abierto” a nuevas experiencias. Por supuesto, los entrevistados pueden
autoubicarse en posiciones intermedias dependiendo de qué tanto se
sienten representados por los adjetivos. Los rangos originales de las
respuestas fueron recodificados de manera que el nuevo valor minimo
es 0 y el valor maximo es 9. La variable apertura a la experiencia es un
simple indice aditivo de las dos escalas recodificadas produciendo una
escala final cuyo rango tiene un valor minimo de 0 y un valor maximo
de 18. El resto de las variables de personalidad fueron construidas si-
guiendo el mismo procedimiento. A continuacion enumero los adjetivos
utilizados para medir el resto de las dimensiones: extraversion (reserva-
do/sociable, timido/extravertido); amabilidad (descortés/cordial, frio/
calido), responsabilidad (desorganizado/organizado, descuidado/con-
fiable), estabilidad emocional (ansioso/tranquilo, muy inestable emo-
cionalmente/muy estable emocionalmente).

El cuarto bloque incluye una variable indicadora en la que 1 repre-
senta que el entrevistado no tiene un empleo remunerado actualmente
y 0 para cualquier otro caso. Adicionalmente, este bloque incluye la in-
teraccion de la variable sin empleo remunerado con dos dimensiones de
personalidad: apertura a la experiencia y extraversion. La expectativa es
que, mis alla de sus efectos principales, tanto la apertura a la experien-
cia como la extraversion puedan tener efectos condicionales en la inten-
cion migratoria, dependiendo del estatus de empleo de los individuos.

El quinto bloque incluye variables demogrdificas como ingreso fa-
miliar, edad y género del entrevistado. La variable ingreso familiar fue
recodificada para representar miles de pesos mensuales, utilizando los
puntos intermedios de los rangos ofrecidos en las categorias de respues-
ta originales de la encuesta. La variable edad es simplemente el nimero
de anos del entrevistado al momento de la encuesta y la variable género
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es una variable indicadora en la que 1 representa un entrevistado del
género masculino y 0 una entrevistada del género femenino. Ademas,
este bloque incluye la variable educacion formal, que fue recodifica-
da para capturar una aproximacion del nimero de afos de educacion
escolar que tiene el entrevistado. Por ejemplo, si el entrevistado indico
tener estudios completos de primaria se le asigna un nimero 6, mien-
tras que si el entrevistado indico tener estudios de primaria incompleta
se le asigna un nimero 3. Finalmente, este bloque también incluye la
interaccion entre la variable educacion formal y dos dimensiones de
personalidad: apertura a la experiencia y extraversion.

El sexto y ultimo bloque de variables, region del pais, es una serie
de tres variables indicadoras para capturar la region geografica del pais
donde reside el entrevistado. Las variables incluidas en el modelo de re-
gresion logistica ordinal son Norte, Centro-Occidentey Sur. La categoria
de referencia es la region Centro del pais.! La razon de su incorporacion
en el modelo es evidencia académica pasada demostrando que a partir
de la puesta en marcha del Tratado de Libre Comercio de Norteamérica
varias ciudades y estados del Norte y Centro-Occidente desarrollaron
economias fuertes con conexiones importantes con Estados Unidos y
que el sur experimento un proceso de internacionalizacion diferente a
través de la migracion laboral hacia Estados Unidos (Magaloni, 2006). La
Tabla A disponible en el apéndice de este capitulo contiene las estadis-
ticas descriptivas de cada una de las variables incorporadas en los seis
bloques analiticos de este modelo.

La Tabla 1 ofrece los resultados de la regresion logistica ordinal.
Como puede observarse en dicha tabla, los coeficientes de cada una de
las variables del bloque vinculos y familiaridad con Estados Unidos son
positivos y estadisticamente significativos. Los resultados proveen evi-
dencia empirica sustentando que las determinantes de la migracion en
cadena o causalidad acumulativa también explican la probabilidad sub-

' La region Norte incluye los estados de Baja California, Baja California Sur,
Coahuila, Chihuahua, Durango, Nuevo Leon, San Luis Potosi, Sinaloa, Sonora, Ta-
maulipas y Zacatecas. La region Centro-Occidente incluye Aguascalientes, Colima,
Guanajuato, Jalisco, Michoacdn, Nayarit y Querétaro. La region Centro incluye al
Distrito Federal y los estados de Hidalgo, México, Morelos, Puebla y Tlaxcala. Fi-
nalmente, la region Sur incluye a Campeche, Chiapas, Guerrero, Oaxaca, Quintana
Roo, Tabasco, Veracruz y Yucatan.
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jetiva de migracion. Los resultados confirman que aquellos mexicanos
que tienen un familiar o pariente cercano viviendo en Estados Unidos
y, quienes ademas recibieron alguna remesa en los Gltimos 12 meses,
son mucho mas propensos a migrar a Estados Unidos en los proximos
dos o tres anos, que aquellos mexicanos que no tienen familiares o pa-
rientes cercanos en dicho pais. Aunque con menor grado de intensidad,
esta misma tendencia también se observa entre aquellos mexicanos que
tienen un familiar o pariente cercano, pero cuyas remesas no han sido
recibidas dentro de los Gltimos tres anos. Los resultados también su-
gieren que aquellos mexicanos que han visitado Estados Unidos en los
Gltimos tres afios son los mas propensos a considerar migrar a ese pais.
Sin embargo, es importante notar que la probabilidad de considerar
migrar a Estados Unidos también es mayor entre aquellos mexicanos
que han visitado Estados Unidos, aunque no recientemente, cuando
son contrastados con los mexicanos que jamas han visitado dicho pais.
Finalmente, dentro de este bloque de variables, los resultados indican
que aquellos individuos que pueden nombrar con precision la ciudad
o entidad federativa de Estados Unidos donde residirian en caso de
migrar al vecino pais, son, de manera esperada, mucho mas proclives a
considerar dicha jornada migratoria que el resto de sus connacionales.

También de manera esperada, el coeficiente de la variable que cap-
tura el sentido individual de pertenencia geogrdfica a Norteamérica es
positivo y es estadisticamente significativo. Es decir, aquellos individuos
que tienen un sentido de pertenencia a Norteamérica son mas propen-
sos a considerar migrar a Estados Unidos que aquellos mexicanos con
un sentido de pertenencia a su ciudad o municipio. También de ma-
nera esperada el coeficiente correspondiente al sentido de pertenencia
global (“al mundo entero”) es positivo. Sin embargo, este coeficiente
no alcanza significancia estadistica. Es posible que tras ese sentido de
pertenencia global ciertos individuos tengan actitudes positivas hacia
Estados Unidos, mientras que otros individuos tengan actitudes negati-
vas hacia el vecino pais del norte. Es interesante notar que el coeficiente
correspondiente al sentido de pertenencia a Latinoamérica, tiene signo
negativo aunque no alcanza significancia estadistica. Dicho resultado,
si bien no concluyente, al menos sugiere que aquellos mexicanos que
se perciben a si mismos con raices geogrificas en Latinoamérica son
menos propensos que sus contrapartes con sentido de pertenencia a
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Tabla 1. Modelo de probabilidad subjetiva
de migracion hacia Estados Unidos

Vinculos y familiaridad con Estados Unidos Coeficiente E.E.

Familiares en eeuu enviaron dinero

en los altimos 12 meses 0.472 0.222)

Familiares en eeuu no enviaron dinero

en los altimos 12 meses 0.270 (0.146)

Ha visitado eeuu en los Gltimos tres anos 1.227*+* (0.230)

Ha visitado eeuu pero su visita data

de mis de tres afios 0.621* 0.178)

Sabe el lugar donde residiria en Estados Unidos 1.179* (0.146)

Sentido individual de pertenencia geografica

Estado o region 0.511%** (0.188)
Pais (México) 0.236 (0.157)
Latinoamérica -0.351 (0.420)
Norteamérica 1.614** (0.694)
El mundo entero 0.235 (0.268)
Dimensiones de personalidad

Apertura a la experiencia 0.148* (0.042)
Extraversion -0.042 (0.03D)
Amabilidad (0.020)
Responsabilidad 0.001 (0.018)
Estabilidad emocional 0.006 (0.017)
Estatus de empleo

Sin empleo remunerado 1.092** (0.4649)

su ciudad o municipio a considerar la migracion hacia Estados Unidos
como una alternativa de vida. El resultado que arroja el coeficiente de
pertenencia geografica al estado o region, con signo positivo y estadis-
ticamente significativo, sugiere que aquellos individuos con un sentido
de pertenencia a su regidon o estado son mas propensos a considerar
la migracion, que aquellos con sentido de pertenencia a su ciudad o
municipio.
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Sin empleg rerpunerado X apertura 0.073+ (0.032)
a la experiencia
Sin empleo remunerado x extraversion -0.045* (0.024)
Indicadores demograficos
Educacion formal (en nimero de afos) 0.045 (0.053)
Educacion formal x apertura a la experiencia -0.007** (0.004)
Educacion formal x extraversion 0.004 (0.003)
Ingreso familiar (en miles de pesos al mes) -0.010 (0.014
Edad -0.033*** | (0.005)
Género (hombre) 0.202 (0.147)
Region del pais
Norte 0.322* (0.189)
Centro-Occidente 0.152 (0.186)
Sur 0.506*** (0.191D)
X 25117 | (0.735)
X, 3.536"* (0.739)
C, 4.662% (0.746)

1,430
- 2 Log Likelihood 2,067.93
¥* para prueba LR 282.57
Prob > 2 0.000
Pseudo R? (Cox y SnelD) 0.179

Nota: Regresion logistica ordinal; * p < 0.10; ** p < 0.05; ** p < 0.01

Antes de analizar los efectos de las cinco grandes dimensiones de

la personalidad sobre la intencidén migratoria en México es importante

recordar que tedricamente uno debe esperar una relacion positiva entre

dos de esas dimensiones y la probabilidad de migrar a otro pais en un

futuro cercano. Especificamente, uno debe esperar que tanto aquellos

individuos con altos niveles de apertura a la experiencia como aquellos

individuos con altos niveles de extraversion sean también los individuos
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con mayor probabilidad de considerar la migracion internacional como
una alternativa (Canache et al., 2013). También inclui variables corres-
pondientes a las otras tres dimensiones de personalidad (amabilidad,
responsabilidad vy estabilidad emocional) en el modelo de regresion
multiple para explorar si éstas ejercen un efecto directo en la intencion
migratoria entre la poblacion mexicana. Sin embargo, los resultados
presentados en la Tabla 1 muestran de manera contundente que la
Unica dimension de personalidad que ejerce una influencia directa en
la intencién migratoria en México es la apertura a la experiencia. El
coeficiente asociado a esta dimension es positivo y estadisticamente
significativo.

Para ilustrar de mejor manera los efectos de la apertura a la experien-
cia sobre la probabilidad subjetiva de migracion, la Grafica 1 muestra las
probabilidades estimadas para los distintos niveles de intensidad en el
proposito migratorio de un hombre de 42 anos de edad que vive en la
region sur del pais con sentido de pertenencia geografica a su ciudad o
municipio, con nueve anos de educacion formal y empleo remunerado,
con un ingreso familiar promedio (aproximadamente 5 mil pesos) y que
tiene un familiar o pariente cercano viviendo en Estados Unidos que le

Grifica 1. Probabilidad estimada para los distintos niveles
de probabilidad subjetiva de migracion (ninguna vs. alguna)
por niveles de apertura a la experiencia
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envi6 dinero en los Gltimos doce meses. Los Gnicos valores que varian
en los calculos de las probabilidades estimadas son los niveles de aper-
tura a la experiencia utilizando el rango completo de esta dimension.

Para facilitar la interpretacion de los resultados, las probabilidades
estimadas de las categorias “poco probable”, “algo probable” y “muy
probable” fueron consolidadas y se presentan en contraste con las pro-
babilidades estimadas de la categoria “nada probable”. Como puede
observarse, la probabilidad estimada de responder que migrar a Estados
Unidos es “nada probable” es de 53% si la personalidad del individuo es
tal que éste se ubica en el nivel mas bajo de apertura a la experiencia.
Dicha probabilidad se reduce a tan sélo 19% si el individuo reporta el
nivel mas alto de apertura a la experiencia. Por el contrario, la proba-
bilidad estimada de reportar cualquier posibilidad de migrar a Estados
Unidos es de 47% si la personalidad del individuo se ubica en el nivel
mas bajo de apertura a la experiencia. Dicha probabilidad se incrementa
a 819% si éste se ubica en el nivel mis alto de apertura a la experiencia.
En otras palabras, entre aquellos individuos con caracteristicas sociol6-
gicas, econdmicas y demogrificas que incrementan de manera sustan-
cial su probabilidad de migrar a otro pais, el efecto neto de la apertura
a la experiencia es mayor a los 60 puntos porcentuales.

El coeficiente de la variable indicadora sin empleo remunerado es
positivo y estadisticamente significativo, lo que sugiere que aquellos
individuos sin empleo remunerado en México tienen una mayor proba-
bilidad a considerar la posibilidad de migrar a Estados Unidos que sus
contrapartes con un empleo remunerado. Los términos de interaccion
de esta variable tanto con la apertura a la experiencia como con la
extroversion tienen signo negativo y ambos alcanzan significancia esta-
distica. Esto sugiere que tanto los efectos de la apertura a la experiencia
como de la extraversion son practicamente irrelevantes entre aquellos
individuos que en la actualidad carecen de un empleo remunerado y
quienes tienen muy alta probabilidad de considerar emigrar en primera
instancia. Sin embargo, ambas dimensiones tienen un efecto sustancial
sobre la probabilidad de emigrar entre aquellos individuos que actual-
mente cuentan con un empleo remunerado.

El coeficiente de la variable educacion formal es positivo, pero no
es estadisticamente significativo. La interpretacion de este resultado es
interesante, ya que corrobora que en México la poblacion de probables
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migrantes proviene de muy diversos niveles educativos y no solamente
de los niveles educativos mas avanzados, como es el caso en otros paises
tradicionalmente conocidos como emisores o exportadores de migrantes.
La interaccion de la educacion con la apertura a la experiencia tiene signo
negativo y es estadisticamente significativa, lo que sugiere en este caso la
presencia de un efecto compensatorio. Es decir, que los efectos mas pro-
nunciados de la apertura a la experiencia son observados entre aquellos
individuos con niveles educativos relativamente mas bajos.

El coeficiente de ingreso familiar tiene signo negativo. Aunque esta
variable no es estadisticamente significativa, el signo negativo se apega
a la expectativa tedrica de que a mayor nivel de ingreso familiar, la pro-
babilidad de que un individuo considere migrar a Estados Unidos dis-
minuye. El coeficiente de la variable edad también tiene signo negativo
y ademds alcanza significancia estadistica, por lo que se puede concluir
que la probabilidad de considerar migrar a Estados Unidos disminuye
con la edad de los individuos. En otras palabras, tal como la literatura
académica lo sugiere, los individuos mas jovenes de la sociedad en
Meéxico tienen mayor probabilidad de considerar emigrar al otro lado
de la frontera. La variable indicadora de género (masculino) tiene coefi-
ciente positivo como era de esperarse, pero no es estadisticamente sig-
nificativa, lo que sugiere que actualmente en México la probabilidad de
que un hombre considere migrar a Estados Unidos no es significativa-
mente mayor que la de una mujer. Con respecto a las distintas regiones
del pais, los resultados del modelo proveen evidencia para concluir que
tanto los habitantes de la region Norte como de la region Sur del pais
tienen una mayor probabilidad de considerar migrar a Estados Unidos
que los habitantes de las regiones Centro y Centro-Occidente.

Perfil politico de los probables migrantes

En la seccion anterior exploré de manera sistematica los fundamentos
sociales, psicologicos, econdmicos y demograficos de la intencion de
los ciudadanos mexicanos de migrar hacia Estados Unidos en los proxi-
mos dos o tres anos. En la presente seccion ofrezco un perfil politico
detallado de estos probables migrantes. Es decir, el andlisis se enfoca a
determinar si este grupo de individuos se distingue del resto de la po-
blacion del pais en términos politicos. Para cumplir dicho objetivo, en
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este capitulo, los probables migrantes son definidos como “todos aque-
llos individuos quienes revelaron una probabilidad subjetiva de migra-
cion positiva hacia Estados Unidos sin importar su grado de intensidad
(poco probable, algo probable y muy probable: 24.9% de la muestra).
De manera ideal, el andlisis deberia comparar al grupo de mexicanos
quienes respondieron que es “muy probable” migrar hacia Estados Uni-
dos en un futuro cercano con el resto de la poblacion mexicana (véase
Wals y Moreno, 2013). Sin embargo, el nimero de casos en la categoria
“muy probable” es muy limitado y no permite dicho andlisis. A pesar de
esto, el analisis presentado en el resto de este capitulo ofrece eviden-
cia sustantiva tanto en términos tedricos como empiricos. En primera
instancia, la presente clasificacion de probables migrantes es equivalen-
te al del instrumento de medicion utilizado por Canache et al., 2013.
También es importante reconocer que la presente clasificacion podria
minimizar las diferencias estimadas entre los probables migrantes y la
poblacion general. En otras palabras, los resultados aqui presentados
son en todo caso una estimacion cautelosa de las diferencias politicas
entre la poblacion de probables migrantes y el resto de los mexicanos.

Las predisposiciones, creencias, percepciones y comportamientos po-
liticos de los probables migrantes son comparados utilizando una serie
de pruebas ¢ para determinar si existen diferencias estadisticamente sig-
nificativas entre estos individuos y el resto de la poblacion mexicana.
Los resultados de dicha serie de pruebas estadisticas se presentan en
esta seccion en las tablas 2 al 5. Para empezar, la Tabla 2 presenta la
diferencia de medias (probables migrantes-resto de la poblaciéon) en
percepciones acerca de la economia y la politica, asi como de evalua-
ciones de gobierno y niveles de aprobacion presidencial. Es importante
destacar que de las 18 diferencias de medias analizadas en esta tabla,
solo cuatro son estadisticamente significativas. En general, puede de-
cirse que la poblacion de probables migrantes no es sistematicamente
diferente al resto de la poblacion con respecto a la gran mayoria de sus
percepciones acerca de la economia y la politica, ni en su forma de
evaluar al gobierno ni en su opinion del presidente Calderén o la forma
en que califican su gestion. Las excepciones a esa tendencia general,
esas diferencias en medias que si son estadisticamente significativas,
merecen particular atencion por los claroscuros que revelan acerca del
perfil politico de los probables migrantes.
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Tabla 2. Percepciones acerca de la economia, la politica,
evaluaciones de gobierno y aprobacion presidencial:
Probables migrantes vs. Resto de la poblacion

Media Media Resto |  Diferencia
Variables Probables de la de medias;
migrantes | poblacion | Significancia

Percepciones acerca de la economia

Situacién econdémica actual 1.272 1.203 0.069

Situacion econdémica en el

L. N 1.567 1.452 0.115*
altimo ano

Percepciones acerca de la politica

Situacion politica actual 1.518 1.568 -0.050

Partidos politicos solo sirven

para dividir a la gente 2714 2.791 -0.077
Diferencias entre partldos 1878 1.916 -0.038
frenan avance del pais

Politicos no se preocupan 2678 2.765 0,087
mucho de gente como yo

Gente como yo no tiene 2.593 2.715 -0.122¢
influencia en el gobierno

Politica tan complicada: 2372 2384 0.012

gente como yo no entiende

Por ejemplo, con respecto a las percepciones de la economia, los pro-
bables migrantes no se distinguen del resto de la poblaciéon en sus per-
cepciones de la “situacion actual”. Sin embargo, tienen una percepcion
mas positiva del desempeno de la economia en el altimo ano que el resto
de la poblacion en México. Es decir, contrario a lo que el sentido comun
pudiera dictarnos, los probables migrantes perciben el desempeno de la
economia de manera mas optimista y a pesar de ello consideran dejar
México atrds y probar suerte en el vecino pais del norte. Probablemente
su percepcion mas optimista de la economia mexicana va acompanada
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Conflicto politico:
movilizaciones 1.581 1.541 -0.012
vs. instituciones
Diferencias entre parfldos 1.878 1.916 -0.038
frenan avance del pais
Opinion de personas 1.609 1.778 £0.169%*
cuando minoria no cuenta
Evaluaciones de gobierno en México
En mater1a de cgmbate 1753 1.796 20,043
al crimen organizado
Manejo deula economia 1521 1.497 0.024
y generacion de empleos
Combate a la pobreza 1.363 1.398 -0.035
Combate a la corrupcion 1.234 1.165 0.069
Opinion acerca del presidente y su gestion
Oplmo/n acerca de Felipe 6.639 6.776 0137
Calderon
Aprobacion presidencial
(Felipe Calderon) 1579 1618 ~0.059
Ggerra de Ca.lderon contra 1.867 1718 0.149
crimen organizado

Nota: * p < 0.10; * p < 0.05; ** p < 0.01.

de una percepcion también mas optimista sobre la economia estadouni-

dense. Desafortunadamente, los datos disponibles no permiten corrobo-

rar dicha hipotesis.

Los probables migrantes muestran un mayor nivel de desacuerdo

que el resto de la poblacion mexicana con la idea de que “gente como

yo” no tiene influencia en el gobierno. De igual manera los probables

migrantes se oponen con mayor fuerza que el resto de la poblacion a la

idea de que “la opinion de las personas no cuenta” cuando ésta se en-

cuentra en el lado de la minoria del debate politico. En otras palabras,
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los probables migrantes tienen un mayor sentido de eficacia interna
(Campbell et al., 1954; Lane, 1959; Niemi et al., 1991) que el resto de sus
connacionales y también muestran una mayor adherencia a la creencia
de que la opinién de las minorias cuenta.

Con respecto a la opinion acerca del presidente Calderén en su gue-
rra contra el crimen organizado, los probables migrantes tienen una
postura de linea mas dura que el resto de la poblacion. Es decir, en
promedio, los probables migrantes prefieren, en mayor medida que el
resto de los mexicanos, que los esfuerzos en este frente aumenten o al
menos sigan igual, lo cual puede ser un reflejo del hartazgo de estos
individuos ante la violencia reciente; hartazgo que alimenta su probabi-
lidad de emigrar en primera instancia.

La Tabla 3 presenta el analisis de diferencia de medias —probables
migrantes, resto de la poblacion— en percepciones acerca de la demo-
cracia, legitimidad electoral, el Estado de derecho y preferencias por
alternativas autoritarias. De las 19 diferencias de medias analizadas en
esta tabla, solamente tres son estadisticamente significativas.

Tabla 3. Percepciones acerca de la democracia, legitimidad electoral,
Estado de Derecho vy preferencias por alternativas autoritarias:
Probables Migrantes vs. Resto de la Poblacion

Media Media Diferencia
Variables Probables | Resto dela | de medias:
migrantes | poblacion | Significancia

Condiciones para que una sociedad sea considerada una democracia

A pesar de problemas,

. . . 1.870 1.896 -0.026
democracia el mejor sistema
Libertad para criticar al gobierno 2.071 2.119 -0.048
Elecciones libres y equitativas 2.359 2.440 -0.081**
Menor brecha de ingreso 2202 2318 0116+

entre ricos y pobres

Empleo para todos 2.436 2.538 -0.102%+




Actitudes sobre la democracia en México

Estado de la democracia mexicana 1.197 1.168 0.029
Satisfaccion con la democracia 1.003 0.973 0.030
en nuestro pais
Democ'raaa: mejor 51st§:ma 2.937 2862 0.075
de gobierno para el pais
Percepciones sobre legitimidad electoral
En ngestro pais elecciones 1575 1625 20,050
son libres y justas
El voto ciudadano es plenamente 1,520 1.430 0.090
respetado
Elecc1'or1c":s en 2012 fueron libres 0.972 1.010 0,038
y equitativas
Percepciones sobre el Estado
de Derecho
Todas las personas son iguales 1361 1362 0.001
ante la ley
Respeto hacia los _
derechos humanos hoy dia 1.537 1342 -0.005
Preferencias sobre alternativas autoritarias de gobierno
Preferencia acerca democracia

. o 1.444 1.424 0.020
o régimen autoritario
Permmr. solo a un.parndo 1.467 1427 0.040
competir en elecciones
Que/el ejército 1nterveng/a 1.809 1757 0.052
en como gobernar al pais
Que las e%ecaones y el Congreso 1371 1.208 0.073
sean abolidos
Es ace;ztable obstrmr. 0.424 0415 0.009
campanas de los partidos
Violencia para prevenir 0.232 0.190 0.042

otro partido en el poder

Nota: * p < 0.10; ** p < 0.05; ** p < 0.01.
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A simple vista, la poblacion de probables migrantes posee actitudes,
percepciones y niveles de satisfaccion con la democracia mexicana que
son sustantivamente similares al resto de la poblacion del pais, lo mis-
mo en términos de sus percepciones acerca del Estado de derecho y
del respeto por los derechos humanos. Incluso, los probables migrantes
no se distinguen de manera sistematica en cuanto a sus preferencias
por un sistema de gobierno democritico o sus alternativas autoritarias.
Sin embargo, la poblacion de probables migrantes difiere del resto de
la poblacion en tres creencias individuales acerca de las condiciones
basicas para que una sociedad sea considerada como una democracia.
Los probables migrantes muestran menor adherencia que el resto de sus
connacionales a la creencia de que “elecciones libres y equitativas” son
una condicion necesaria para que una sociedad sea considerada como
una democracia. De igual manera, los probables migrantes muestran
menores niveles de acuerdo que el resto de la poblacion con que se
necesita una menor brecha de ingreso entre ricos y pobres o que debe
garantizarse “empleo para todos” para que una sociedad sea considera-
da como una democracia.

La Tabla 4 ofrece el andlisis respectivo a la diferencia de medias
entre probables migrantes y el resto de la poblacion en términos de
ideologia, identificacion partidista, interés general en la politica y en las
campanas electorales, asi como en términos de participacion politica
incluyendo haber votado en los comicios presidenciales de 2006 y de
2012. Esta tabla incorpora diferencia de medias de 24 variables. Los pro-
bables migrantes no se distinguen de manera sistematica en términos
de identificacion partidista del resto de la poblacion del pais. Es decir,
la proporcion de perredistas, priistas, panistas y apartidistas entre estos
dos grupos es sustantivamente la misma. Una historia similar emerge
con respecto a la distribucion de predisposiciones ideoldgicas autova-
loradas a lo largo del eje izquierda-derecha. Sin embargo, el grupo de
probables migrantes tiene una mayor proporcion de individuos con la
capacidad de autoubicarse en dicho eje que el resto de los mexicanos.
En otras palabras, el grupo de probables migrantes es relativamente mas
sofisticado en términos ideoldgicos que el resto de sus connacionales.

También es importante hacer notar que practicamente en todas (ex-
ceptuando haber contribuido con dinero para algin partido o candi-
dato) las variables relacionadas con interés y participacion politica, los



Tabla 4. Ideologia, identificacion partidista,

interés en las campanas, participacion politica y voto 2006 y 2012:
Probables migrantes vs. Resto de la poblacion

Media Media Resto Diferencia
Variables Probables de la de medias:
migrantes polacion Significancia
Ideologia e identificacion partidista
Ideologia 6.006 5.971 0.035
Sin ideologia 0.146 0.190 -0.044**
Perredista 0.149 0.143 0.006
Priista 0.324 0.325 -0.001
Panista 0.123 0.111 0.012
Apartidista 0.404 0.421 -0.017
Interés y participacion politica
Interés en la politica 1.602 1.488 0.114*
Inter.es en las campanas 1.897 1774 0.123+
presidenciales
Particip6 en ur}a.marcl}a 0.091 0.059 0.032+*
o protesta en Gltimo ano
Parqapo er} @1t1n de algin 0.262 0.221 0.041*
partido politico
Trabg]o para algun partido o 0.081 0.051 0.030"
candidato
ConFrlbuyo dlqero para algin 0.010 0.009 0.001
partido o candidato
Nm/n‘ero de 21C[1/V1.C121d€S~ 0.448 0.338 0.110%*
politicas en el dltimo ano
Voto 2006
Vot6 por Calderdn Hinojosa 0.285 0.316 -0.031
Voto por Lopez Obrador 0.171 0.199 -0.028
Votd por Madrazo Pintado 0.134 0.174 -0.040*
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Votd por otro candidato 0.013 0.010 0.003

No votd 0.333 0.201 0.132%
No recuerda/No revel6 voto 0.066 0.101 -0.035

Voto 2012

Voto por Lopez Obrador 0.226 0.256 -0.030
Voto por Peia Nieto 0.420 0.376 0.044

Voto por Quadri de la Torre 0.018 0.016 0.002

Votd por Vizquez Mota 0.141 0.143 -0.002

No recuerda/No revelod voto 0.196 0.208 -0.012

Nota: * p < 0.10; * p < 0.05; ** p < 0.01

probables migrantes son sistematicamente diferentes al resto de la po-
blacion del pais. Los individuos que estin considerando migrar a Esta-
dos Unidos en los proximos dos o tres afos reportan tanto un mayor
interés general en la politica como un mayor interés en las campanas
presidenciales de 2012 que el resto de los mexicanos. De igual ma-
nera, son estos individuos, los probables migrantes, quienes reportan
mayores niveles de participacion en distintas actividades politicas en el
ultimo ano, incluyendo participacion en marchas o protestas, mitines
partidistas y trabajo para algin partido politico o candidato. El hecho
de que el grupo de probables migrantes es politicamente mds activo de
manera sistematica al resto de la poblaciéon es preocupante para el futu-
ro de la democracia en México y requiere una reflexion seria. Vuelvo a
este punto en la seccion final de este capitulo.

Finalmente, la Tabla 4 revela que, en promedio, el voto de los proba-
bles migrantes durante los comicios presidenciales de 2006 favorecié en
menor medida (aproximadamente 4 puntos porcentuales) al candidato
del pri, Roberto Madrazo Pintado. Adicionalmente, debe mencionarse
que hay una brecha significativa entre la proporcion de probables mi-
grantes que refiere no haber participado en las elecciones de 2006 y
el resto de la poblacion, lo que podria llevarnos a concluir de manera
errbnea que este resultado se contrapone al perfil descrito con anterio-
ridad presentando a los probables migrantes como un grupo de ciuda-
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danos politicamente interesados y activos. Sin embargo, es importante
destacar que la poblacion de probables migrantes es mas joven (pro-
medio de 37 anos) que el resto de la poblacion (promedio de 43 afios)
y que dicha diferencia es estadisticamente significativa, lo que sugiere
que la menor proporcion de individuos reportando haber participado
en los comicios presidenciales de 2006 es atribuible a que un segmento
importante de los probables migrantes tuvo derecho a votar en eleccio-
nes presidenciales por primera vez durante el proceso electoral de 2012.
De hecho, al verificar la distribucion de edad de ambos grupos, la pro-
porcion de individuos entre 18 y 23 anos de edad entre los probables
migrantes es aproximadamente uno de cada cinco (22.4%) mientras que
dicha proporcion en el resto de la poblacion es aproximadamente uno
de cada 10 (11.9%).

Hasta ahora, el andlisis presentado en esta seccion se ha enfocado en
creencias, actitudes, percepciones y comportamientos que tienen como
objeto la politica en México. Parece adecuado sin embargo, dado que el
grupo de probables migrantes tiene contemplado migrar hacia Estados
Unidos en los proximos dos o tres anos, que analicemos si este grupo
de individuos tiene percepciones sistematicamente distintas al resto de
la poblacion mexicana con respecto a la politica del vecino pais del
norte. La Tabla 5 ofrece dicho anilisis utilizando un par de preguntas
disponibles en esta materia incluidas en la encuesta cNer México, 2012.
Esta tabla contiene cinco variables, cuatro de ellas de naturaleza indi-
cadora, pero cabe destacar que la serie de pruebas ¢ en este caso arroja
un resultado contundente. Cada una de las diferencias de medias ana-
lizadas es estadisticamente significativa. Los probables migrantes tienen
una opinibn mas positiva acerca del presidente de Estados Unidos que
el resto de la poblacion mexicana. En una escala del 1 al 10, donde 1
es la opinidn mas negativa y 10 es la opinién mas positiva, los proba-
bles migrantes otorgan en promedio una calificacion de 6.85 a Barack
Obama (este mismo grupo le otorgd una calificacién de 6.64 a Felipe
Calderon en esa misma escala). En promedio, el resto de la poblacion
mexicana otorga un 6.52 a Barack Obama (este mismo grupo le otorgd
una calificacion de 6.78 a Felipe Calderén en esa misma escala).

La proporcion de individuos que reporta preferencia por un candidato
de cualquiera de los partidos politicos principales en Estados Unidos
para ganar la eleccion presidencial de 2012 en ese pais es mayor entre
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Tabla 5. Opinion acerca del presidente y de los partidos
politicos de Estados Unidos:
Probables migrantes vs. Resto de la poblacion

Media Media Diferencia
Variables Probables Resto de la de medias:
migrantes polacion Significancia
Opinion acerca del presidente de Estados Unidos
Opinion acerca de Barack 6.852 6.520 0,332

Obama

Preferencia politica durante campana presidencial en Estados Unidos

Preferencia por el candidato

] 0.475 0.417 0.058"*
democrata
Prefere.ncm por el candidato 0.251 0.195 0.056+
republicano
Da l(/) mismo candl@ato 0.163 0.229 20,065+
democrata o republicano
No sabe/No contesto 0.111 0.160 -0.049*

Nota: * p < 0.10; ** p < 0.05; ** p < 0.01

los probables migrantes que entre el resto de sus connacionales. Esta
tendencia prevalece ain si analizamos dichas preferencias de manera
individual para el partido Democrata y para el partido Republicano. La
proporcion de individuos que piensa que “da lo mismo” que la eleccion
presidencial en Estados Unidos la gane un candidato democrata o que
la gane un candidato republicano es sustancialmente mas baja entre los
probables migrantes que en el resto de los mexicanos. Finalmente, el
grupo de probables migrantes se distingue también por tener una pro-
porcion sustancialmente mas baja de individuos que “no saben” o que
deciden no contestar dicha pregunta. Todos estos resultados proveen
evidencia empirica sugiriendo que, en términos politicos, los migrantes
mexicanos no son paginas en blanco al cruzar la frontera. Por el contra-
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rio, conscientes de ello o no, estos individuos importan consigo equipaje
politico a su nuevo hogar. Los migrantes mexicanos se llevan consigo
sus creencias, actitudes y comportamientos politicos, entre ellos su ideo-
logia, sus identificaciones partidistas y otras predisposiciones hacia la
politica (Wals, 2009, 2011 y 2013). Dadas las escazas oportunidades de
participacion politica disponibles para los migrantes mexicanos residien-
do en el extranjero, estos individuos no sélo representan una pérdida de
capital humano para la economia del pais, sino que también representan
una pérdida significativa de capital politico para la vida democratica de
México. Aln cuando estos migrantes tengan la intencion (y potencial)
de expresar su opinidon en asuntos politicos tras su partida, encontraran
avenidas muy limitadas, disenadas o dispuestas a escuchar su voz.

Perfil politico de los mexicanos residiendo “al otro lado”

En la vispera de las elecciones federales del 6 de julio de 2003, antes
de tener derecho legal a participar en comicios desde el extranjero,
uno de cada cuatro (25.3%) mexicanos residiendo en Estados Unidos
expresaba estar “muy interesado” en votar en las elecciones en México;
aproximadamente uno de cada tres (33.8%) dijo estar “algo interesado”;
uno de cada cinco (20.6%) expreso estar “poco interesado”; aproxima-
damente dos de cada 10 (17.5%) dijo no tener interés alguno; y tres de
cada 100 (2.8%) se abstuvieron de responder. Estos datos provenientes
de la Encuesta de Valores en México 2003 (evm 2003) patrocinada por
el Departamento de Estudios Econdmicos y Sociopoliticos de Banamex
en conjunto con la encuesta cxep México 2012 y algunos datos reca-
bados por el autor en un estudio piloto propio utilizando los servicios
de Latino Decisions, firma especializada de investigacion con encuestas
entre la poblacion latina de Estados Unidos, permiten ofrecer el analisis
contenido en esta seccion. El estudio piloto se llevo a cabo durante el
otono de 2012 entre una muestra representativa de mexicanos residien-
do en Estados Unidos. El objetivo principal es delinear el perfil politico
de los mexicanos que residen en Estados Unidos y compararlo, en la
medida que los datos lo permiten, con los perfiles politicos tanto de los
probables migrantes como de la poblacion en general en México. Di-
chas comparaciones son realizadas con datos recabados en dos puntos
en el tiempo, 2003 y 2012.
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Para empezar, esta seccion analiza la proporcion de individuos con
capacidad de autoubicacion ideologica en el eje izquierda-derecha tanto
entre la poblacion general en México como entre la poblacion de mexi-
canos residiendo en Estados Unidos. Para facilitar la discusion, los datos
se ofrecen de manera visual en la Grifica 2. Como puede observarse, la
proporcion de individuos que pueden ubicarse en dicho eje es sustan-
cialmente mayor a la de aquellos individuos que pueden ser caracteriza-
dos como “inocentes de ideologia” (Converse, 1964). Esta tendencia se
observa tanto entre los ciudadanos mexicanos, incluidos los probables
migrantes, como entre los mexicanos que ya residen en Estados Unidos.
Llama la atencion, sin embargo, que el nimero de individuos con ca-
pacidad de autoubicacion ideologica en el eje izquierda-derecha tanto
en México como entre los mexicanos que residen en Estados Unidos
parece haber disminuido de manera considerable entre 2003 y 2012.
A principios de la década anterior, aproximadamente nueve de cada
10 mexicanos (89.5%) residiendo en territorio nacional podian utilizar
dicha escala para ubicarse en materia politica. La cifra correspondiente
para los mexicanos que residen en Estados Unidos es exactamente la

Grafica 2. Porcentaje de mexicanos con capacidad
de autoubicacion ideologica en el eje “izquierda-derecha”
en México y en Estados Unidos, 2003-2012
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misma (89.5%). Casi diez anos mas tarde, en 2012, aproximadamente
ocho de cada 10 mexicanos tanto en México (82.2%) como en Estados
Unidos (81.1%) utilizan la escala izquierda-derecha para ubicar su posi-
cion ideologica en asuntos politicos, lo que representa una disminucion
de 7.3 y 8.4 puntos porcentuales, respectivamente.

A continuacion se explora la distribucion de preferencias a lo largo
del eje ideologico izquierda-derecha. Para facilitar la visualizacion de
resultados, el andlisis se realiza recodificando la escala continua ori-
ginal, donde 1 representa “izquierda” y el 10 representa “derecha”, de
manera que los individuos son clasificados en cinco distintas categorias:
izquierda (1-2), centro-izquierda (3-4), centro (5-6), centro-derecha (7-
8) y derecha (9-10). Como puede observarse en la Grafica 3, la mayoria
de los mexicanos, tanto en territorio nacional, incluidos los probables
migrantes, como aquellos que residen en Estados Unidos tienden a
ubicarse hacia el centro del espectro ideologico. Cabe destacar, sin em-
bargo, que en ambas poblaciones la proporcion de individuos que se
ubican hacia la derecha del espectro es sustancialmente mayor a la de
aquellos individuos que se ubican hacia la izquierda, aunque dicha bre-
cha parece haberse cerrado en los Gltimos anos.

Grifica 3. Distribucion de autoubicacion ideologica
en México y Estados Unidos, 2003-2012
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En 2003, aproximadamente uno de cada 10 mexicanos (10.7%) en te-
rritorio nacional y alrededor de uno de cada 20 (5.8%) residiendo en Es-
tados Unidos se consideraba a si mismo como de izquierda. Para 2012,
esas cifras eran cercanas a uno de cada cinco mexicanos (18.3%) en
territorio nacional y 15 de cada 100 (14.8%) residiendo en el extranjero.
Los incrementos correspondientes son de 7.6 y 9 puntos porcentuales
respectivamente, lo que sugiere un incremento importante en las iden-
tificaciones de izquierda tanto entre la poblacion mexicana que vive en
territorio nacional como en la poblaciéon de mexicanos residentes en
Estados Unidos. Lo mds interesante es que si bien la brecha entre las
identificaciones de izquierda y de derecha se cerrd, dicho movimiento
no ocurrioé a costa de la proporcion de aquellos individuos que se au-
toubican en la derecha del espectro ideologico.

En 2003, cerca de uno de cada cuatro mexicanos (25.2%) en territorio
nacional y aproximadamente uno de cada cinco (20.4%) residiendo en
Estados Unidos se ubicaba a si mismo como de derecha. En 2012, las
cifras correspondientes son similares, registrando quiza un ligero incre-
mento. Veintiocho de cada 100 mexicanos (27.8%) en territorio nacional
y practicamente uno de cada cuatro (23.7%) en Estados Unidos se ubi-
can a si mismos como de derecha. Como se observa en la Grafica 3, el
crecimiento sustantivo de las identificaciones de izquierda y el modesto
incremento de las identificaciones de derecha ocurrieron a expensas del
centro en el caso de los mexicanos residiendo en territorio nacional y
de las posiciones de centro-izquierda y centro-derecha entre los conna-
cionales que viven al norte de la frontera. El resultado en ambos casos
es de poblaciones mas polarizadas en términos de sus predisposiciones
ideologicas.

Para finalizar esta seccion dedico las siguientes lineas a analizar la
distribucion de identificaciones partidistas entre la poblacion de mexica-
nos residiendo en Estados Unidos, ofreciendo datos comparativos con
la poblacion general y el grupo de los probables migrantes que atn
residen en México. Dicho anilisis se realiza Gnicamente con informa-
cion recabada durante 2012, dado que no existen datos comparables
para 2003. La Grafica 4 facilita la discusion de resultados. Como era de
esperarse, dado el analisis presentado en la seccidn anterior, la distribu-
cion de identificaciones partidistas es practicamente idéntica entre los
probables migrantes y la poblacion general en México. Sin embargo, la
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Grafica 4. Distribucion de identificaciones partidistas
en México y Estados Unidos, 2012
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distribucion de identificaciones partidistas entre los mexicanos viviendo
en Estados Unidos parece ser distinta a la de sus connacionales residien-
do en México (véase McCann et al., 2009).

En 2012, 14 de cada 100 mexicanos (14.1%) en territorio nacional
se consideran perredistas, mientras que solo ocho de cada 100 (8.2%)
residiendo en Estados Unidos refiere dicha preferencia. Practicamente
32 de cada 100 mexicanos (31.7%) en territorio nacional se consideran
priistas, o uno de cada tres. La cifra correspondiente para los mexicanos
en Estados Unidos es de 14 de cada 100 (13.9%). Once de cada 100
mexicanos (11.1%) en territorio nacional se identifican como panistas.
Diecisiete de cada 100 mexicanos (17%) en Estados Unidos tienen dicha
afinidad politica. Finalmente, cuatro de cada 10 mexicanos (40.4%) en
territorio nacional no tienen identificacion partidista alguna, mientras
que la proporcion correspondiente entre los mexicanos en Estados Uni-
dos es de casi seis de cada 10 (56.5%).
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Hecho en México: exportacion de equipaje politico;
desafio a la consolidacion democratica

Las elecciones presidenciales del 2 de julio de 2012 contaron con 40
mil 714 votos emitidos en el extranjero. Josefina Vazquez Mota recibiod
42.2% de ellos; Andrés Manuel Lopez Obrador, 39%; Enrique Pena Nie-
to, 15.6%; Gabriel Quadri de la Torre, 2%; candidatos no registrados
recibieron 0.2% de los votos y el restante 1% de los sufragios se anul6.
De manera intuitiva al escuchar estos resultados, los mexicanos que
residen en territorio nacional probablemente concluyeron que en 2012
sus connacionales viviendo mas alla de las fronteras tienen preferencias
politicas distintas a las imperantes en el pais que dejaron atrds hace
algiin tiempo. La conclusion no es equivocada (véase McCann et al.,
2009), pero esta basada en una fotografia por demas incompleta (para
otro estudio detallado en el tema, véase Leal et al., 2012). La fotografia
provista por estos resultados es simplemente una toma parcial de la
dimension politica tras el fendmeno migratorio en México.

El objetivo principal de este capitulo ha sido ofrecer un andlisis sis-
tematico acerca de las creencias, actitudes, percepciones y comporta-
mientos politicos de la poblacion de probables migrantes en nuestro
pais. Para ofrecer esa toma completa del perfil politico de los probables
migrantes, primero fue necesario mostrar que la probabilidad subjetiva
de migracion en la encuesta del cnepr México 2012 es una forma con-
ceptualmente valida y metodolégicamente confiable para medir dicha
intencion. Utilizando un modelo de regresion logistica ordinal, los re-
sultados sugieren que, en general, los mexicanos que consideran irse
“al otro lado” en los proximos dos o tres afnos son exactamente los
individuos que la literatura interdisciplinaria especializada en el tema
de la intencidén migratoria sugiere dadas las caracteristicas sociales, eco-
nomicas y demograficas de estos individuos.

Los mexicanos que expresan interés en migrar hacia Estados Unidos
en un futuro cercano son relativamente mas jovenes que el resto de
la poblacion, carecen de empleo remunerado, provienen tanto de la
region norte como sur del pais y tienen un familiar o pariente cercano
viviendo en Estados Unidos. La probabilidad de considerar migrar es to-
davia mayor si dicho familiar o pariente cercano ha enviado remesas en
los altimos 12 meses. Otro factor que incrementa la intencion de migrar
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a Estados Unidos es el simple hecho de haber visitado el vecino pais
del norte, particularmente si la visita tuvo lugar en los tltimos tres anos.

Dentro del campo de la psicologia de la migracion, este capitulo
ofrece una contribucion original con respecto al papel fundamental que
juega la personalidad de los individuos en determinar la intencién mi-
gratoria en México. De manera especifica, utilizando el marco tebrico
de las cinco grandes dimensiones de la personalidad, este capitulo ofre-
ce evidencia contundente de que los individuos con mayores niveles
de apertura a la experiencia tienen una probabilidad significativamen-
te mayor de considerar migrar a Estados Unidos que sus contrapartes
con menores niveles de apertura a la experiencia. De hecho, como se
mostrod con anterioridad en este capitulo, los efectos de la apertura a la
experiencia en la intencion migratoria son al menos equivalentes a los
de tener un familiar o pariente cercano en Estados Unidos que envid
dinero en los ultimos 12 meses.

Con respecto a la evidencia empirica presentada comparando el per-
fil politico de la poblacion de probables migrantes con el del resto de
la poblacion en México, este capitulo ofrece una serie de resultados
que invita a la reflexion. Si bien es cierto que los probables migrantes
no difieren de manera sistematica del resto de la poblacion en cuanto
a la distribucion de sus predisposiciones ideologicas ni de sus identifi-
caciones partidistas, los resultados también sugieren que la poblacion
de probables migrantes es politicamente mas interesada y activa que el
resto de los mexicanos. Ademas, los probables migrantes tienen un ma-
yor sentido de eficacia interna que el resto de la poblacion en México y
también muestran una mayor adherencia a la creencia de que la opinién
de las minorias cuenta. En otras palabras, los probables migrantes son
precisamente la clase de ciudadanos que la democracia requiere para
ser sustantiva y sustentable en el largo plazo en este pais. Perderlos de
manera sistematica constituye uno de los desafios mas graves que la
democracia en México puede enfrentar en un futuro cercano si no se
pone un alto a esta tendencia.

En términos politicos, la tragedia mids grave para los probables mi-
grantes es que el equipaje politico (Wals, 2009, 2011 y 2013) que se
llevarian consigo tampoco seria aprovechado a su miximo potencial
en el vecino pais del norte. A pesar de la afinidad de sus valores con
la mayoria de los habitantes de Estados Unidos (Moreno, 2005), de sus
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opiniones positivas y relativa familiaridad con la politica de ese pais,
asi como de su potencial en esta materia, los migrantes mexicanos no
son incorporados de manera sistematica a una vida civica activa una vez
que estan del “otro lado”. Dado su estatus migratorio, pasaran anos de
residencia legal continua —al menos seis o siete en el mas optimista
de los escenarios— para que estos individuos puedan tener derecho
a votar en las elecciones de ese pais. Como resultado, los migrantes
mexicanos son condenados a un limbo politico entre ambas naciones.
Parafraseando la obra maestra del cantautor argentino, Facundo Ca-
bral, los mexicanos residiendo en Estados Unidos 7o son de aqui ni
son de alla y —al menos temporalmente— han perdido su edad para
votar y su porvenir en términos politicos. Pero esa es tinta que aguar-
da escribir un capitulo diferente.

Por ahora, concluyo enfatizando que los migrantes mexicanos no
solo representan una pérdida de capital humano para la economia del
pais. Estos individuos también representan una pérdida significativa de
capital politico para la vida democratica de México, que este pais no
puede darse el lujo de perder cruzado de brazos. Después de todo, la
evidencia presentada aqui sugiere que estos probables migrantes son
individuos quienes de manera sistemadtica reportan mayor interés e in-
volucramiento en la politica nacional. La exportacion constante de esta
porcion de la poblacion mexicana puede generar, en el mediano y el
largo plazos, una poblacion de ciudadanos mas apaticos y desconec-
tados de los procesos politico-electorales de este pais. Si en verdad
valoramos la participacion activa ciudadana como uno de los pilares de
la democracia mexicana, es importante que los probables migrantes en-
cuentren mayores incentivos a quedarse en este pais para transformarlo
desde dentro utilizando su capital politico en México y no mediante el
envio de remesas desde “el otro lado”. Escribo las lineas finales de este
capitulo con la sincera esperanza de que éstas sean el inicio de un dia-
logo inteligente sobre las consecuencias no deseadas que la constante
exportacion de capital politico por la via México-Estados Unidos puede
significar para el pais en el futuro inmediato y para buscar soluciones
efectivas a este problema.



Apéndice

Estadisticas descriptivas de variables
incluidas en modelo de intencidn migratoria

Variables | N | Mean | SD |Mz’n| Max.

Dependiente

Probabilidad subjetiva

. - 1,583 0.428 0.838 0 3
de migracion

Independientes

Vinculos y familiaridad con Estados Unidos

Familiares enviaron dinero

o 1,579 0.088 0.284 0 1
altimos 12 meses

Fgmﬂlar/es. no enviaron 1579 0.360 0.480 0 1
dinero ultimos 12 meses

No tiene familiares en euu 1,585 0.550 0.497 0 1
Ha visitado kevv— 1573 | 0074 | 0262 | 0 1
en los altimos tres anos

Ha V151tasio EEUU mMas 1573 0.174 0379 0 1
de tres afios

Nunca ha visitado gruu 1,573 0.752 0.432 0 1
Sabe el lugar donde 1,600 0.331 0471 0 1

residiria en EEUU

Sentido individual de pertenencia geogrifica

Ciudad o municipio 1,575 0.475 0.500 0 1
Estado o region 1,575 0.152 0.359 0 1
Pais (México) 1,575 0.278 0.448 0 1
Latinoamérica 1,575 0.029 0.167 0 1
Norteamérica 1,575 0.006 0.079 0 1
El mundo entero 1,575 0.060 0.238 0 1




Dimensiones de personalidad

Apertura a la experiencia 1,582 13.010 | 4.584 0 18
Extraversion 1,587 10.418 | 5.732 0 18
Amabilidad 1,581 14.245 | 3.857 0 18
Responsabilidad 1,587 | 14.139 | 4.133 0 18
Estabilidad emocional 1,592 14.054 | 4.266 0 18
Estatus de empleo
Sin empleo remunerado 1,565 0.478 0.500 0 1
Sin empleo remunerado 1,554 6.071 2192 0 18
X apertura
Sin empleo' femunerado 1,555 4.696 6.330 0 18
X extraversion
Variables demogrdficas
Educa}aon formalN 1594 9.208 4620 0 20
(en nimero de anos)
Educacion formal 1,580 | 122.283 | 77.056 | 0 | 360
X apertura
Educacion formal 1,582 | 100.138 | 80.401 | 0 | 360
X extraversion
Ingresp familiar 1,600 5.063 4.847 | 1.35 | 37.50
(en miles de pesos al mes)
Edad 1,600 42.08 16.024 18 93
Género (Hombre) 1,600 0.499 0.500 0 1
Region del pais
Norte 1,600 0.230 0.421 0 1
Centro-Occidente 1,600 0.240 0.427 0 1
Centro 1,600 0.310 0.463 0 1
Sur 1,600 0.220 0.414 0 1




CAPITULO XI

El malestar democratico en México

Alejandro Moreno y Shannon K. O’Neil

La opinion puablica mexicana acerca de la democracia muestra focos
rojos luego de la eleccion presidencial de 2012. El apoyo popular a la
democracia registra una baja notable respecto del nivel observado hace
seis anos: la mayoria de los ciudadanos percibe deterioro en vez de
avance en el caracter democratico del pais, y el sentimiento de insatis-
faccion con el funcionamiento de la democracia va al alza. Todo esto
se acompana de una amplia creencia de que la eleccion presidencial de
2012 estuvo marcada por irregularidades.

Acaso éstos podrian ser componentes de un sindrome de desilusion
democratica que acecha a la sociedad mexicana y cuyas causas pueden
estar en el creciente malestar ciudadano ante la inseguridad, la situacion
econdmica y la corrupcion. Lo mas llamativo es que ni el resultado de
la eleccion presidencial (el voto de castigo al Partido Accion Nacional
[pan] como partido gobernante) ni el cambio de gobierno (el regreso
del Partido Revolucionario Institucional [pri] a la Presidencia) parecen
generar optimismo entre los mexicanos. El nuevo gobierno de Enrique
Pena Nieto tiene frente a si a una sociedad menos esperanzada en la
democracia.

[317]
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En este articulo analizamos los resultados para México de la encuesta del
Proyecto Comparativo de Elecciones Nacionales (cNep). La encuesta cNep es
un estudio internacional que se lleva a cabo en varios paises después de
celebrarse comicios nacionales. En México, la encuesta se ha realizado a
nivel nacional en dos ocasiones: en la eleccion presidencial de 2006 (a
2,116 adultos entrevistados después de la eleccion, en julio de ese ano)
y en la eleccion presidencial de 2012 (a 1,600 adultos entrevistados tam-
bién en julio). Esta Gltima contd con el patrocinio del Centro de Estudios
Sociales y de Opinion Publica de la Camara de Diputados.

La comparacion de las respuestas de los entrevistados en ambos en-
tornos poselectorales nos permite documentar que las percepciones
que hay en el pais acerca de la democracia son mucho mas negativas
hoy de lo que eran en 2006. Nuestro objetivo es reflexionar acerca de
este malestar democrdtico y de los problemas a los que se enfrentard
el nuevo gobierno de Enrique Pena Nieto para fortalecer la confianza
ciudadana en la democracia.

La mejor forma de gobierno

La mexicana nunca ha estado entre las sociedades que expresan una
gran conviccion democratica. Después de la eleccion de la alternancia,
en 2000, los indicadores de apoyo democritico en el pais mostraban
que la mayoria de los mexicanos habia recibido a la democracia con
entusiasmo; pero incluso en ese ano, era evidente que el apoyo popular
al sistema democratico era bajo, en comparacion con lo que se obser-
vaba en otros paises y regiones del mundo: dos tercios de mexicanos
(65%) apoyaban un sistema democratico de gobierno, comparado con
porcentajes superiores a 80% en Europa y Latinoamérica, y por arriba
de 70% en Asia, Africa y en el mundo poscomunista, segin datos de la
Encuesta Mundial de Valores.

Por lo visto, el apoyo a la democracia en México no sélo es bajo, sino
que ademds va a la baja. Segun la encuesta cnep, de 66% de los mexi-
canos que en julio de 2006 opinaban que “la democracia es preferible
a cualquier otra forma de gobierno”, la proporcion disminuyo a 54% en
julio de 2012.

Esta caida en el apoyo a la democracia resulta disonante si pensamos
que una mayor democratizacion en el pais deberia ir acompanada por
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crecientes actitudes sociales de apoyo al régimen democratico. Pero
otra pregunta del cnxep nos confirma la erosion en el apoyo popular a la
democracia. Segin la encuesta, la proporcion de ciudadanos que estan
“muy de acuerdo” con la frase “la democracia puede tener problemas,
pero es el mejor sistema de gobierno”, bajo de 47 a 30% de 2006 a 2012.
Esta parece una senal inequivoca de que la convicciéon democritica en
el pais esta debilitada.

Este deterioro refleja, en parte, el legado de la eleccion presidencial
de 2006, cuando Andrés Manuel Lopez Obrador se negd a reconocer los
resultados de la cerrada contienda. Su discurso de denuncia contra el
presidente Felipe Calderon y el sistema politico en general se extendio
durante el sexenio, y amaind al competir por segunda vez por la Presi-
dencia en 2012. Al no mostrarse como una oposicion leal democratica, su
retorica debilito la creencia de sus seguidores en las instituciones del pais.

Por otro lado, el declive del apoyo a la democracia también refleja
los contratiempos econémicos de los Gltimos anos. La crisis financiera
internacional de 2008 golped a México mas que al resto de los paises la-
tinoamericanos debido a sus vinculos mas cercanos con la economia de
Estados Unidos. La economia mexicana tuvo un golpe adicional en 2009
a causa de la gripe AHIN1. Aunque algunos gobiernos y organizaciones
internacionales aplaudieron la ripida y comprensiva reaccion de Méxi-
co, el costo sumo cientos de millones de dolares y se extendi6 a miles
de millones en pérdidas en el sector turismo. Luego de cierta recupera-
cion econdmica en 2010 y 2011, el crecimiento de los empleos siguid
rezagado. Mas de 2 millones de empleos creados durante el sexenio del
presidente Calderon, segiin las cifras del Sexto Informe de Gobierno, no
fueron suficientes para mantener el ritmo en el nimero de mexicanos
que entraron al mercado de trabajo.

Pero quizas el factor que mdas ha incidido en el debilitamiento de
la creencia en la democracia es la inseguridad. En 2007, se registraron
poco mas de 2 mil muertes relacionadas con la violencia por las drogas,
mientras que en 2011 el namero habia ascendido a 16 mil. Estas cifras
pueden variar, pero la tendencia ha sido ascendente. Mas importante
atn para el ciudadano promedio es el aumento en la tasa de delitos:
40% de los mexicanos afirmé haber sido victima del crimen en el alti-
mo ano (2011), lo que situé a México como el lugar mis peligroso de
Latinoamérica, segln las cifras del estudio Latinobarometro. La crecien-
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te inseguridad no so6lo ha tenido serias consecuencias econémicas y
sociales, sino también para la democracia mexicana. Las virtudes de la
competencia democratica pueden parecer un consuelo menor para los
ciudadanos, cuando les preocupa mas la seguridad de su patrimonio, de
su vida y la de sus familias.

Mas aun, la creciente transparencia e independencia mediatica han
dejado al descubierto, en varias ocasiones, las debilidades del sistema
mexicano y la corrupcion que le acompana. Las historias de corrupcion
entre los politicos y de filtraciones del narco en las instituciones son re-
velaciones que cierta y obviamente pueden disminuir la conviccion de
los mexicanos en la democracia y en su funcionamiento.

Oferta democratica

Los politologos han tomado prestados de los economistas los conceptos
de oferta y demanda cuando analizan las diversas actitudes ciudadanas
hacia la democracia. La demanda suele verse como el porcentaje de la
poblacion que apoya a la democracia, en el sentido de que esa forma
de gobierno se considera algo deseable. Las preguntas citadas arriba
reflejan una demanda popular en el sentido de que “la democracia es
preferible” o que “la democracia es el mejor sistema de gobierno”. Una
genuina demanda democratica (la conviccion por la democracia) debe-
ria estar acompanada por un bajo apoyo popular (una menor demanda)
a otras formas alternativas —no democraticas— de gobierno.

En contraste, el lado de la oferta se refiere a la disponibilidad y a la
calidad de la democracia, como una especie de bien o servicio. Esto
suele representarse mediante las percepciones ciudadanas acerca de
cuanta democracia hay y qué tan bien o mal estd funcionando. Para
el primer aspecto, las encuestas internacionales, como el cnep, miden
las percepciones de la gente acerca de cuian democratico es el pais,
mientras que para el segundo aspecto, se pregunta qué tan satisfecha o
insatisfecha esta la poblacion con el funcionamiento de la democracia.

La encuesta cnep registra una disminucion de la oferta democratica
en ambos sentidos. De 2006 a 2012, el porcentaje de entrevistados que
considera que México es una democracia plena bajoé de 15 a 10%, mien-
tras que el porcentaje que opina que es una democracia con problemas
menores disminuyo de 48 a 26%. Tomando la suma de ambas opiniones
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como un indicador de la gente que ve a la democracia en buen estado,
la caida en esa percepcion ha sido de 63 a 36% en seis anos.

Por el contrario, el porcentaje de entrevistados que considera que
México es una democracia con problemas severos aumentd de 26 a
34%, mientras que la proporcion que simplemente no cree que el pais
sea una democracia aument6 de 7 a 28%. La suma de ambas opiniones
indica un cambio de 33 a 62% en la proporcidén de mexicanos que ve
en mal estado la democracia en el pais.

El otro indicador de oferta democratica, la satisfaccion con su funcio-
namiento, confirma el sentimiento de malestar. En julio de 20006, luego
de una polarizante eleccion y un conflicto poselectoral, 56% de los en-
trevistados a nivel nacional manifest6 que estaba muy o algo satisfecho
“con la manera como la democracia estd funcionando en el pais”, cifra
que super6 al 42% que dijo sentirse poco o nada satisfecho. El nivel de
insatisfaccion con la democracia era alto pero minoritario.

En contraste, en julio de 2012, el nivel de insatisfaccion con la demo-
cracia fue mucho mas alto: 70%. El 29% dijo estar muy o algo satisfecho.
La proporcion de quienes dijeron que no estaban nada satisfechos au-
ment6 de 15 a 36% de una eleccion a otra. Retomando la terminologia
sefialada, puede decirse que la oferta democratica en el pais es limitada
(se percibe poca democracia) y de calidad cuestionable (no se ve que
esté funcionando bien).

A diferencia de la economia, en donde la valoracion de los bienes y
servicios se fija por una relacion inversa entre la oferta y la demanda, en
la politica la oferta y la demanda democriticas parecen moverse en la
misma direccion. En cualquier pais que aspire a tener una democracia de
calidad se espera que haya un amplio apoyo ciudadano a la democra-
cia (la fuente de legitimidad por principio) y que los gobiernos sean de
hecho democriticos y responsivos. En México, efectivamente, estos dos
aspectos se mueven juntos, pero en declive: la encuesta cNep registra una
menor conviccion respecto a la democracia (apoyo), un deterioro demo-
cratico (disponibilidad) y una creciente insatisfaccion con la democracia
en el pais (funcionamiento). Tanto la demanda como la oferta caen, fe-
némeno que ha llegado a interpretarse como una democracia devaluada.

Aunque esto lo indican las opiniones y percepciones de la gente, la
evidencia institucional puede ir en sentido inverso. En comparacién con
lo que sucedia hace 20 anos, el sistema politico mexicano tiene hoy pe-
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sos y contrapesos democraticos reales. Desde 1997, el gobierno dividi-
do ha cambiado las formas como el presidente negocia con el Congreso
y como los politicos negocian entre si. Durante los 70 anos del pri en
el gobierno, el Congreso solia aprobar las iniciativas del presidente sin
mayor aspaviento. Hoy dia, con multiples partidos y sin mayoria abso-
luta, los partidos estan obligados a trabajar para pasar proyectos legisla-
tivos grandes y pequenos. De hecho, la queja mas comun es la paralisis
legislativa —un problema, si, pero también un signo de madurez de las
instituciones democraticas mexicanas.

El Poder Judicial también ha ganado autonomia, especialmente al mas
alto nivel. Desde que se profesionalizO en 1990, la Suprema Corte de
Justicia de la Nacion se ha transformado en un arbitro independiente. Si
bien alguna vez seguia una linea partidista, desde entonces la Corte ha
mostrado una nueva independencia, en algunos momentos incluso de-
fendiendo el interés publico contra las grandes empresas al derribar legis-
lacion danina para los consumidores, como la llamada “Ley Televisa”. La
Corte también ha fortalecido a los reguladores frente a monopolios y oli-
gopolios. Si antes los medios de comunicacion actuaban coludidos con el
gobierno, quien controlaba sus contenidos y sus procesos de impresion,
ahora el llamado “cuarto poder” es mucho mas autbnomo y critico. La
sociedad civil también ha encontrado una voz y un papel independientes,
y ha logrado presionar al gobierno en muchos temas importantes, inclui-
da la transparencia, las reformas judiciales y los derechos de las mujeres.

Los grupos de la sociedad civil han utilizado los medios impresos
tradicionales y las redes sociales para abogar por sus causas, exponer
publicamente a funcionarios publicos corruptos e incentivar una mejor
conducta de quienes toman las decisiones de politica publica en el
pais. Aunque ninguna de estas fuerzas “democratizadoras” es perfecta,
la diferencia respecto de hace 20 (o incluso hace 10) afios es sustancial.
Todo esto hace que el deterioro en las percepciones de la democracia
sea alin mas preocupante.

El eslabon electoral

Ademais de los sentimientos predominantes de malestar ante la insegu-
ridad, el estado de la economia y la corrupcion, que la mayoria de las
encuestas marca como las principales preocupaciones de la gente en
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México, la creciente decepcion democritica tiene un eslabon electoral.
La mayoria de los mexicanos opina que las elecciones si se llevan a
cabo de manera libre y justa en el pais, pero también la mayoria perci-
be que en 2012 hubo razones serias para dudar de los resultados de la
eleccion presidencial.

Segin el estudio cnep, la proporcion de entrevistados que dijo estar
“muy de acuerdo” o “algo de acuerdo” con que las elecciones en Méxi-
co “son libres y justas” fue de 61% en julio de 2012. Si bien ésta es una
postura mayoritaria, ciertamente es menor a lo registrado seis anos an-
tes, cuando la encuesta arrojo 76%. La proporcion de entrevistados que
no estd de acuerdo aumento de 22 a 38%. El escepticismo hacia las elec-
ciones estuvo cerca de duplicarse de una eleccion presidencial a otra.

Las percepciones de que el voto es respetado también se mantuvie-
ron como un punto de vista mayoritario entre la poblacion, pero con
el mismo sintoma de deterioro. El porcentaje de entrevistados que esta
de acuerdo con la frase “el voto de los mexicanos es plenamente res-
petado” bajo de 66 a 52% de 2006 a 2012, mientras que el porcentaje
en desacuerdo aument6 de 31 a 46%. La sociedad mexicana estd hoy
mucho mas dividida que hace seis anos en cuanto opinién sobre la in-
tegridad de las elecciones.

La senal mas clara de division es la calificacion que le otorgaron los
ciudadanos a los comicios del 1 de julio de 2012, la cual se parti® prac-
ticamente en tres tercios: 31% opind que las elecciones “se llevaron a
cabo en forma plenamente confiable”, 35% asintidé que “estuvieron bien
pero con irregularidades menores” y un 32% apunto que la eleccion “es-
tuvo llena de irregularidades y los resultados no son confiables”. Como
era de esperarse, estas posturas se relacionan con la preferencia politica
de los entrevistados: los seguidores de Andrés Manuel Lopez Obrador
comparten mayoritariamente la tercera opcion (“los resultados no son
confiables”), los de Enrique Pena Nieto la primera (“plenamente con-
fiable”) con una proporcion importante que se inclina hacia la segunda
(“irregularidades menores”) y tanto los seguidores de Josefina Vazquez
Mota como los votantes independientes se distribuyeron entre la segun-
da y la tercera opcion. La calificacion de las elecciones refleja un sesgo
de ganadores y perdedores.

¢De donde proviene, principalmente, la idea de que les faltd integri-
dad a las elecciones de 2012? La encuesta cnep senala que una posibili-
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dad es la forma como se utilizo6 el dinero. El 55% de los entrevistados
cree que hubo quienes excedieron el tope de gastos de campana, y 52%
considera que hubo compra masiva de votos. Esta tltima percepcion
parece mas influida por el ambiente informativo que por la experien-
cia directa, en tanto que 12% de los entrevistados afirmoé que “alguien
le ofrecid algiin regalo o compensacidén para votar por un candidato
o partido especifico”. El 75% de ellos senald que dicho ofrecimiento
provino de parte de la campafna de Enrique Pena Nieto. Los cambios a
la ley electoral en este sexenio dieron una nueva modalidad al uso del
dinero por parte de los partidos politicos, cuya publicidad en medios
solia significar un fuerte gasto y ahora no.

La democracia y el nuevo gobierno

La comparacion de las encuestas cner de 2006 y 2012 documenta una
erosion de la legitimidad democratica en México. Dicha legitimidad tie-
ne dos lados, uno de principios (el apoyo y la conviccion democra-
ticos) y una de disponibilidad y desempefio (cuan democratico es el
pais y cudn satisfechos estan los mexicanos con el funcionamiento de
la democracia). La literatura internacional sobre el tema apunta que ha
habido una “recesion democratica” en el mundo, mas generalmente ha-
blando, un déficit democratico. Pero dicho déficit se centra, fundamen-
talmente, en el lado de la disponibilidad y el desempeno, mas que en
el de los principios y la conviccion. Sin embargo, en México, la erosion
de la legitimidad democratica incluye los principios y las convicciones,
el apoyo popular, la creencia de que la democracia “es el mejor sistema
de gobierno”. No es solamente la falta de resultados, sino un resquebra-
jamiento de las convicciones.

La vitalidad democratica en un pais requiere que esa legitimidad por
principios sea fuerte. Tanto el nuevo gobierno como las instituciones
mexicanas en su conjunto tienen frente a si la tarea de fortalecerla.
Es probable que para lograrlo tengan que cambiar las condiciones de
inseguridad y malestar econémico, pero también de integridad y trans-
parencia institucional.



Conclusiones

Gerardo Maldonado, Alejandro
Moreno y Gustavo Meixueiro

Las elecciones presidenciales de 2012 representaron un avance en la
consolidacion del sistema mexicano de partidos. Los fundamentos par-
tidarios e ideologicos del electorado no solo se reafirmaron sino que
aumentaron su capacidad explicativa del voto comparados con 20006.
Asimismo, factores de corto plazo como la imagen de los candidatos
se afianzaron como un predictor del sufragio de los mexicanos para
presidente. No obstante, las evaluaciones econémicas y de evaluacion
de gobierno resultaron mais débiles. Estas son tan sélo algunas de las
lecciones que derivamos de los anilisis en este libro.

El esfuerzo conjunto de los capitulos ha sido entender el compor-
tamiento electoral de los mexicanos desde la perspectiva tedrica del
embudo de la causalidad del voto (Campbell et al., 1960; Dalton, 2008).
El modelo del embudo de la causalidad es un arreglo de factores se-
cuenciales que incluyen variables estructurales, predisposiciones politi-
cas e influencias de corto plazo en el voto. El principal reto fue ofrecer
explicaciones claras y concisas acerca de como los mexicanos deciden
su voto presidencial, como se informan durante las campanas y cual es
la naturaleza de las principales coaliciones electorales. Los andlisis aqui
mostrados sefialan que, fuera de debilitarse, aspectos como el partidis-
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mo se estan fortaleciendo en el pais. Estas parecen ser buenas noticias,
ya que hablan acerca del proceso de institucionalizacion y “regularidad”
democriatica.

Sin embargo, otros resultados sefalan cierto desgaste, desilusion y
apatia. Las noticias en esos rubros son menos buenas. La democracia
en el pais ha sufrido un deterioro de imagen; lejos de mejorar, el apoyo
y la satisfaccion con la democracia van a la baja. Esta paradoja resulta
muy significativa. Por un lado, los mexicanos ejercen el sufragio cada
vez mas como lo hacen los votantes en democracias avanzadas. Por otro
lado, la conviccion democritica en México es débil, la percepcion de
compra de votos es amplia y la desconfianza en el entorno institucional
es persistente. La sociedad mexicana camina hacia su futuro en medio
de estos desencuentros politicos, con falta de fe en las instituciones
pero con un importante arraigo en los partidos o sus lideres. No faltara
quien aplauda los avances ni quien reproche los rezagos. Pero, jcuiles
son las historias especificas que se derivan de los diversos capitulos y
el uso de la Encuesta cesop-cnep en México?

Como ya se menciond, es posible afirmar que la perspectiva del
embudo de la causalidad resulta un instrumento Gtil para explicar el
comportamiento electoral mexicano. Nos permite establecer algunas
conclusiones, si no definitivas por lo menos bastante claras, acerca de
los elementos de largo y corto plazos que influyen en la conducta del
votante. Lejos de ser meramente descriptivos, los capitulos son textos
analiticos rigurosos, tanto en sus planteamientos tedricos, como en su
disefio y analisis empiricos. Esto permite establecer paralelos entre el
comportamiento politico de los mexicanos en la eleccion 2012 y en la
de 20006, asi como tender puentes con los trabajos sobre comportamien-
to electoral en otras democracias, tanto nuevas como establecidas.

Elementos de largo plazo:
Jdnstitucionalizacion del sistema de partidos?

Pese a ser una democracia relativamente nueva, en México existen al-
gunos factores conocidos como de largo plazo que ordenan y dan re-
gularidad, incluso cierta predictibilidad, al comportamiento electoral de
los ciudadanos. Aunque débiles, algunos rasgos sociales tienen corres-
pondencia con las preferencias politicas. Esto significa que hay algunos
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elementos estructurales de anclaje del voto, como la region, el tipo de
localidad, o incluso en algunos casos la religion, la escolaridad, el géne-
ro o las diferencias generacionales. Para buena parte de la literatura de
politica comparada, estos anclajes son una evidencia de la instituciona-
lizacion del sistema de partidos en México (Mainwaring y Scully, 1995;
Maiwaring y Torcal, 2006).

En su capitulo, Alejandro Diaz Dominguez muestra que algunos ele-
mentos estructurales, principalmente los niveles educativos, la localidad
de residencia (urbana o rural), la denominacién religiosa y el grado de
religiosidad, son relevantes en la explicacion del voto. Otros capitulos
también reportan que la region es una variable muy importante: es
evidente a lo largo de varias elecciones la fuerza del PAN en el Bajio
o la del rrp en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México. Rosario
Aguilar encuentra que el género también es determinante tanto de las
actitudes como del comportamiento de los mexicanos, en especial de
las mujeres. Ambos estudios revelan que las caracteristicas sociodemo-
grificas y geopoliticas de los mexicanos si ayudan a explicar algunos
patrones o regularidades del voto en México. En 2012, la candidata del
pAN parece haber influido en el aumento del involucramiento politico de
las mujeres en general, pero trajo consigo ambivalencias para electores
que normalmente, por razones ideoldgicas, no quisieran ver a una mu-
jer en la Presidencia. Efectivamente, para ventaja o desventaja de una
candidata, el género importa.

Mais atn que los factores estructurales, las predisposiciones politicas
anaden un peso muy importante al modelo de voto, en particular la
ideologia politica y, sobre todo, la identificacion partidista. Mariano Tor-
cal encuentra que la escala ideoldgica de izquierda-derecha sirve como
una heuristica Gtil para orientar el voto. Segin su andlisis, en la eleccion
de 2012 aument6 el porcentaje de mexicanos que se ubicaron en esa
escala politica comparando con 20006, y la escala muestra un mayor con-
tenido en la eleccion mas reciente. Torcal reporta que la ideologia poli-
tica tiene un fuerte contenido partidista, aunque también es importante
su trasfondo valorativo. Tanto Torcal como Aguilar Pariente coinciden
en que la ideologia es un condicionante decisivo en el comportamiento
politico de los mexicanos. La orientacion ideoldgica importa.

En su capitulo, Ma. Fernanda Somuano confirma un hallazgo de va-
rios estudios previos: que la identificacion partidista es el elemento con
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mayor fuerza explicativa del comportamiento electoral mexicano. No
obstante, Somuano reporta la presencia de ciudadanos apartidistas y, en
particular, de electores independientes altamente cognitivos, es decir,
electores no comprometidos con ninguna opcién partidaria pero alta-
mente involucrados en la politica. Este fendmeno implica un electorado
disponible pero critico, apartidista pero participativo.

Los hallazgos de Torcal y Somuano se complementan muy bien y
nos permiten derivar algunas conclusiones tentativas. En primer lugar,
asi como Torcal encuentra que el principal componente de la ideologia
politica es el partidismo, Somuano muestra que la identificacion parti-
dista esta constituida por un claro elemento ideoldgico. El argumento
no necesariamente es redundante, ya que en algunos casos la ideologia
puede preceder a la identificacion partidaria y viceversa. En Europa, por
ejemplo, la identificacion politica puede ser con un bloque ideologico
(izquierda, centro, derecha) que incluye a diversos partidos. Ambos
factores —la ideologia y el partidismo— sirven como claros distintivos
politicos, asi como atajos informativos o heuristicos que facilitan el ra-
zonamiento electoral de los mexicanos.

En segundo lugar, estos capitulos muestran que tanto ideologia y los
partidismos estan influidos por algunos elementos estructurales (como
la religiosidad, la educacion, el género o la regién). Esto significa que
no son puramente predisposiciones politicas sino que reflejan hasta
cierto punto las realidades sociales. Finalmente, ambos capitulos ayu-
dan a entender por qué los individuos dicen identificarse o no con
algn partido y ubicarse o no en la escala ideoldgica. La adopcion tan-
to de la identificacion partidista como de la ideologia politica parece
ser una consecuencia de la movilizacion cognitiva de los ciudadanos,
de los mayores flujos de informacion politica y de la agencia de los
partidos politicos. En este sentido, el capitulo de Gustavo Meixueiro
aporta una clasificacion adicional a la taxonomia politica de México:
los independientes no son todos iguales, se diferencian por su grado de
movilizacion cognitiva (Dalton, 2008) y por las implicaciones que tienen
finalmente en el reparto y distribucion de votos. Ademds, Meixueiro
senala que el segmento de los votantes independientes se debe analizar
tomando en consideracion que estos electores no son iguales entre si,
ya que algunos de ellos tienen una identificacion partidista oculta, que
los lleva a parecerse a los votantes partidistas. Asi, las estrategias mas



CONCLUSIONES 329

exitosas que los partidos politicos adopten en las futuras elecciones de-
penderan de la naturaleza de sus partidarios o coaliciones estables, asi
como de las caracteristicas y puntos de vista de los electores disponibles
(apartidistas), criticos, y altamente movilizados. En 2000, Fox gand ese
segmento ficilmente (Moreno 2003); en 2000, se dividieron casi por
partes iguales entre Calderon y Lopez Obrador (Moreno, 2009); en 2012,
los independientes alineados favorecieron mayormente al candidato de
la izquierda, en tanto que los independientes puros se inclinaron por
Pena Nieto. El voto de los primeros no fue suficiente para derrotar a
la masa de partidarios priistas y de independientes puros activados en
€s0S COmIcios.

Elementos de corto plazo:
Dos historias de intermediacion politica

Fuera de la regularidad politica que pueden establecer los factores de
largo plazo, la coyuntura también importa. Varios capitulos del libro
demuestran que los elementos de corto plazo subyacen a la volatilidad
que aun es comparativamente alta en México. Entre las variables que se
consideran como factores de corto plazo, el libro enfatiza las que refle-
jan procesos de informacion y comunicacion politica. Diversos estudios
ponen énfasis en las evaluaciones sobre el gobierno y la economia; la
aprobacion presidencial; las opiniones sobre candidatos o temas espe-
cificos en las campanas. Nuestra atencion en la informacion y la comu-
nicacion no es una decision arbitraria, como tampoco un intento por
ignorar una amplia e importante literatura sobre voto econémico, sino
que responde al hecho de que los procesos de comunicacion han sido
factores menos estudiados.

Para eso, la Encuesta cesor-cNep es una herramienta muy util. Este
estudio se distingue de otras encuestas electorales por el peso tedrico
y empirico que pone en los elementos de intermediacion politica, en
especifico la informacion transmitida a través de conversaciones politi-
cas, medios de comunicacion y, mas recientemente, internet. Por ello,
los capitulos correspondientes a los factores de corto plazo se centran
precisamente en el efecto de intermediarios politicos y de los flujos de
informacion. La eleccion presidencial de 2012 fue de alta intensidad,
sobre todo, a partir de mayo, cuando el surgimiento de un movimiento
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estudiantil declaradamente en contra del candidato del rri y que deman-
daba una cobertura balanceada de las campanas en los medios elec-
tronicos, particularmente la television, puso un mayor ritmo al proceso
de comunicacion. Los jovenes del movimiento mostraron, ademas, un
rasgo nuevo en las elecciones mexicanas: el uso de las redes sociales
como mecanismo de movilizacion politica.

Los capitulos destinados a estos temas de informacion permiten con-
tar dos historias paralelas, pero distintas: una, de mecanismos tradicio-
nales de intermediaciéon y otra, de nuevos intermediarios. En el caso
de la historia tradicional, estos capitulos confirman que en México, al
igual que en otros paises, las conversaciones politicas —con familia-
res, amigos, vecinos o companeros de trabajo— son un intermediario
fundamental para el comportamiento politico, incluso controlando por
elementos estructurales y frente a otras fuentes de informacion (en par-
ticular television o periddicos). Esto se puede sustentar con base en un
par de resultados. Por un lado, el capitulo de Gerardo Maldonado re-
porta un aumento en el nimero de personas con quienes los individuos
conversan sobre politica; también expone que la discusion con interlo-
cutores que favorecen alguna opcion politica aument6 la probabilidad
de votar en el mismo sentido. Las conversaciones politicas sirven, en-
tonces, como un mecanismo de refuerzo de las decisiones electorales. Y
los ciudadanos perciben bien el entorno politico que les rodea, es decir,
perciben las inclinaciones de aquellos con quienes conviven cotidiana-
mente. En ese tenor, Carlos Muniz Muriel y Victoria Isabela Corduneanu
demuestran que la conversacion politica es un mediador relevante entre
el consumo de informacion politica en medios de comunicacion y las
actitudes politicas y civicas individuales. Asi, las conversaciones politi-
cas sirven también como transmisor efectivo de informacién valiosa que
motiva la participacion de los ciudadanos. Hablar de politica con otras
personas importa.

La conversacion e interaccion sobre temas politicos hoy dia puede
ser a través de redes sociales con las nuevas tecnologias. Manuel Gue-
rrero, Eduardo Rodriguez-Oreggia y Carlos Machuca profundizan en
este tema nuevo y poco explorado, argumentando que el “internauta”
pertenece a una audiencia proactiva que se involucra y participa. Para
estos autores, los internautas expresan sentimientos de mayor eficacia
politica interna, son criticos de la democracia y tienen menos confianza
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politica. Por ello constituyen una ciudadania critica altamente inter-
conectada. En contraste, los “televidentes” utilizan primordialmente la
television como fuente de informacion politica, tienen niveles mas altos
de confianza politica y una inclinacién mas fuerte hacia la democracia;
a su vez, suelen hablar mas con la familia, pero se sienten menos efica-
ces politicamente. Esta divergencia de electorados usuarios de medios
tradicionales y nuevos figura como una nueva brecha de significacion
politica importante. En 2012, usuarios de internet y redes sociales vota-
ron mas por el candidato de izquierda, mientras que los electores que
utilizan mas la television apoyaron primordialmente al candidato del rrt
(Diaz-Dominguez y Moreno, en prensa).

Los debates que resultan de estos diversos capitulos seguramente
servirin para aportar a una literatura que se propaga rapidamente y
que tiene que ver con el vertiginoso cambio tecnologico y de comuni-
caciones, no solo en México sino a nivel mundial. Mientras Maldona-
do plantea que en 2012 las limitaciones a la informacion via medios
de comunicacion parece haberse compensado con mayor exposicion a
conversaciones politicas, los trabajos de Muniz y Corduneanu, asi como
de Guerrero y sus coautores, establecen que la atencidén a las noticias
via medios de comunicacion (en especial la television) es un buen pre-
dictor de la conversacidon politica. Cabe decir que este Gltimo resultado
debe ser matizado. Como relatan Muniz y Corduneanu, el efecto media-
dor de la conversacion politica sobre la participacion ocurre de manera
primordial entre los individuos mayores de 30 anos, es decir, que esta
condicionado por un efecto generacional.

En el caso de los menores de 30 anos, la situacion es relativamente
distinta y comienza ahi una nueva historia de intermediacion politica.
Entre la generacién mas joven de mexicanos la conexién entre me-
dios de comunicacion y participacion estd mediada por el intercambio
interactivo online de mensajes politicos. Internet comienza a ser una
fuente de informacién y un mecanismo de comunicacion diferenciador
del comportamiento de los ciudadanos. Benjamin Temkin y Georgina
Flores-Ivich muestran que internet, aunque aun tiene un uso limitado
entre los mexicanos, es el intermediario politico que mas avanzo de
2006 a 2012, y todo parece indicar que seguird creciendo. Temkin y
Flores-Ivich reportan que la exposicion a la television es un predictor
importante de la participacion electoral, pero la exposicion a internet
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se volvio un factor crucial de movilizacion electoral en la contienda de
2012. Las nuevas tecnologias importan.

Las elecciones de 2012 en México mostraron que hay dos intermediarios
politicos relevantes para explicar el comportamiento politico: uno tradicio-
nal (las conversaciones politicas) y uno nuevo (internet). Las conversacio-
nes politicas ayudan a fortalecer la decision electoral e impulsan la partici-
pacion ciudadana. Ademas, ocurre que su uso se complementa bien con
otro intermediario tradicional: los medios de comunicacion, en particular
la television. El efecto creciente de internet en el comportamiento politico
estd actualmente condicionado por la edad de los ciudadanos, y es mas
comun entre individuos en mayor grado involucrados politicamente y
mas participativos en las elecciones. Se trata de una nueva brecha de re-
levancia politica mayor, pero cuya magnitud atn es dificil de determinar.

Retos de la democracia mexicana:
la migracion y la legitimidad democratica

En el libro se abordan otros dos retos muy importantes para la joven de-
mocracia mexicana: el voto en el exterior y la legitimidad democratica.
A partir de los datos de la Encuesta cesop-cnep, Sergio Wals analiza un
fenbmeno definitorio de México: una significativa cantidad de su po-
blacion (alrededor de 10% en las Gltimas décadas) ha migrado fuera del
pais, principalmente a Estados Unidos, y un porcentaje mayor (segin su
estimacion: casi 25%) podria seguir saliendo del pais. La preocupacion
radica en que este grupo de migrantes probables son diferentes al resto
de los otros ciudadanos no sélo en términos socioecondmicos; también
en términos politicos y actitudinales. Como demuestra Wals, la proba-
bilidad de emigrar ocurre entre ciudadanos mds jovenes, que carecen
de empleo remunerado, que provienen de las regiones norte y sur y/o
tienen parientes en Estados Unidos —lo cual magnifica la propension
migratoria si recibieron remesas o visitaron este pais. Pero el principal
hallazgo de Wals —y que sin duda es preocupante— es que los mi-
grantes probables estin mas interesados en la politica, son mis activos
politicamente, tienen un mayor sentimiento de eficacia politica interna,
actitudes mas democriticas, y, por si fuera poco, una personalidad de
mayor apertura a experiencias. Con los migrantes, el pais pierde un
bloque de capital humano politicamente muy activo.
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En su capitulo, Alejandro Moreno y Shannon O’Neil reportan una mar-
cada erosion de la legitimidad democratica en México entre 2006 y 2012.
A diferencia de otras nuevas democracias donde el apoyo a la democracia
crece, en México la conviccion en la democracia va a la baja. Este deterio-
ro democritico ha ocurrido tanto en la dimension de principios (el apoyo
y la conviccidon democritica), como en las dimensiones de disponibilidad
y desempefio (han aumentado la insatisfaccion con la democracia y el
descrédito de cuan democratico es el pais, asi como las dudas de la lim-
pieza y equidad de las elecciones). Ademas, a diferencia de democra-
cias consolidadas, los autores senalan que las actitudes democraticas de
los mexicanos parecen responder a situaciones coyunturales, como el
legado del conflicto electoral de 2006, la crisis econémica, la corrupcion
politica, el problema de la inseguridad y el narcotrafico.

Los desafios son claros para la democracia en México. Primero, la
migracion reduce un importante capital humano y una fuente de or-
ganizacion politica relevante. Segundo, el déficit democritico en las
actitudes politicas es disonante dadas las senales de consolidacion en
las instituciones y el sistema de partidos en México. Quien crea que no
es importante la conviccion democratica para avanzar en la democracia
se equivoca.

;Por qué gand el pri en 20127

La eleccion de 2012 confirmé algunos patrones de votaciones pasa-
das y abri6 otras vias de conducta nueva. Plantear la pregunta sobre
el resultado electoral de manera distinta puede evocar explicaciones
diferentes: sPor qué gand Enrique Pena Nieto? ;Por qué los electores
devolvieron Los Pinos al pri? sjPor qué perdid el pan? sPor qué no gand
Lopez Obrador? El electorado priista es de baja escolaridad, mas rural,
conservador y estd menos interconectado en las nuevas tecnologias de
la informacion. La movilizacion de votantes jovenes y escolarizados a
través de movimientos como #YoSoy132 atrajo simpatias al candidato
de izquierda, pero no tuvo un efecto desmovilizador en ese nicho priis-
ta. Si en 2000 gand electoralmente un México urbano y educado, en
2012 la coalicion ganadora fue muy distinta. El pan tuvo un desgaste tras
los Gltimos seis anos de gobierno, el cual se acentud por las condiciones
econdmicas y de inseguridad previas a los comicios de 2012. Algunos
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piensan que la candidatura presidencial de una mujer fue decisiva en la
derrota, pero no esta del todo claro. El desencanto por la administracion
pudo pesar mids que la figura politica. Resultaba dificil esperar que el
pAN quedara rezagado a un tercer lugar, pero asi fue. La contienda de
los punteros se defini6 entre el pri y la izquierda.

El prr volvio a la Presidencia gracias a sus bases sociales mas tradi-
cionales. Ese partido se confirma como la opcidén con mas seguidores
en el pais, no solo el dia de la eleccion, sino en la distribucion de los
partidismos y del espectro ideologico. El prr atrajo en 2012 a mexicanos
que habian votado por el rax anteriormente, algunos por desgaste y
otros por ser antiizquierdistas; también logré pasar la barrera de la edad
acercandose a los nuevos electores que historicamente habian sido un
factor de rechazo. Ademas, a un sector del electorado independiente. La
imagen de Pena ayudod. En cuanto a Lopez Obrador, su ascenso en las
encuestas fue trepidante, pero no suficiente. Convencio a la izquierda y
a un bloque importante de independientes pero no a panistas deserto-
res, y mucho menos a los priistas que veian en su candidato una opciéon
ganadora. El candidato de las izquierdas tuvo, sin embargo, un déficit
en el DF, donde se ha concentrado su mayor fuerza —el candidato a
Jefe de Gobierno obtuvo mas votos que él. Pareciera que al final el pri
gand no porque haya innovado o porque se haya reinventado, sino por-
que como partido ha contado con una base mas leal, mas estable y mas
nutrida que la de sus principales oponentes. Habrd que ver si su regreso
al Poder Ejecutivo afianza o debilita esa masa partidaria.



Apéndice 1. Reporte metodologico
de la Encuesta cesopr-cNEP MéXico

El estudio cxer (Comparative National Elections Project, por sus siglas
en inglés) es un proyecto internacional disenado para analizar el com-
portamiento electoral y los procesos de comunicacion politica durante
las campanas electorales desde una perspectiva comparativa. Este se
ha realizado en México en dos ocasiones: la primera, bajo el contex-
to de las elecciones presidenciales de 20006, siguiendo un formato de
encuesta tipo panel con entrevistas previas y posteriores a la eleccion
(Fuentes-Berain y Moreno, 2007), y la segunda, como una encuesta pos-
electoral realizada inmediatamente después de los comicios presiden-
ciales de 2012. En este apartado se describen las caracteristicas técnicas
del estudio. Mas informacion acerca del proyecto internacional puede
consultarse en la pagina de la Universidad de Lisboa http://www.cnep.
ics.ul.pt o en la pagina del coordinador internacional, el Dr. Richard
Gunther, en el Mershon Center for International Security Studies de
la Universidad Estatal de Ohio (osv): http://mershoncenter.osu.edu/re-
search/2012-2013/comparative-national-elections-project.html.
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Estudio cesopr-cNep, México, 2012

El estudio cesor-cnep, México, 2012, consiste en una encuesta nacio-
nal realizada después de las elecciones presidenciales celebradas el
1 de julio de ese ano. Se realizaron entrevistas personalmente, cara a
cara, en la vivienda de los entrevistados, del 14 al 22 de julio, a una
muestra de 1,600 adultos con credencial para votar vigente. Se utilizo
un muestreo probabilistico multietdpico en el cual se seleccionaron
100 secciones electorales como puntos de levantamiento a partir del
listado de secciones del Instituto Federal Electoral (ire) vigentes para
las elecciones de ese ano. En la clasificacion de secciones se utilizo la
estratificacion de éstas seglin los criterios urbano-mixto-rural definidos
por el propio 1rE. Los 100 puntos corresponden a 78 municipios en 30
de los 31 estados del pais y a 6 delegaciones del Distrito Federal. En
cada punto se realizaron 16 entrevistas.

En cada seccion electoral seleccionada se hizo también una seleccion
de cuadras o zonas residenciales con base en la cartografia del g, y en
cada cuadra se seleccionaron sistematicamente hogares. Finalmente, en
cada hogar se aplic6 una entrevista a una persona elegible. En esta ulti-
ma etapa de seleccion se aplicaron cuotas por sexo y edad. La tasa total
de no respuesta a la encuesta, calculada con base en los criterios de
AAPOR (American Association for Public Opinion Research) fue de 51%
(21 correspondiente a no contacto, 29 a rechazo y 1% de suspensiones).

El cuestionario utilizado en la encuesta 2012 corresponde a la eta-
pa IV del cuestionario internacional cnep, con algunas adecuaciones y
preguntas adicionales para México. La mayoria de las preguntas son
las mismas que se aplicaron en 2006, por lo que se pueden hacer com-
paraciones de las opiniones, actitudes y conducta electoral en las dos
elecciones. No obstante, algunos fraseos cambiaron para reflejar el con-
tenido del cuestionario internacional y hacer comparables los resultados
con los de otros paises. Para la pregunta sobre voto o preferencia elec-
toral se utilizd un método de boleta secreta y urna.

El estudio 2012 en México contd con la colaboracién y apoyo del
Centro de Estudios Sociales y de Opinion Pablica (cesor) de la Cama-
ra de Diputados. Gustavo Meixueiro, director de Estudios de Opinién
Pablica del cesop, y Alejandro Moreno, profesor en el Departamento de
Ciencia Politica del Instituto Tecnologico Autonomo de México (1ram),
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fungieron como investigadores principales. Sergio C. Wals, profesor de
la Universidad de Nebraska, contribuy6 al proyecto anadiendo una ba-
teria de preguntas sobre personalidad con el apoyo del Research Coun-
cil Layman Award de la propia universidad, lo cual permitié aumentar
el tamano de muestra originalmente planeado de 1,400 entrevistas a
1,600 en total. El levantamiento estuvo a cargo de la empresa Varela
y Asociados, y en éste participaron 40 encuestadores, 10 supervisores,
dos coordinadores de campo, un director general de campo, un analista
de sistemas, ocho capturistas y un supervisor de captura. Tanto en las
etapas de diseno y realizacion de la encuesta, como en la edicion y
revision del presente volumen, el proyecto contd con la ayuda de Karla
Yuritzi Mendizabal.

Los datos de la Encuesta cesor-cnep, México, 2012, estan disponibles
para consulta en las paginas web del cesor y del Departamento de Cien-
cia Politica del rram.

El estudio de 2006 contd con el apoyo de la Direccion de Estudios
Econdmicos y Sociopoliticos del Banco Nacional de México (Banamex)
y los resultados y detalles técnicos pueden consultarse en el reporte
disponible en las paginas antes mencionadas.

El siguiente cuadro resume las caracteristicas técnicas de la encuesta
y, ademas, ofrece la informacion del estudio panel realizado en 2006
como referente.
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Apéndice 2. Cuestionario cNep, MExico, 2012

CNEP-COMPARATIVE NATIONAL ELECTION PROJECT/
PROYECTO DE ELECCIONES NACIONALES COMPARADAS
Cuestionario postelectoral, fecha de realizacion: Inicio 14 de julio
ENCUESTA NACIONAL, MEXICO, 2012

Hola, me [lamo........oociiiiiiii e y vengo del Centro
de Estudios Sociales y de Opinioén Publica, cesor. Estamos haciendo una encuesta
para académicos de varias universidades sobre las opiniones de los ciudadanos
acerca de las pasadas elecciones presidenciales. No necesito saber su nombre, sola-

mente sus respuestas sinceras. jMe permite hacerle unas preguntas?

FILTRO: ¢Tiene usted credencial para votar vigente?
Si >>> CONTINUAR / No >>> SUSPENDER

A. Hora de inicio de la entrevista: [, | I ]

B.SEXO (ANOTAR SIN PREGUNTAR)

1. Masculino 2. Femenino [ ]
C.;Qué edad tiene usted? (ANOTAR DIRECTO): [, ]
D. ;En qué ano naci¢? (ANOTAR DIRECTO): 19 [ [P ]

1. En su opinion, ;cudl es el principal problema que hay en el pais hoy en dia?
CANOTAR) ottt ettt ettt

2. Me podria decir, ;qué tan interesado estuvo en seguir las campanas de los candi-
datos a la Presidencia de la Republica? (LEER) (5=NS/NC)
1. Muy interesado 3. Poco interesado
2. Algo interesado 4. Nada interesado [ ]

3. Por lo general, qué tanto se interesa usted en la politica, ¢diria que suele estar
muy interesado, algo, poco o nada interesado en politica? (5=NS/NC)
1. Muy interesado 3. Poco interesado
2. Algo interesado 4. Nada interesado [ ]
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4. Cuando usted tiene una fuerte opinion acerca de un asunto politico, scon qué
frecuencia trata de convencer a sus amigos, familiares o companeros de trabajo
de compartir sus puntos de vista? (LEER) (5=NS/NC)

1. Frecuentemente 2. Algunas veces
3. Rara vez 4. Nunca [ ]

5. Sabemos que algunas veces las personas no pueden ir a votar el dia de la elec-
cion. (Usted voto en las elecciones presidenciales del pasado 1 de julio?
1. St 2. No (PASE A 12) 3. NS/NC (PASE A 12) [ ]

6. (BOLETA PRESIDENTE) Podria por favor marcar en esta boleta, ;por quién voto
usted para Presidente de la Republica?

. Vazquez Mota/PAN

. Pena Nieto/PRI-PVEM

. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri/Nueva Alianza

. Candidato no registrado

. No sabe/ No recuerda

. Anul6 su voto

. Ninguno / No voto [ ]

NS R
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7. ¢Cudndo decidi6 su voto para Presidente de la Republica? (LEER)
1. El mismo dia de la eleccion
2. La Gltima semana antes de la eleccion
3. Algunas semanas antes de la eleccion
4. Un mes antes de la eleccion
5. Desde antes de las campanas/Siempre vota por el mismo partido
0. NS/NC (NO LEER) ST ]

8. De los candidatos a la Presidencia, scual era su segunda opcion? (LEER)

. Vazquez Mota/PAN

. Pena Nieto/PRI-PVEM

. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri/Nueva Alianza

. Ninguno

. No sabe

. No voto [ ]

Q0 O\ U W DN =

9. ;Por cudl candidato presidencial usted nunca hubiera votado?
1. Vazquez Mota/PAN
2. Pena Nieto/PRI-PVEM
3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano
4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza [, ]

10. (BOLETA SENADORES) Por favor use esta boleta para marcar: jpor quién votd
usted para senadores de la Republica?
1. PAN



. PRI-PVEM (Coalicion Compromiso por México)

. PRD-PT-MC (Coalicion Movimiento Progresista)

Nueva Alianza

. No sabe/ No recuerda

. Anul6 su voto

. Ninguno / No voto [ ]

SN
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11. (BOLETA DIPUTADOS) Por favor, use esta boleta para marcar: ;por quién votd
usted para diputados federales?

. PAN

. PRI-PVEM (Coalicion Compromiso por México)

. PRD-PT-MC (Coalicion Movimiento Progresista)

. Nueva Alianza

. No sabe/ No recuerda

. Anulo su voto

. Ninguno / No votd [ ]

~ NN R W o =

12. Durante las campanas electorales, scon qué frecuencia siguio las noticias en...?
(LEER INCISOS Y OPCIONES) (NS/NC=6)
(1=Todos los dias o casi todos los dias / 2=Tres o cuatro dias por semana / 3=Uno
o dos dias por semana / 4=Con menor frecuencia / 5=Nunca)

a. Los perioédicos [ ]
b. La television [, ]
¢. La radio [ ]
d. Internet [ ]
e. Redes sociales [ ]

como Facebook y Twitter

PERIODICOS

13. Durante las recientes campanas electorales, ;cudl periodico leia con mads fre-
cuencia? (NO LEIA PERIODICO=0 / PASE 17)

14. En promedio, jcudntos dias por semana leia ese periddico?
(ANOTAR DIRECTO) (8=NS/NC) [oiiin ]

15. ¢En el periddico se favorecia a algin candidato o partido?
1. St 2. No (PASE A 17) 3. NS/NC (PASE A 17) [, ]

16. ;A cudl candidato o partido favorecia? (5=NS/NC)
1. Vazquez Mota /PAN
2. Pena Nieto/ PRI-PVEM
3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano
4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza [ ]



NOTICIAS EN RADIO

17. Durante las campanas electorales, susted escuchaba las noticias en la radio?
1. Si 2. No (PASE A 22) 3. NS/NC [, ]

18. ¢Cual estacion de radio escuchaba con mas frecuencia?

19. En promedio, jcudntos dias por semana escuchaba esa estacion?
(ANOTAR DIRECTO) (8=NS/NC) [, ]

20. sEn la estacion se favorecia a algin candidato o partido?
1. 51 2. No (PASE A 22) 3. NS/NC (PASE A 22) [ ]

21. ¢A cudl candidato o partido favorecia? (5=NS/NC)
1. Vazquez Mota /PAN
2. Pena Nieto/ PRI-PVEM
3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano
4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza [ ]

NOTICIAS EN TELEVISION

22. Durante las campanas electorales, ;veia noticieros de television?
1. 51 2. No (PASE A 28) 3. NS/NC [ ]

23. ;Cual noticiero solia usted ver mas?

24. ;Cual televisora es la que transmite ese noticiero? (5=NS/NC)
1. Televisa 2. TV Azteca 3. Cable 4. Otra [, ]

25. En promedio, scudntos dias por semana veia el noticiero?
(ANOTAR DIRECTO) (8=NS/NC) [, | PR ]

26. ;En el noticiero se favorecia a algin candidato o partido?
1. S1 2. No (PASE A 28) 3. NS/NC (PASE A 28) [oiiin, ]

27. ¢A cudl candidato o partido favorecia el noticiero? (5=NS/NC)
1. Vazquez Mota /PAN
2. Pena Nieto/ PRI-PVEM
3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano
4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza [, ]

INFORMACION EN INTERNET Y CORREO ELECTRONICO

28. (Utilizo internet para obtener informacioén sobre las recientes campanas electo-
rales?



1.Si 2. No (PASE A 31) 3. NS/NC (PASE A 31) [ ]

29. En promedio, ;cuantos dias por semana consultaba noticias sobre las campanas
en internet?
(ANOTAR DIRECTO) (8=NS/NC) S ]

30. ¢Qué tan importante fue para usted el internet como fuente de informacion du-
rante las recientes campanas electorales? (LEER) (5=NS/NC)
1. Muy importante 3. Poco importante
2. Algo importante 4. Nada importante [ ]

31. ;Tiene cuenta de correo electronico?
1.S1 2. No (PASE A 33) 3. NS/NC (PASE A 33) [ ]

32. ;Recibi6 usted mensajes via correo electronico de alguno de los candidatos o
partidos?
1.81 2.No 3.NS/NC [ ]

33. ¢Vio usted informacion en internet de alguno de los candidatos o partidos?
(3=NS/NC)
1.Si 2. No (PASE A 37) 3. NS/NC (PASE A 37) [oiii ]

34. sDe cudl candidato o partido visitd usted pédginas de internet o recibié correos
electronicos? (5=NS/NC)
1. Vazquez Mota /PAN
2. Pena Nieto/ PRI-PVEM
3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano
4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza [ ]

35. 4Vio usted informacion en internet de alglin otro candidato o partido? (3=NS/NC)
1.S1 2. No (PASE A 37) 3. NS/NC (PASE A 37) [ ]

36. ;De cudl candidato o partido? (5=NS/NC)

1. Vazquez Mota /PAN

2. Pena Nieto/ PRI-PVEM

3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza [oiiiiian, ]

37. Durante las recientes campanas electorales, jrecibio usted informacion de algin
conocido a través de correo electronico o de las redes sociales como Facebook
o Twitter?
1.S1 2. No (PASE A 40) 3. NS/NC(PASE A 40) [, ]

38. En general, ;diria que la informacion que le enviaron sus conocidos por correo
electronico o por redes sociales favorecia a algin partido o candidato en parti-
cular?

1. 81 2. No (PASE A 40) 3. NS/NC (PASE A 40) [ ]



39. A cudl candidato o partido favorecia? (5=NS/NC)
1. Vazquez Mota /PAN
2. Pena Nieto/ PRI-PVEM
3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano
4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza [ ]

40. jRecibio usted informacion politica, de andlisis o de opinidn en internet, que no
proviniera de partidos o candidatos?
1. St 2. No 3. NS/NC [ ]

41. 4Usted compartid o envi6 informacion politica a través de redes sociales o co-
rreo electronico?
1. St 2. No 3. NS/NC [ ]

CONVERSACIONES
42. ;Con qué frecuencia hablaba usted acerca de las campafas electorales con...

(LEER) ; frecuentemente, algunas veces, rara vez o nunca? (5=NS/NC)
(1=Frecuentemente / 2=Algunas veces / 3=Rara vez / 4=Nunca)

a. Los miembros de su familia [ooiiiiriannn. ]
b. Sus amigos [ ]
¢. Sus vecinos [, ]
d. Sus companeros de trabajo [ ]

43. Cuando hablaba acerca de las elecciones con... (LEER), sgeneralmente estaban
de acuerdo o tenian diferencias importantes?
(1=Acuerdo / 2=Diferencias / 3=NS/NC)

a. Los miembros de su familia [oiioiin. ]
b. Sus amigos [, ]
¢. Sus vecinos [oriiiiian ]
d. Sus companeros de trabajo [ ]

44. ¢Usted cree que... (LEER) votaron por el mismo partido que usted o votaron por
un partido distinto?
(1=Por el mismo / 2=Por otro distinto / 3=El voto se dividi6 entre varios partidos
4=NS/NC)

a. Los miembros de su familia [ ]
b. Sus amigos [ ]
¢. Sus vecinos [oiiiin, ]
d. Sus companeros de trabajo [ ]

45. Entre las personas con las que usted convive cotidianamente, ;de cual de los
candidatos presidenciales se hablaba mas favorablemente?
1. Vazquez Mota /PAN



2. Pena Nieto/ PRI-PVEM

3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza

5. Ninguno

6. NS/NC [ ]

46. Entre las personas con las que usted convive cotidianamente, ;de cual de los
candidatos presidenciales se hablaba mas desfavorablemente?

. Vazquez Mota /PAN

. Pena Nieto/ PRI-PVEM

. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri /Nueva Alianza

. Ninguno

. NS/NC [ ]

QNN W N =

CONTACTO

47. Por lo que usted sigui6 en los medios de comunicacion, sde cudl de los candi-
datos presidenciales se hablaba mas desfavorablemente? (5=Ninguno; 6=NS/NC)
1. Vazquez Mota /PAN
2. Pena Nieto/ PRI-PVEM
3. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano
4. Gabriel Quadri/Nueva Alianza [ ]

48. ;Lo contactd en persona, durante las campanas electorales, algiin representante

de los siguientes partidos politicos? (LEER) (1=Si / 2=No / 3=NS/NC)
a. PAN [oiiiiiinne ] b. PRI-PVEM [ooriiiinnn ]
¢. PRD-PT-MC  [....cc.... ] d. Panal [.......... ]

49. sLo contact6 por teléfono, durante las campanas electorales, algin representante

de los siguientes partidos politicos? (LEER) (1=Si / 2=No / 3=NS/NC)
a. PAN [ooiiiiinne ] b. PRI-PVEM [ooriiiianne ]
¢. PRD-PT-MC  [....c.c...... ] d. Panal [ ]

50. ;Lo contactd por correo postal, durante las campanas electorales, algin repre-
sentante de los siguientes partidos politicos? (LEER) (1=Si / 2=No / 3=NS/NC)

a. PAN [ ] b. PRI-PVEM [ ]
c. PRD-PT-MC  [............. ] d. Panal [oiiiiin. ]

51. sLo contactd por correo electronico, durante las campanas electorales, algin re-
presentante de los siguientes partidos politicos? (LEER) (1=Si / 2=No / 3=NS/NC)

a. PAN [ ] b. PRI-PVEM [ ]
c. PRD-PT-MC  [............. ] d. Panal [, ]



52. ;Algtn representante de los siguientes partidos politicos lo contactd por mensaje
de texto durante las campanas electorales? (LEER) (1=Si / 2=No / 3=NS/NC)
a. PAN [, ] b. PRI-PVEM [, ]
c. PRD-PT-MC  [....cc.... ] d. Panal [ ]

53. ¢Acudio usted a algln mitin durante las recientes campanas electorales?
1.S1 2. No (PASE A 55) 3. NS/NC (PASE A 55) [ ]

54. ;De qué partidos? (ESPERAR RESPUESTA)
(1=S1 mencion6 / 2=No menciono / 3=NS/NC)
a. PAN [, ] b. PRI-PVEM [ ]
c. PRD-PT-MC  [............. ] d. Panal [, ]

55. ¢Participé en una marcha o protesta en los tltimos 12 meses?
1. Si 2. No 3. NS/NC [ ]

56. ;/Trabajo para algin partido o candidato durante las campafias electorales?
Si 2. No 3. NS/NC [, ]

57. ¢Contribuyd usted con dinero a algin partido o candidato durante las campanas
electorales?
St 2. No 3. NS/NC [, ]

58. sPor quién voto para Presidente en la elecciones de 20067
1. Felipe Calderon/PAN 2. Roberto Madrazo/PRI
3. Lopez Obrador/PRD 4. Otro
5. No recuerda 6. No contesto 7. No votd [ ]

59. ¢Como describiria la situacion politica actual en México? (LEER)

1. Muy buena 2. Buena 3. Regular
4. Mala 5. Muy mala
6. NS/NC (NO LEER) [ ]

60. ;,Como describiria la situacion econdémica actual en México? (LEER)

1. Muy buena 2. Buena 3. Regular
4. Mala 5. Muy mala
6. NS/NC (NO LEER) [oiiin, ]

61. En su opinion, ¢la situacion econdémica del pais en los tltimos 12 meses: ha
mejorado mucho, ha mejorado algo, sigue igual, ha empeorado algo o ha em-
peorado mucho?

1. Ha mejorado mucho 2. Ha mejorado algo 3. Sigue igual
4. Ha empeorado algo 5. Ha empeorado mucho 6. NS/NC [oiiin, ]

62. En general, ;usted aprueba o desaprueba la forma como Felipe Calderén esta
haciendo su trabajo como presidente de la reptblica? (INSISTIR): jlo (APRUEBA
/ DESAPRUEBA) totalmente o algo? (NS/NC=5)



1. Aprueba totalmente 2. Aprueba algo
3. Desaprueba algo 4. Desaprueba totalmente [ciiin, ]

63. (Como calificaria la forma en que el gobierno manejo los siguientes asuntos en
el ultimo ano: Muy bien, bien, regular, mal o muy mal? (6=NS/NC)
(1=Muy bien / 2= Bien / 3=Regular / 4=Mal / 5=Muy mal)

a. Crimen organizado [ciiin, ]
b. Economia y empleos [ ]
¢. Combate a la pobreza [ ]
d. Corrupcion [ ]

64. En la guerra del gobierno de Calderon contra el crimen organizado se han re-
gistrado cerca de 60 mil muertos. En su opinion, ¢los esfuerzos del gobierno para
combuatir el crimen organizado deben aumentar, seguir igual, disminuir o teminar?

1. Aumentar 2. Seguir igual 3. Disminuir
4. Terminar 5. NS/NC [ ]

65. Mucha gente se siente cercana a algin partido politico durante un largo periodo
de tiempo, atin y cuando a veces vote por uno diferente. En su caso, justed se
siente mas cercano a un partido politico que a otros?

1. S1 2. No (PASE A 71 3. NS/NC (PASE A 71) [ ]

66. ;Hacia cudl partido se siente mas cercano? (NS/NC=9)

1. PAN 2. PRI 3. PRD 4. PVEM 5. PT
6. Movimiento Ciudadano 7. Nueva Alianza
8. Otro [ ]

67. Qué tan cercano se siente usted a ese partido? Diria que es... (LEER)?
1. Muy cercano 2. Algo cercano
3. No muy cercano 4. NS/NC (NO LEER) [ ]

68. ¢Hay otro partido al que se sienta cercano?
1. St 2. No (PASE A 71 3. NS/NC (PASE A 71) [, ]

69. ;Hacia cudl partido? (NS/NC=9)

1. PAN 2. PRI 3. PRD
4. PVEM 5.PT 6. Movimiento Ciudadano
7. Nueva Alianza 8. Otro [, ]

70. ¢Qué tan cercano se siente usted a ese partido? Dirfa que es...(LEER)?
1. Muy cercano 2. Algo cercano
3. No muy cercano 4. NS/NC (NO LEER) [ ]

71. Generalmente, ;usted se considera priista, panista o perredista? (INSISTIR) ,Se
considera muy o algo...? (9=NS/NC)



1. Muy priista 2. Algo priista 3. Muy panista
4. Algo panista 5. Muy perredista 6. Algo perredista
7. Otro 8. Ninguno [ ]

72. (SI DIJO NINGUNO EN P. 71) ;Generalmente se inclina usted mas hacia el PRI,
el PAN, el PRD o algin otro partido?

1. PRI 2. PAN 3. PRD

4. Otro 5. Ninguno 6. NS/NC [ ]
73. (TARJETA A) Mucha gente, cuando piensa en politica, usa los términos “iz-
quierda” y “derecha”. ;Usted por lo general donde ubicaria sus puntos de vista
politicos en esta escala...[PAUSA] o no suele utilizar estos términos? (NS=11 /
NC=12 / No utiliza=13)

Izquierda Derecha

(ISP | ISP ]

74. (TARJETA A) Ahora me gustaria que ubique a los partidos politicos en la misma
escala de izquierda y derecha. En donde ubicaria al...(LEER)? (NS=11 / NC=12
/ No utiliza=13)

a. PAN [.......... | I b. PRI [............ | ] ¢. PRD [ | ]
d. PVEM [............. | S ] e PT L. | [ ]
f. Movimiento Ciudadano [............. | IS ] g. Nueva Alianza [............. | IS ]

75. (TARJETA B) ;Cudl de las siguientes frases refleja mas su propia opinion?

1. La democracia es preferible a cualquier otra forma de gobierno
2. En algunas circunstancias, un régimen autoritario, una dictadura,
es preferible a la democracia
3. Para la gente como uno, da lo mismo un régimen u otro
4. NS/NC [ ]

76. (TARJETA C) Le voy a leer algunas afirmaciones. Para cada una digame si esta
de acuerdo o en desacuerdo. (INSISTIR): ;Totalmente o algo..?
(1= totalmente de acuerdo; 2= de acuerdo; 3= Ni uno ni otro; 4= en desacuerdo;
5= totalmente en desacuerdo; 6= NS/NC)

a. La democracia es el mejor sistema politico para nuestro pais [ciii, ]
b. Los politicos no se preocupan

mucho de lo que piensa la gente como yo [coiiinis ]
¢. Los partidos politicos solo sirven para dividir a la gente [ 1

d. La gente como yo no tiene ninguna
influencia sobre lo que hace el gobierno [ ]



e. Por lo general, la politica parece tan complicada
que la gente como yo no entiende lo que sucede [oiii. ]

77. (TARJETA C) Hay varias maneras de gobernar un pais. Para cada una de las
siguientes alternativas, ¢dirfa usted que esta totalmente de acuerdo, de acuerdo,
en desacuerdo, o totalmente en desacuerdo?

(1= totalmente de acuerdo; 2= de acuerdo; 3= Ni uno ni otro; 4= en desacuerdo;
5= totalmente en desacuerdo; 6= NS/NC)

a. Permitir solo a un partido competir

en las elecciones y ocupar cargos publicos Lo ]
b. Que el ejército intervenga en como gobernar al pais [oiiiiin, ]
¢. Que las elecciones y el Congreso sean abolidos de manera

que el gobierno pueda decidir todo por si solo [ciii. ]

78. En su opinion, ¢qué tan democratico es México hoy dia? ;Diria que...? (LEER)
1. Es una democracia plena
2. Es una democracia con problemas menores
3. Es una democracia con problemas severos
4. No es una democracia
5. NS/NC (NO LEER) [ ]

79. En general, ¢diria que usted estd muy satisfecho, algo satisfecho, poco satisfe-
cho o nada satisfecho con la manera como la democracia estd funcionando en
nuestro pais?

1. Muy satisfecho 2. Algo satisfecho 3. Poco satisfecho
4. Nada satisfecho 5. NS/NC [ ]

80. La gente asocia la democracia con significados distintos como los que ahora le
voy a mencionar. Para que una sociedad sea considerada como una democracia,
¢dirfa que cada uno de los siguientes aspectos es absolutamente esencial, es im-
portante, es poco importante o no es nada importante?

(1=Absolutamente esencial, 2=Importante; 3= Poco importante; 4= Nada impor-
tante; 5= NS/NC)

a. Libertad para criticar al gobierno

b. Empleo para todos

c. Elecciones libres y equitativas

d. Una menor brecha de ingreso entre ricos y pobres

81. (TARJETA D) Para cada una de las afirmaciones que le voy a leer a continua-
cion, digame por favor si usted estd muy de acuerdo, algo de acuerdo, algo en
desacuerdo o muy en desacuerdo.

(1=Muy de acuerdo; 2=Algo de acuerdo; 3= Algo en desacuerdo; 4= Muy en des-
acuerdo; 5=NS/NC)

a. En nuestro pais, las elecciones son libres y justas [ ]



b. En México, todas las personas son iguales ante la ley [ciiii, ]

c. El voto de los ciudadanos es plenamente respetado [ciii, ]
d. Las diferencias entre los partidos frenan el avance del pais [ciiiiii ]
e. Algunos conflictos politicos se resuelven mejor

movilizando a la gente que a través de las instituciones Lo ]
f. Si la opinion de una persona es minoria, generalmente no cuenta  [o............ ]
g. La democracia puede tener problemas,

pero es el mejor sistema de gobierno [ciiin. ]

82. ;Usted cree que el [LEER NOMBRE DE PARTIDO] se ocupa de los intereses de
toda la gente en México o solamente de los intereses de un grupo o grupos...
[PAUSA], o no ha oido lo suficiente de esto para opinar?

(1=De toda la gente / 2=De un grupo o grupos/ 3=NS/NC)

83. Cuanto respeto considera usted que hay a los derechos humanos en nuestro
pais hoy dia? (LEER) (5=NS/NC)
1. Mucho respeto 2. Algo de respeto
3. Poco respeto 4. Nada de respeto [ciii, ]

84. (TARJETA E) De las siguientes formas para organizar al Estado y al gobierno en
México, ;con cudl estd usted mas de acuerdo?

1. Un Estado centralizado: un solo gobierno nacional sin gobiernos estatales

2. Un Estado parcialmente descentralizado: un gobierno nacional y gobiernos
estatales con algo de autonomia

3. Un Estado federal: un gobierno nacional y gobiernos
estatales con mucha autonomia

4. Un Estado confederado con derecho a la autodeterminacion

5. Un Estado en el cual grupos nacionales tengan
el derecho de establecer sus estados independientes

6. NS/NC [ ]

85. (TARJETA F) Ahora le voy a leer algunas frases. Usando esta tarjeta, digame por
favor con cudl de las dos frases estd usted mis de acuerdo. El 1 significa que estd
completamente de acuerdo con la primera frase y 10 que esta completamente de
acuerdo con la segunda frase. También puede escoger del 2 al 9 como opiniones
intermedias (11=NS/NC)

| 2] 3] 4] s s | 7| s | o]
a. Nuestras creencias religiosas deben

servir como base para las leyes de nues-
tro pais

Ningun conjunto de creencias religiosas
deberia imponerse en nuestro pais




| 2] 3] 4] s

s | 7] s ] o 1

b. Defender nuestros valores religiosos
y morales

Respetar la libertad de los individuos de
ser y creer lo que desean

N

¢. Defender el medio ambiente y tratar
de hacer las ciudades y el campo mas
hermosos

Promover el crecimiento econdmico sin
restricciones ecologicas a las industrias

N N

s | 7] s ] o 1w

d. Mejorar la asistencia social y los ser-
vicios del gobierno atn si esto significa
incrementar los impuestos

Reducir los impuestos aun si esto signi-
fica reducir los servicios del gobierno y
la asistencia social

2] 3] 4] s

6 | 7] s |

e. Deberia haber una distribucion mas
equitativa de la riqueza

Deberia haber mis incentivos para la
iniciativa individual

| 2] 3] 4] s

s | 7| s ] o]

f. Mantener la ley y el orden

Defender las libertades civiles

T o151 15

s | 7| s ] o] 1w

g. Privatizar las empresas publicas

Mantener las empresas publicas actuales

| 2] 3] 4] s

s | 7] s ] o 1

h. El aborto debe ser siempre ilegal

El aborto debe ser legalizado




s | 7] s ] o 1

i. Trabajar duro y competir para salir
adelante en el trabajo

Evitar la competencia con los compa-
feros de trabajo para mantener buenas
relaciones

1 [ 2] 3| 4] 5

s | 7] s ] o 1w

j. Aumentar la participacion ciudadana
en la toma de decisiones del gobierno

El gobierno debe tomar las decisiones
rapidamente con base en el conoci-
miento de expertos

k. Debemos poner el bienestar de la co-
munidad por delante de nuestros pro-
pios intereses

El individuo es mds importante y va an-
tes que la comunidad

NN

1. Nuestro pais debe defender su forma
de vida en vez de parecerse mas a otros
paises

Lo Optimo es adoptar las buenas cos-
tumbres de otros pueblos del mundo

| 2] 3] 4] s

m. Las personas son como ninos y el
gobierno debe cuidar de ellos como sus
padres

El gobierno es un empleado y la gente
es el jefe que lo controla

| 2] 3] 4] s

s | 7] s ] o 1

n. Los conflictos se deben evitar a toda
costa en nuestra sociedad

Los conflictos son parte de nuestra so-
ciedad




0. La mayoria de los problemas se pue-
den resolver con el tiempo

Cuando enfrentamos problemas debe-
mos resolverlos lo mas pronto posible

7|

p. El gobierno debe ser el principal res-
ponsable del bienestar de la gente

La gente deberia ocuparse de si misma
y ser responsable de su propio éxito en
la vida

1 [ 2] 3| 4] 5

q. Lo mejor para una sociedad es que
los distintos grupos raciales y étnicos
mantengan sus propias costumbres y
tradiciones

Lo mejor es que los grupos étnicos se
adapten e integren a la sociedad en su
conjunto

86. (TARJETA G) ;Me podria decir si usted pertenece a alguna de las organizaciones
que se enlistan en esta tarjeta? (SI NO PERTENECE A NINGUNA PASAR A P. 90)

(1= Si pertenece; 0= No pertenece)
. Sindicato (1)
. Grupo religioso (3)

. Partido o grupo politico (5)
Grupo ambientalista (6)

S0 Qa0 g

g. Grupo de jovenes, mujeres o tercera edad (7)

h. Club deportivo (8)
i. Organizacion feminista (9)
j. Asociacion de vecinos (10)

k. Organizacion de padres de familia (11)

1. Asociaciones de grupos étnicos (12)

m. Asociaciones de productores agricolas (13)
n. Asociaciones de veteranos de guerra (14)

0. Organizaciones de fraternidades,

como Rotarios o Club de Leones (15)

p. Alguna otra organizacion (16)

. Asociacion profesional o gremial (2)

. Grupo educativo artistico o cultural (4)




87. (TARJETA G) ¢Cual de estas organizaciones a las que pertenece es la mas impor-
tante para usted? ANOTAR CODIGO DIRECTO (No. DE INCISO A LA DERECHA
DE LA LISTA)

88. ;Con qué frecuencia participa en reuniones u otras actividades de esa organiza-
cién? (LEER) (5=NS/NC)

1. Frecuentemente 3. Rara vez

2. Algunas veces 4. Nunca [ ]

89. Recibid informacion sobre las campanas electorales de alguna de estas organi-
zaciones? (ANOTAR EL NO. DE INCISO A LA DERECHA DE LA LISTA)

[ T, ]
90. (TARJETA G bis) ;Cudl de estos tipos de organizaciones lo contactaron durante

las campanas electorales? (SI NO LO CONTACTO NINGUNA PASAR A P. 94)
(1= Si lo contactd; 0= No lo contactd)

a. Sindicato [ ]
b. Asociacion profesional o gremial [ ]
¢. Grupo religioso [ ]
d. Grupo educativo, artistico o cultural [ ]
e. Partido o grupo politico [ ]
f. Grupo ambientalista [ciiin. ]
g. Grupo de jovenes, mujeres o tercera edad [ ]
h. Club deportivo [ ]
i. Organizacion feminista [ ]
j. Asociacion de vecinos [ ]
k. Organizacion de padres de familia [ ]
1. Asociaciones de grupos étnicos [ciiiin, ]
m. Asociaciones de productores agricolas [ciii, ]
n. Asociaciones de veteranos de guerra [ ]

o. Organizaciones de fraternidades, como
Rotarios o Club de Leones
p. Alguna otra organizacion

91. ;Como recibi6 la informacion de ese grupo durante las campanas electorales?
(PRIMER GRUPO MENCIONADO) (LEER) (5=NS/NC)

1. Correo 2. Llamada telefonica
3. Correo electronico 4. Contacto personal [ ]

92. ;Este contacto se dio con una persona que usted conoce o con algin otro re-
presentante del grupo?

1. Conocido 2. Representante 3. NS/NC Lo ]



93. ;A cudl partido o candidato apoya ese grupo? (LEER)

. Vazquez Mota / PAN

. Pena Nieto / PRI-PVEM

. Lopez Obrador / PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri / Panal

. Ninguno (NO LEER)

6. NS/NC (NO LEER) [oiiin, ]

N O

94. ;Algan familiar que vive en su casa pertenece a un sindicato?
1.8 2. No (PASE A 96) 3. NS/NC (PASE A 96) [ ]

95. ¢A cudl sindicato? ANOTAR TEXTUALMENTE:

96. Nos gustaria saber qué tan familiarizados estin los mexicanos con algunas per-
sonalidades publicas. Por ejemplo, ;me podria decir el nombre de... (LEER CAR-
GOS PERO NO LEER NOMBRES)? (1=Mencion6; 0=No mencion6)

a. El Presidente del IFE (LEONARDO VALDES)
b. El Jefe de Gobierno del DF (MARCELO EBRARD)
c¢. El conductor del noticiario nocturno de Televisa

(JOAQUIN LOPEZ-DORIGA) IS ]
d. La lideresa del Sindicato de maestros (ELBA ESTHER GORDILLO)  [............. ]
e. El Presidente de Estados Unidos (BARACK OBAMA) [, ]

97. En una escala del 0 al 10, donde 0 es muy mala y 10 muy buena, scudl es su
opinién acerca de...?. (LEER) (NS/NC= 11)

a. Josefina Vazquez Mota

b. Enrique Pefa Nieto

¢. Andrés Manuel Lopez Obrador

d. Gabriel Quadri

e. Felipe Calderon

f. Barack Obama

g. Elba Esther Gordillo

h. Hugo Chavez

i. Vicente Fox

j. El movimiento de estudiantes #Yosoy132

98. ;Usted cree que, lo siguiente que le voy a leer, siempre es aceptable, algunas
veces aceptable, o nunca debe ser aceptable? (LEER)
(1=Siempre es aceptable/ 2=Algunas veces es aceptable/ 3=Nunca es aceptable/
4= NS/NC)

a. Obstruir las actividades de campana de los partidos [ ]
b. El uso de la violencia para prevenir la llegada
de otro partido al poder [ ]



99. En general, (diria que las elecciones presidenciales del 1 de julio fueron...
(LEER)? (4=NS/NC)
1. Libres y equitativas con problemas severos
2. Libres y equitativas con problemas menores
3. Totalmente libres y equitativas Lo |

100. En las recientes campanas electorales, ¢a usted o a alguien conocido le ocurrid
lo siguiente? (LEER)
(1=No / 2=Si, una o dos veces / 3=Si, varias veces / 4=NS/NC)

a. Le impidieron sacar su credencial para votar Lo ]
b. Le impidieron asistir a eventos de campana, como

mitines, a través de la intimidacion [, ]
¢. Le impidieron que votara porque su nombre no

aparece en la lista nominal [ ]
d. Lo intimidaron para evitar que votara [ ]
e. Le ofrecieron algin regalo o compensacion para

votar por un candidato o partido especifico [ ]
f. Lo presionaron para votar por un candidato o

partido con el que usted no simpatiza [ciiin, ]

101. Ademas de sus propias experiencias, susted escuch6 o leyd que durante las
campanas electorales a alguien... (LEER)?
(1=No / 2=Si, una o dos veces / 3=Si, varias veces / 4=NS/NC)

a. Le impidieron sacar su credencial para votar [ciii ]
b. Le impidieron asistir a eventos de campana, como

mitines, a través de la intimidacion [ciii ]
c. Le impidieron que votara porque su nombre no

aparece en la lista nominal [ ]
d. La intimidacion para evitar que votara [ciii, ]
e. Le ofrecieron algtn regalo o compensacion para

votar por un candidato o partido especifico [ ]
f. Lo presionaron para votar por un candidato o

partido con el que usted no simpatiza [ ]

102. ;En qué forma considera usted que las elecciones pudieron no ser ni libres ni
equitativas? Diria que... (LEER)
(1=Si mencion6 / 0=No menciond)

a. Los recursos del gobierno fueron usados

para apoyar al partido gobernante [ ]
b. Los recursos de personas o grupos poderosos

fueron injustamente usados para apoyar a un partido [ciii, ]
c. Los medios fueron parciales en favor de un partido especifico [ ]

d. Algunas actividades de campana
de algunos partidos fueron reprimidas [ ]
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. Los votos no fueron contados justamente [ ]

Algan partido se excedio en el tope de gastos de campana [ciii. ]
. Hubo una compra masiva de votos [ ]
. Recibi6 usted algin regalo u obsequio de algin candidato o partido durante

las elecciones (SI) ;De qué candidato o partido?

1.
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Vazquez Mota / PAN

. Pena Nieto / PRI-PVEM

. Lopez Obrador / PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri / Panal

. No recibio (PASE A 106)

. NS/NC (PASE A 106) [, ]
¢Qué le dieron? (ESPERAR RESPUESTA Y CODIFICAR)

. Articulos promocionales 2. Dinero

. Monedero electronico de alguna tienda 4. Un bien o servicio

. Lo inscribieron a un programa social 6. Despensa

. Regularizaron su predio 8. Trabajo

. Otro, scudl?....ccoooviviiiein 10. NS/NC [, ]

¢El hecho de que le ofrecieran algo hizo que votara por ese candidato o partido

no?
. Si 2. No 3. NS/NC [ |
. iRecibi6 consejo de algin lider de su comunidad local acerca de cudl candidato

partido seria el mejor en las elecciones del 1 de julio?
Si 2. No (PASE 108) 3. NS/NC (PASE A 108) [ ]

¢Cuadl candidato o partido le aconsejo que seria mejor? (ESPERAR RESPUESTA)
. Vazquez Mota/PAN

. Pena Nieto/PRI-PVEM

. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri/Nueva Alianza

Otro

. Ninguno

. NS/NC [, ]

. ¢Como calificaria usted las elecciones presidenciales del 1 de julio? ;Diria que...?

(LEER) (4=NS/NC)

1
2
3

109
fi

. Se llevaron a cabo en forma plenamente confiable
. En general estuvieron bien, aunque hubo algunas irregularidades menores
. La eleccion estuvo llena de irregularidades
y los resultados no son confiables [ciii. ]

. ¢Usted cree que los resultados de la eleccion presidencial son plenamente con-
ables o cree que hay razones serias para dudar de los resultados que anuncio

el IFE?



1. Son plenamente confiables
2. Si hay razén para dudar
3. NS/NC [ ]

110. En su opinion, ;qué es lo que mas divide politicamente a los mexicanos hoy
en dia? (LEER Y ROTAR)

. Las ideologias de izquierda y derecha

. La division social entre ricos y pobres

. La division regional entre el norte y el sur del pais

. La diferencia de valores entre jovenes y viejos

. NS/NC (NO LEER) [ ]

NS
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111. Y de esos mismos, ;cudl es el segundo aspecto que mas divide politicamente
a los mexicanos hoy dia?

(CODIFICAR SEGUN LAS OPCIONES DE ARRIBA) [ ]

112. ;/Tiene usted familiares o parientes cercanos que viven en Estados Unidos?
1. St 2. No (PASE A 120) 3. NS/NC (PASE A 120) [ ]

113. Pensando en el familiar que vive en Estados Unidos con el que usted mantiene
un mayor contacto, ;cudl es su relacion con esa persona; qué parentesco tienen?
(NS/NC=7)

1. Esposo(a) 2. Hijo(a) 3. Hermano(a)
4. Tio(a)/Primo(a)/Sobrino(a) 5. Compadre/Cunado/Padrino/Yerno
6. OO oo [, ]

114. ;Hace cuinto tiempo vive en Estados Unidos su pariente? (LEER)

1. Menos de un ano 2. De 1 a 5 anos
3. De 6 a 10 anos 4. 10 a 20 anos
5. Mas de 20 anos 6. NS/NC (NO LEER) Lo, ]

115. 4Con qué frecuencia habla usted de politica con su pariente en Estados Unidos?
(LEER) (NS/NC=5)
1. Frecuentemente 2. Algunas veces
3. Rara vez 4. Nunca [, ]

116. ;Diria que su pariente tenia preferencia por algin candidato o partido en las
recientes elecciones presidenciales que hubo en México?
1.Si 2. No (PASE A 118) 3. NS/NC (PASE A 118) [ ]

117. 4A cual candidato o partido preferia su pariente?

. Vazquez Mota/PAN

. Pena Nieto/PRI-PVEM

. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri, Nueva Alianza

. NS/NC Lo ]
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118. Durante los Gltimos 12 meses, ¢su pariente o parientes que viven en Estados
Unidos le enviaron dinero?
1.8 2. No (PASE A 120) 3. NS/NC (PASE A 120) [ ]

119. ;Con qué frecuencia le enviaron dinero desde Estados Unidos en el ultimo
ano? (LEER)

. Semanalmente/Quincenalmente

. Mensualmente

. Cada 2 meses

. Con menor frecuencia

. NS/NC (NO LEER) [, ]

NS
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120. En su opinion, ;qué seria mas conveniente para México: que la eleccion pre-
sidencial de Estados Unidos la gane un candidato del partido Republicano o uno
del partido Democrata?

1. Republicano 2. Democrata
3. Da igual uno u otro 4. NS/NC Lo |

121. ;Qué tan probable es que usted emigre a Estados Unidos en los proximos 2 o
3 anos? (LEER) (5=NS/NC)
1. Muy probable 2. Algo probable
3. Poco probable 4. Nada probable [ ]

122. ;Por cudl de las siguientes razones usted consideraria emigrar a Estados Uni-
dos? (LEER) (ACEPTAR HASTA 3 MENCIONES)

. Para unirse a otros familiares

. Para escapar de problemas politicos

. Para encontrar trabajo

. Para escapar de la violencia en México

. Porque estoy cansado de la falta de democracia en este pais

6. Ora ¢CUALZ ..o

7. NS/NC (NO LEER)

lera. [............ ] 2da. [ ] 3erd. [ ]

N O

123. ¢Usted ha visitado Estados Unidos? (SI) sSu visita fue en los tltimos tres afnos?
1. Si, en los tltimos tres anos 2. Si, antes
3. No, nunca he visitado Estados Unidos 4. NS/NC Lo ]

124. Si usted emigrara a Estados Unidos, sya sabe a qué estado o ciudad se irfa?
(3=NS/NC)
1. ST A CUAl?:ciicccce e 2. No [, ]

125. (TARJETA H) A continuacion le voy a leer una serie de caracteristicas que des-
criben a las personas, utilizando una escala del 1 al 10 donde 1 significa que la
primera palabra no lo describe nada bien, y 10 significa que lo describe muy bien
la segunda palabra; por favor digame, ;qué tan...(LEER) es usted? También puede
escoger del 2 al 9 como opiniones intermedias (NS/NC=11)



1 | 2 3] 4| s [ 7] s o] w0

a. Reservado Sociable
Al Tl ]

t | 2] 5| 4] > | 7] s ] o w0

b. Timido Extravertido
bl | O ]

HENERERE | 7] s ] o 1

c. Descortés

C o Tl ]
2] 5] 4] s | 7] s ] o 1
d. Frio Cilido

dl. Tl ]
| 2| 3] 4| s | 7] s ] ol 1
e. Nada imaginativo Imaginativo

€l T ]
| 2 3] 4| s | 7] s ] o 1

f. Cauteloso ante nuevas experiencias

Abierto a nuevas experiencias

floiin. Tl ]
[ EEN | 7 [ s ] o] w0
g. Desorganizado Organizado
Gl Tl ]
2] 3] 4] s [ 7] s o] w0
h. Descuidado Confiable

hil...... T ]




i. Ansioso Tranquilo
il | ]
r o[ s a sl e 7[s] o] w
j. Muy inestable emocionalmente Muy estable emocionalmente

126. (Usted es...? (LEER) (5= NS/NC)
1. Soltero 2. Casado/Vive en union libre
3. Divorciado 4. Viudo [, ]

127. 4Qué tan frecuentemente habla con su esposo(a) o pareja acerca de las elec-
ciones? (LEER) (5= NS/NC)
1. Frecuentemente 2. Algunas veces
3. Rara vez 4. Nunca [ ]

128. Cuando habla con su esposo(a) o pareja acerca de las elecciones, jqué tan
frecuentemente estin de acuerdo? (LEER) (5= NS/NC)
1. Frecuentemente 2. Algunas veces
3. Rara vez 4. Nunca [ ]

129. Por lo general, ;qué tan informado(a) esta su esposo(a) o pareja sobre politica?
(LEER) (NS/NC=5)
1. Muy informado 2. Algo informado
3. Poco informado 4. Nada informado [ ]

130. ;Por quién votod su esposo(a) o pareja en las elecciones del 1 de julio? (ESPE-
RAR RESPUESTA)

. Vazquez Mota/PAN

. Pena Nieto/PRI-PVEM

. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri/Nueva Alianza

. Anul6 su voto

. No sabe

. Ninguno/ No voto [ ]

NG NS
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131. Ahora me gustaria que piense en alguna persona con la que frecuentemente
habla acerca de asuntos importantes. ;Cudl es su relacion con esa persona? (LEER)

1. Familiar cercano 2. Pariente 3. Companero de trabajo
4. Vecino 5. Lider prominente de su comunidad
6. Amigo 7. Alguien mas.........ccoeceeviiiiiiiiiice,




8. No habla con nadie (NO LEER) (PASE A 143 )
9. NS/NC (NO LEER) (PASE A 143) [ ]

132. ;Qué tan frecuentemente platicaban sobre las campanas? (LEER) (5=NS/NC)
1. Frecuentemente 2. Algunas veces
3. Rara vez 4. Nunca [, ]

133. Cuando platica de politica con esa persona, ¢estin de acuerdo...? (LEER)
(5=NS/NC)
1. Frecuentemente 2. Algunas veces
3. Rara vez 4. Nunca [ ]

134. Por lo general, ;qué tan informada estd esa persona sobre asuntos politicos
actuales? (LEER) (5=NS/NC)
1. Muy informada 2. Algo informada
3. Poco informada 4. Nada informada [ ]

135. ¢Por cudl candidato cree que esa persona voto para Presidente de la Republica?
(ESPERAR RESPUESTA)
1. Vazquez Mota/PAN

. Pena Nieto/PRI-PVEM

. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri/Nueva Alianza

. No sabe

6. No vot6/ Ninguno

. Anul6 su voto [ ]

(VAR ENRONE )

~I

136. ;Esa persona es... (LEER)?
1. Hombre 2. Mujer 3. NS/NC (NO LEER) [ ]

137. Ahora me gustaria que piense en otra persona con la que frecuentemente habla
acerca de asuntos importantes. ;Cudl es su relacion con esa persona? (LEER)

. Familiar cercano

. Pariente

. Companero de trabajo

. Vecino

. Lider prominente de su comunidad

. Amigo

L Alguien mMas......ooooeiiiiii

. No habla con nadie (PASE A 143)

. NS/NC (NO LEER) (PASE A 143) [, ]
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138. ;Qué tan frecuentemente platicaban sobre las campanas electorales? (LEER)
(NS/NC=5)
1. Frecuentemente 3. Rara vez
2. Algunas veces 4. Nunca Lo ]



139. Cuando platica de politica con esa persona, sestin de acuerdo...? (LEER) (NS/
NC=5)
1. Frecuentemente 2. Algunas veces
3. Rara vez 4. Nunca [ ]

140. Por lo general, ;qué tan informada estd esa persona sobre asuntos politicos
actuales? (LEER) (5=NS/NC)
1. Muy informada 2. Algo informada
3. Poco informada 4. Nada informada [ ]

141. ;Por cual candidato cree que esa persona voto para Presidente de la Republica?
(ESPERAR RESPUESTA)

. Vazquez Mota/PAN

. Pena Nieto/PRI-PVEM

. Lopez Obrador/PRD-PT-Movimiento Ciudadano

. Gabriel Quadri/Nueva Alianza

No sabe

. No vot6/ Ninguno

. Anuld su voto [ciii, ]

NS
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142. ;Esa persona es... (LEER)?
1. Hombre 2. Mujer 3. NS/NC (NO LEER) [ ]

143. ¢En qué estado de la republica nacid usted? ANOTAR: ........cccccevviiiiiiiinnnn

144. ;Cuanto tiempo ha vivido en esta ciudad/localidad? (LEER)

1. Hasta 1 ano 2. Hasta 2 anos

3. De 3 a 5 anos 4. De 6 a 10 anos

5. De 11 a 20 anos 6. Mas de 20 afos

7. NS/NC (NO LEER) [ ]

145. Con respecto a la religion, susted se considera... (LEER)?

. Catolico

. Cristiano/Evanggélico

. Otra denominacion cristiana.........ccocceeeveeeieeeennn.

L Otra 1eligion. ..o

. Sin religion

Ateo

. NS/NC (NO LEER) [ooriiiiinne. ]
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146. ;Con qué frecuencia ha asistido a servicios religiosos durante el dltimo ano?
(LEER)
0. Nunca
1. Dos o tres veces al ano
2. Una vez al mes
3. Dos o tres veces al mes
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. Al menos una vez por semana

. NS/NC (NO LEER) [ciii, ]
¢Qué tan religioso se considera usted? (LEER) (5=NS/NC)

. Muy religioso 2. Algo religioso

. Poco religioso 4. Nada practicante [ ]
¢Hasta qué grado de educacion estudio? (LEER)

. Ninguno 2. Primaria incompleta

. Primaria terminada 4. Secundaria no terminada

. Secundaria terminada 6. Preparatoria o equivalente

. Universidad sin terminar 8. Universidad terminada

. Posgrado 10. NS/NC [oiiin, ]

. ¢Tiene usted un empleo o trabajo remunerado, que le genera ingresos? (SD) ;Es

de tiempo completo o de medio tiempo? (NO) ;Esta usted actualmente buscando

u
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n empleo o trabajo remunerado?

. No trabaja

. No trabaja pero estd buscando empleo

. Tiene empleo o trabajo de medio tiempo

. Tiene empleo o trabajo de tiempo completo

Otro

. NS/NC S ]

ES DESEMPLEADO O RETIRADO PREGUNTAR CUAL FUE SU OCUPACION

ANTERIOR) (20=NS/NC)

QO I O\ N R o =

. Ama de casa

. Jubilado

. Estudiante

. Nunca ha tenido empleo

. Desempleado, buscando trabajo

. Empleado, trabajador manual no especializado

. Empleado, trabajador manual, especializado o semiespecializado
. Empleado, trabajador en ventas, comercio

. Empleado, trabajador no manual de nivel medio

10. Empleado, trabajador no manual a nivel supervisor, capataz

1. Empleado, profesionista de nivel medio

12. Empleado, profesionista de nivel alto
13. Empleado, profesionista con cargo directivo
14. Trabaja por cuenta propia: tiene su propia granja pequena

15. Trabaja por cuenta propia: tiene su propia granja, mediana o grande

16. Trabaja por cuenta propia: tiene un negocio pequeno

17. Trabaja por cuenta propia: tiene un negocio o empresa mediana o grande
18. Trabaja por cuenta propia: tiene un negocio o empresa profesional pequena
19. Trabaja por cuenta propia: tiene un negocio

o empresa profesional mediana o grande Lo ]



151. /Trabaja o trabajo en el sector publico o privado?
1. Pablico 2. Privado 3. NS/NC 4. No aplica [ciii ]

152. 4Trabaja o trabajo en sector agricola, industrial, manufacturero, de construccion

o de servicios?
1. Agricola 2. Industria/Manufacturera/Construccion
3. Servicios 4. NS/NC 5. No aplica [oiiii, ]

153. ;Es usted jefe de hogar, la persona que mas sueldo gana en este hogar?
1. Si (PASE A 158) 2. No 3. NS/NC [ ]

154. ;La persona que mds ingreso gana en su hogar actualmente tiene un empleo
o trabajo remunerado, que le genera ingresos? (SI) ¢Es de tiempo completo o de
medio tiempo? (NO) ¢Esta actualmente buscando un empleo o trabajo remune-
rado?

. No trabaja

. No trabaja pero estd buscando empleo

. Tiene empleo o trabajo de medio tiempo

. Tiene empleo o trabajo de tiempo completo

. Otro

. NS/NC [ ]
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155. ;Cudl es la principal ocupacion del jefe de hogar? (20=NS/NC)
. Ama de casa
. Jubilado
. Estudiante
Nunca ha tenido empleo
. Desempleado, buscando trabajo
. Empleado, trabajador manual no especializado
. Empleado, trabajador manual, especializado o semiespecializado
. Empleado, trabajador en ventas, comercio
9. Empleado, trabajador no manual de nivel medio
10. Empleado, trabajador no manual a nivel supervisor, capataz
11. Empleado, profesionista de nivel medio
12. Empleado, profesionista de nivel alto
13. Empleado, profesionista con cargo directivo
14. Trabaja por cuenta propia: tiene su propia granja pequena
15. Trabaja por cuenta propia: tiene su propia granja, mediana o grande
16. Trabaja por cuenta propia: tiene un negocio pequeno
17. Trabaja por cuenta propia: tiene un negocio o empresa mediana o grande
18. Trabaja por cuenta propia: tiene un negocio o empresa profesional pequena
19. Trabaja por cuenta propia: tiene un negocio
o empresa profesional mediana o grande [ciii, ]
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156. ;Esa persona trabaja o trabajo en el sector publico o privado?
1. Pablico 2. Privado 3. NS/NC [ ]



157. {Trabaja o trabaj6 en sector agricola, industrial, manufacturero, de construccion
o de servicios?
1. Agricola 2. Industria/Manufacturera/Construccion
3. Servicios 4. NS/NC TR ]

158. sUsted se identifica con una clase social en particular?
1. St 2. No (PASE A 160) 3. NS/NC (PASE A 160) [ ]

159. ;A qué clase social diria usted que pertenece? (LEER)
1. alta 2. media alta 3. media baja
4. baja 5. NS/NC (NO LEER) [ ]

160. (TARJETA D Le voy a mostrar una tarjeta con distintos niveles de ingreso. ;En
cual categoria queda comprendido el ingreso mensual de su hogar, contando
todos los sueldos, salarios, pensiones y demas ingresos? (NS/NC=11)

1 0a 2,700 2) 2,701 a 4,100

3) 4,101 a 5,300 4) 5,301 a 6,600

5) 6,601 a 8,100 6) 8,101 a 10,000

7) 10,001 a 12,500 8) 12,501 a 16,600

9) 16,601 a 30,000 10) 30,000 o mds I [ ]

161. ;Usted o algin familiar cercano recibe beneficios del programa Oportunidades
o del Seguro Popular? (LEER) (5=NS/NC)
1. Si, Oportunidades 2. Si, Seguro Popular
3. Si, ambos 4. No, ninguno [, ]

162. ;Cudntas personas viven en este domicilio? [ | PR ]

163. En su casa, ;qué idioma se habla principalmente... (LEER)?
1. Espanol 2. Inglés 3.Lenguaindigena:............ccocoovienrnnn.
4. Otro 5. NS/NC (NO LEER) [ciiin, ]

164. ;A cudl de los siguientes grupos geograficos dirfa usted que pertenece princi-
palmente? (LEER) (7=NS/NC)
1. A la ciudad o municipio donde vive

. Al estado o region del pais donde vive

. A México como un todo

. A América del Norte

. A América Latina

. Al mundo entero [ ]

O\ N o

165. 4Cudl de las siguientes afirmaciones expresa mejor sus sentimientos de perte-
nencia geografica?
1. Me siento totalmente mexicano
2. Me siento mas mexicano que (gentilicio del Estado: Ej. Chiapaneco/ Chilango/
Oaxaqueno)
3. Me siento tanto mexicano como (gentilicio del Estado)



4. Me siento mds (gentilicio del Estado) que mexicano
5. Me siento totalmente (gentilicio del Estado) [ciii, ]

166. Ya por altimo, sme permitiria ver las marcas que le pusieron a su credencial
para votar en esta eleccion?
1. Estad marcada 2. No esta marcada 3. No la mostrd [, ]

ENCUESTADOR POR FAVOR LLENE LO SIGUIENTE:
167. Tipo de vivienda donde se realizo la entrevista

1. Choza 2. Pobre 3. Media baja

4. Media (pequeno-burgués) 5. Semilujosa 6. Lujosa [ ]
168. Tipo del vecindario

1. Clase alta 2. Clase media alta

3. Clase media baja 4. Clase baja [ ]

169. ;Qué tan informado esta el entrevistado sobre politica?

1. Muy informado 2. Algo informado
3. Poco informado 4. Nada informado [ ]
Hora de finalizacion de la entrevista: [........ | I | [ | ]

Duracion de la entrevista: (EN MINUTOS) [........ 1L, ]
Fecha de la entrevista: Dia: [........ | ] Mes: [........ ... ]

Direccion: Calle...........cooviiiiiiiiii e
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La eleccidn presidencial de 2012 en México finiquitdé 12 afios de admi-
nistraciones panistas, devolvié al PRI a Los Pinos y dejé a la deriva el
segundo intento del izquierdista Andrés Manuel Lépez Obrador por
ganar la Presidencia. ;Qué razonamientos emplearon los electores
para definir su voto? ; Qué factores pesaron en el apoyo electoral a una
u otra opcion politica? ¢Qué lecciones nos deja esta eleccidon para
entender —o por lo menos intentar— de manera cabal los patrones de
votaciony las coaliciones electorales en México?

Este es un libro acerca de como votaron y cémo se informaron los
mexicanos en la eleccion presidencial de 2012. Se basa fundamental-
mente en la evidencia de la encuesta nacional poselectoral del
Proyecto Comparativo de Elecciones Nacionales (CNEP, por sus siglas
en inglés). El CNEP es un proyecto de investigacion por encuestas
disefadas para comprender y explicar el comportamiento electoral
desde una perspectiva comparativa. El libro se compone de 11 capitu-
los preparados por diversos expertos en comportamiento electoral y en
comunicacion politica, tanto nacionales como internacionales.

LXII LEGISLATURA
CAMARA DE DIPUTADOS



	1a_El comportamiento electoral.pdf
	Page 1




